anteras

canteras.es y explotaciones

Ne 641 Septiembre 2021 afio LI Revista técnica de mineria, canteras y medio ambiente PV.P.10€

ACTUALIDAD

® El empleo y el programa
de integracién laboral
protagonizan la Comisién
de Seguimiento de la

Mineria del Carbén

INFORME

® Ferias en los tiempos de
la pandemia Covid-19 I. Sl A Simbolo de calidad
b 2

Soluciones
eficaces sobre
el terreno

www.tusa.es

EVENTOS

® |os Premios Potencia
vuelven en su 15°
aniversario a Zaragoza

C”bas Grupos moviles Nuestro Departamento Técnico estudiara
Recuperadores de finos con usted la mejor aplicacion y
Transportadores de banda el circuito conveniente para el trabajo
Alimentadores necesario. Con mas de 50 afios en el
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Trituradora de mandibulas para excavadora.
Instalada en tu maquina operadora
tritura cualquier tipo de material inerte.
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FORMACION DE OPERADORES
EN CUALQUIER MOMENTO Y LUGAR

El nuevo simulador de perforaciéon de operadores ya esta disponible para el Jumbo de tuneles Sandvik DT922i.

Esta soluciéon compacta y portatil actia como en un entorno real con el equipo, con controles reales, capacitando al
operador desde el primer dia a través de la formacion en diversas situaciones y ejercicios.

Ademas de incrementar el rendimiento operativo, puede utilizarse para actualizar la formacién del operador cuando se
precise sin comprometer la productividad en obra, pudiendo incrementar la productividad anual hasta un 5%.

El simulador también esté disponible para otros modelos de equipos.

Para mas informacion:
ROCKTECHNOLOGY.SANDVIK

SANDVIK
I
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EDITORIAL

Nuevos comienzos

odavia reincorpordndonos del verano, sep-

tiembre comienza con un calendario repleto

de reencuentros y citas muy importantes para
el sector de mineria y toda la industria extractiva en
su conjunto.

Tras el alivio de las restricciones en buena parte de
Espafa, el “nuevo” curso se abre paso con la noticia
de una bajada en el repunte de casos del covid-19, ci-
fras que no alcanzédbamos desde inicios de la pandemia.
Asimismo, las empresas parece que empiezan a estabi-
lizar su actividad y cada vez son mas optimistas sobre el
futuro préximo en el que nos adentraremos, aunque no
sin perder de vista esas nubes que todavia quedan de
incertidumbre y temor ante lo que se desconoce.

En consecuencia, a ese respiro de las restricciones,
muchas empresas se han lanzado a retomar los distintos
planes y actividades que se habian quedado en “stand
by"” debido a la crisis sanitaria del Coronavirus.

Siendo conscientes de la situacion, Lectura y An-
mopyc han realizado una encuesta sobre todos esos
eventos que no se han podido llevar a cabo debido a
las restricciones sanitarias. En concreto, las ferias son
una de las herramientas mas importantes que tienen las
empresas para poder dar a conocer sus productos, su
actividad, asi como la relacién personal y cercana con

los clientes. Y es que el covid-19 nos ha obligado a
adaptarnos a nuevas formas de trabajo y a una nueva
forma de relacionarnos entre nosotros. Asi se han abier-
to nuevos modelos, como las ferias y eventos virtuales
que, sin duda alguna, pueden ser una herramienta com-
plementaria muy Gtil en el escenario en el que estamos
viviendo hoy en dia.

Dicha encuesta (que pueden leer dentro de estas
péginas) ha recibido respuestas a nivel internacional de
empresas con perfil tanto de expositores como visitan-
tes del sector de la construccién, mineria, agricultura,
transporte e industria y ha analizado en particular las
respuestas obtenidas de empresas espafiolas y portu-
guesas para hacer una comparativa de las obtenidas
de empresas latinoamericanas. El objetivo principal
ha sido el de analizar cémo la cancelacion de las ferias
presenciales, que estaban programadas para celebrarse
durante este tiempo, han afectado a las empresas expo-
sitoras como a los visitantes.

Tras ese pardn, septiembre arranca con la celebra-
cién de los Premios Potencia que celebran su 15 aniver-
sario y, mas adelante, para el mes de noviembre, ter-
minar el afo con la celebracién de Smopyc 2021. Citas
muy importantes cargados de reencuentros que van air
guiando el camino para lo que vendré en 2022. @



ACTUALIDAD

El empleo protagoniza la Comision de
Seguimiento de la Mineria del Carbon

a Comisién de Seguimiento del

Acuerdo Marco para una Tran-

sicion Justa de la Mineria del
Carbén y Desarrollo Sostenible de
las Comarcas Mineras para el pe-
riodo 2019-2027 se ha reunido para
realizar un seguimiento del avance
de los compromisos contemplados
en el Acuerdo Marco.

La reunién ha contado con la par-
ticipacién de Laura Martin, directora
del Instituto para la Transicién Justa
(ITJ), organismo auténomo del Minis-
terio para la Transicion Ecolégicay el
Reto Demogréfico (MITECO); los sin-
dicatos Comisiones Obreras (CCOO
de Industria), Unidon General de los
Trabajadores (UGT-FICA) y Unién Sin-
dical Obrera (USO), y la Federacién
nacional de Empresarios de Minas de
Carbén (Carbounién).

En aplicacién del Acuerdo Mar-
co de Mineria, los trabajadores de
las minas de carbén que cesaron su
actividad en diciembre de 2018, en
cumplimiento de la normativa euro-
peay los compromisos de descarbo-
nizacion asumidos por Espafia, han
recibido ayudas para su prejubilacion
o bajas incentivadas y “contador a
cero” de las prestaciones por des-
empleo que generalizaba la percep-
cién de esta ayuda al méximo legal,
establecido en 24 meses.

Para su reinsercion laboral, los ex-
cedentes de la mineria contaran con el
apoyo de una empresa especializada,
que les ayudaréa a disefar itinerarios
personalizados a través de la forma-
cién y seguimiento en la bdsqueda de
empleo. Asimismo, los trabajadores
inscritos en la bolsa de empleo crea-
da por el ITJ tendran acceso prioritario
a los empleos que se generen en las
tareas de restauracién incluidas en el
Plan de Recuperacién, Transformacion
y Resiliencia (PRTR). Con ellas se pue-
den crear entre 250 y 300 puestos de
trabajo con una duracion de entre 36
y 48 meses, solo en los proyectos que
se presenten este afno.

Ademaés, en las ayudas a proyectos
empresariales generadores de empleo
y pequenios proyectos de inversion pu-
blicadas el pasado 22 de abril, el ITJ ha
primado expresamente a aquellas ini-
ciativas que contemplaran en su plan
de negocio la contratacién de perso-
nas inscritas en su bolsa de empleo.

Plan social
La tramitacion de ayudas en pre-
jubilaciones y bajas indemnizadas

estd practicamente completada.
Solo queda pendiente la resolucion
de algunos expedientes, a la espera
de recibir documentacion adicional.
Este régimen especial de ayudas a
los trabajadores directos incluia el
reconocimiento de la prestacion de
desempleo conocida como “conta-
dor a cero”, que ha garantizado la
percepcion de la ayuda por el pe-
riodo maximo legal de 24 meses,
independientemente de la situacion
individual previa.

Hasta el dia 21 de junio se han
prejubilado 319 trabajadores y 157
han recibido una baja incentivada.

Orientacién, formacién e integra-
cién laboral

En cumplimiento de los compromi-
sos adquiridos con los trabajadores
excedentes de la mineria del carbon
—tanto directos como pertenecientes
a las subcontratas— el ITJ ha puesto
en marcha un servicio de orientacién,
formacién e integracion laboral per-
sonalizado. A través de una empresa
especializada, apoyaré a los trabaja-
dores inscritos en la bolsa de empleo
creada a tal efecto por el ITJ para de-
finir su perfil profesional y reorientar
sus intereses con formacion que me-
jore su empleabilidad.

El servicio se ha iniciado con la
toma de contacto individualizada y
la programacién de reuniones pre-
senciales en las zonas donde se lo-
calizan geogréficamente los cierres
de minas. Asi ha sucedido el 29 de
junio en Cangas de Narcea (Prin-
cipado de Asturias) y en Villablino
(Ledn), donde hay dos convocato-
rias previstas para hoy 30 de junio.
A estos encuentros presenciales se
sumaran reuniones telematicas que
garantizarén el alcance a todo el co-
lectivo de trabajadores.

El servicio se materializara en el
Plan Personal de Accién que con-
templa sesiones individuales donde
se analizarén las competencias y la
empleabilidad del candidato, sesio-
nes formativas en pequefios grupos
e itinerarios formativos a la medida,
con el objetivo de facilitar el acceso al
mercado de trabajo de los trabajado-
res en las mejores condiciones.

150 millones para la restauracion
de minas

Parte de las oportunidades laborales
de los trabajadores inscritos en la
Bolsa de Empleo de ITJ van a surgir

de la puesta en marcha del Plan de
Restauracion, que esté incluido en la
componente 10 de Transicién Justa
del PRTR con un presupuesto de 150
millones de euros.

Estas ayudas, aprobadas por el
Consejo de Ministros mediante un
Real Decreto el pasado 18 de mayo,
son las primeras en activarse de la
politica palanca “Transicién Energé-
tica Justa e Inclusiva” del PRTR.

Las subvenciones permitiran fi-
nanciar la restauracion de explota-
ciones, de las que las Comunidades
Auténomas son responsables subsi-
diarias, después de que las empresas
mineras cesaran su actividad en di-
ciembre de 2018 sin llevar a cabo sus
compromisos ambientales, ni poder
canalizar subvenciones por hallarse
en situacién concursal o liquidacién.

El ITJ ha trabajado durante los ejer-
cicios 2020 y 2021 en un inventario de
explotaciones y el anélisis de proyectos
previos financiables, para ayudar a las
Comunidades Auténomas a cumplir sus
obligaciones y acelerar la creacion de
empleo en las zonas afectadas por los
cierres. Este afio se espera el inicio de,
al menos, cinco proyectos de restaura-
cion; la creacién de empleo se estima
entre 250 y 300 puestos, con una dura-
cién de 36 a 48 meses.

El pasado mes de mayo, Laura
Martin realizé una visita técnica a ex-
plotaciones mineras del Principado
de Asturias y Ledn para conocer de
primera mano las posibilidades de
actividad y generacién de empleo
que ofrece la recuperacién de las zo-
nas degradadas por la actividad mi-
neray agilizar la toma de decisiones.

La aplicacién del citado Real De-
creto de 18 de mayo busca la eje-
cucion de restauraciones modélicas
que, ademas de la descontaminacién
de terrenos, cauces y masas de agua,
y la reparacion del paisaje, recuperen
el equilibrio de los ecosistemas y los
recursos naturales de las zonas degra-
das, a la par que preparen el suelo
para nuevos usos vinculados a opor-
tunidades econdmicas en el territorio.

Ayudas para cubrir costes de res-
tauracion de explotaciones
Adicionalmente, y con objeto de
mantener empleo en mineria, el ITJ
ha concedido ayudas en 2019 y 2020.
Asi, publico el pasado mes de abril
la resolucién de adjudicaciéon de ayu-
das de seis millones de euros desti-
nadas a cubrir los costes del cierre de



unidades de produccién de carbdn
incluidas en el Plan de Cierre del Rei-
no de Espafa.

Las ayudas estaban dirigidas a
financiar las obras de clausura de las
minas “La Escondida” (Caboalles de
Abajo, Ledn) con 2.070.066,67 euros
y de la explotacién a cielo abierto
“MiVifa" (Canfizar del Olivar y Ester-
cuel), que recibié 3.929.933,33 euros.

A estas subvenciones se suman
los 15.924.254,63 euros concedidos

en el afio 2020 para la restauracion
de la unidad de produccion a cielo
abierto “Santa Maria” (Arino, Teruel).

Comisién de seguimiento

El Acuerdo Marco para una Transi-
cién Justa de la Mineria del Carbon
y el Desarrollo Sostenible de las Co-
marcas Mineras para el periodo 2019-
2027, firmado el 24 de octubre entre el
Gobierno, los sindicatos y la patronal
de empresarios de minas de carbén,

ACTUALIDAD

y formalizado a través del Real Decre-
to-ley 25/2018, de 21 de diciembre,
contempla la constitucién de una Co-
mision de Seguimiento que vele por
el cumplimiento de los compromisos
alcanzados y que debe reunirse, de
forma ordinaria, cada seis meses.
Durante este afio, la Comisién se
ha reunido anteriormente el 10 de fe-
brero, y durante 2020 lo hizo en cinco
ocasiones, en los meses de marzo,
julio, septiembre y diciembre. ®

Inaugurada Mina Muga,
la nueva mina de potasa situada
en Navarra y Aragon

ras afios de tramitacion se ha
I inaugurado Mina Muga, que
ha celebrado la concesion del
permiso minero. Al evento de pre-
sentacién ha asistido la presidenta
del Gobierno de Navarra, Maria Chi-
vite acompafiada del consejero de
Desarrollo Econémico Empresarial,
Mikel Irujo, y destacadas autoridades
de Navarra y Aragon.

Situadas en el término municipal
de Sangtesa (Navarra), las instalacio-
nes contaran con dos bocaminas que
estd previsto levantar en terrenos de
Undués de Lerda (Aragén). Esta mina
subterrénea, pionera en la genera-
cién de residuos cero en superficie,
ha recibido recientemente la conce-
sion minera por parte del Ministerio
para la Transicion Ecolégica (MITE-
CO) en coordinacién con las adminis-
traciones de Navarra y Aragon.

Segun ha manifestado Chivite,
Muga “sera un proyecto que supon-
drd un importante impulso para la
creacién de empleo y serd un ins-
trumento eficaz en la lucha contra la
despoblacion, creando empleo de
calidad, que reactivaré la zona”.

En su intervencidn, Chivite ha se-
fialado que la legislacion "es abso-
lutamente garantista en los distintos
tradmites administrativos por los que
ha pasado Muga hasta la concesion
minera” y ha recordado que este
proyecto “ha sido sometido a nume-
rosos y rigurosos procesos, teniendo
en cuenta la participacién de una
gran cantidad de organismos e in-
corporando mejoras, a dos periodos
de consulta publica y a un exhaustivo
proceso de participacion ciudadana,

para convertir a Muga  _
en un proyecto sdélido,
de envergadura y soste-
nible para el territorio”.

Segun la presidenta,
“el empleo es uno de
los pilares fundamen-
tales del Gobierno de
Navarra y este proyec-
to puede contribuir al
arraigo de la poblacion”
en una zona castigada
por el envejecimiento y
la despoblacion”.

Por su parte, Igna-
cio Salazar, CEO de la
compafnia, ha comen-
zado su intervencién
agradeciendo “el res-
paldo brindado por las
instituciones de Navarra
y Aragdn, que siempre
han mostrado un fuerte
apoyo publico al pro-
yecto, lo que supone un
reconocimiento a Muga
como oportunidad dni-
ca para el desarrollo
socioeconémico de la
region”.

Salazar ha ido des-
granando los detalles
técnicos del proyecto incidiendo en
que, "a partir de ahora, la empresa
inicia una nueva fase dirigida a cons-
truccién de las instalaciones”, previa
obtencién de las licencias municipa-
les y la consecucién de un potente
respaldo financiero. “Mina Muga -ha
sefialado el CEO de Geoalcali- es un
proyecto que lleva gestandose des-
de el ano 2014 y que ha hecho frente

a un proceso exhaustivo y riguroso
de tramitacidon de permisos, estudios
e investigaciones, manteniendo en
todo momento un fuerte compromi-
so social y un didlogo constante con
las entidades nacionales, regionales
y locales, desde el méximo respeto
medioambiental y una total trans-
parencia y rigor en la informacién
publica”. @
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Smopyc 2021 ya cuenta con
900 marcas expositoras

| sector se muestra esperanzado
Ey confiado con respecto al futuro
del mercado de la maquinaria de
obra publica, construccién y mineria. Y
buena prueba de ello es que ya son casi
900 —-892 en total- las firmas exposito-
ras que se han inscrito para participar
en Smopyc 2021 y que muestran asi su
respaldo a la cita que, del 17 al 20 de
noviembre, organiza Feria de Zaragoza.
Smopyc 2021 sera la feria del reen-
cuentro de los profesionales tras la pan-
demia y es por esto que las expectati-

vas en cuanto al certamen son muchas
y muy elevadas. El sector avala esta
convocatoria que tendré una superficie
de més de 84.500 metros y ocupara los
pabellones 3,4, 6,7,8y 9. Sin lugar a
dudas, se trata de una feria que vuel-
ve a la senda del crecimiento y que ha
visto cdmo, en las Ultimas semanas, ha
crecido el interés de las empresas por
la celebracion en noviembre.

Uno de los atractivos que también
ofrece esta edicién se centra en el &rea
exterior, donde las empresas disfrutan

de una zona al aire libre en la que exhi-
bir su maquinaria mas voluminosa, asi
como dar a conocer como trabajan sus
productos. Desde el equipo de Smo-
pyc se subraya la presencia de todas
las asociaciones del sector, que par-
ticipan activamente en el salén y que
organizan, ademas, jornadas técnicasy
eventos que contribuyen a incremen-
tar la calidad de la oferta expositiva y
congresual del certamen. En estos mo-
mentos se esta cerrando el que seré el
programa técnico de esta edicion, que
se daré a conocer préximamente.

Del 17 al 20 de noviembre, el Salén
Internacional de Maquinaria de Obras
Publicas, Construccion y Mineria, Smo-
pyc 2021, se erige en la plataforma de
encuentro y lanzamiento para los profe-
sionales, que buscan un espacio donde
conocer las novedades que les ayude a
afianzar la recuperacion mostrada por
esta industria en los Ultimos meses. Un
sector que ha dado excelentes mues-
tras de su capacidad para dar respuesta
a la sociedad y continuar trabajando en
los meses més duros de pandemia. Por
ello, Smopyc se presenta, en su edicion
numero 18, como un certamen funda-
mental para el futuro del mercado na-
cional e internacional. ®

Prorroga de nueve meses para la
comercializacion de maquinas con
motores de entre 56 y 130 kW

contaminantes que proceden de

motores de combustion interna
instalados en maquinas méviles no de
carretera se encuentran actualmente
reguladas en la UE por el Reglamento
(UE) 2016/1628. El presente Reglamen-
to establecia nuevos valores limites de
emisiones, denominados de «fase V», y
un calendario para su implementacion,
segun el cual, a partir del 1 de enero
de 2019 solo se podian introducir en
la UE motores de fase V o méquinas
equipadas con tales motores (excepto
para motores que se encontraran en in-
tervalos de potencia superior o igual a
56 kW e inferior a 130 kW cuya fecha de
aplicacion era el 1 de enero de 2020). No

I as emisiones de gases y particulas

obstante, con el fin de proporcionar a los
fabricantes de maquinaria un periodo
de tiempo adecuado para la transicién
ala fase V, el Reglamento establecia un
periodo transitorio mediante el que los
fabricantes tenian de plazo hasta el 30
de junio de 2020 y 31 de diciembre de
2020 respectivamente para la fabrica-
ciéon e introduccion en el mercado de
méaquinas equipadas con motores que
cumplian valores limite de emision me-
nos estrictos que los de fase V (deno-
minados «motores de transicion»). Para
las maquinas equipadas con motores
de transicién en intervalos de potencia
superior o igual a 56 kW e inferior a 130
kW se aplicaban plazos idénticos, pero
en 2021. el Reglamento (UE) 2016/1628

se modificd mediante el Reglamento
(UE) 2020/1040 con el fin de prorrogar
dichos plazos por doce meses. Durante
el 2021 las perturbaciones de la cadena
de suministro y de fabricacion causadas
por la pandemia de COVID-19 han con-
tinuado provocando retrasos en la fabri-
cacién e introduccion en el mercado de
maéquinas equipadas con motores de
transicion, ocasionando que los fabri-
cantes de maquinaria tengan muchas
dificultades para cumplir los plazos de
30 de junio de 2021 y 31 de diciembre
de 2021 establecidos en el Reglamento
(UE) 2016/1628 para la fabricacién y la in-
troduccidn en el mercado de maquinas
equipadas con motores de transicién
con potencia entre 56-130 kW. @
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José Manuel Cascajero Rodriguez,
nuevo presidente de Oficemen

0sé Manuel Cascajero Rodri-
J guez, presidente de Cemex Es-

pana Operaciones, ha sido ele-
gido presidente de la Agrupacion de
fabricantes de cemento de Espafia
(Oficemen) tras la ultima junta direc-
tiva celebrada por la patronal cemen-
tera. Cascajero releva en el puesto a
Victor Garcia Brosa, director general
adjunto al CEO del Grupo Cementos
Portland Valderrivas.

Desde su nueva responsabilidad,
Cascajero Rodriguez liderard todas
las iniciativas impulsadas desde la
industria cementera espafola para
afrontar la situacion actual del sec-
tor, muy marcada en la actualidad
por el contexto de la crisis sanitaria,
tanto a escala nacional como inter-
nacional. “La industria cementera
espafola ha vuelto a demostrar,
desde el inicio de la pandemia, su
caracter esencial para el manteni-
miento y la recuperacién de nuestra
economia. Hoy, més que nunca, el
sector cementero espanol mantiene
un rol clave para la consecucion de
los grandes retos a los que se en-

frenta nuestra sociedad”, afirma el
nuevo presidente de Oficemen.

El incremento de los costes va-
riables, motivado por la escalada
del precio eléctrico y de los costes
de emision de CO2, que confluyen
con el compromiso del sector por
alcanzar la neutralidad climatica son
otros de los temas que marcaran el
inicio de su mandato. “Apoyéandonos
principalmente en la innovaciény en
inversiones sin precedentes, nuestra
industria ha reforzado su compro-
miso con cuestiones tan relevantes
y criticas como son la neutralidad
climatica y la evolucién hacia una
economia mas circular, la transiciéon
energética y digital y su contribucién
a la transformacion de nuestras ciu-
dades y demés nucleos urbanos”,
afirma Cascajero.

"Para ello, venimos trabajando en
una hoja de ruta sectorial, claray am-
biciosa, que fortalezca nuestra com-
petitividad, impulse la colaboracion
publico-privada, asi como el desarro-
llo de alianzas estratégicas fuertes y
duraderas”, anade. En ese sentido,

explica que “nuestra industria pro-
mueve y respalda un posicionamiento
institucional que permita la existencia
de unas reglas de juego comunes y
justas entre las diferentes geografias
de un entorno global”.

José Manuel Cascajero esta vincu-
lado al sector cementero desde hace
veinte afios, tras su incorporacién a
Cemex, compafia en la que ha ocu-
pado diferentes puestos de respon-
sabilidad en el area financiera y es-
tratégica. Su carrera internacional se
inicid en 2005 en Reino Unido, como
responsable de Tesoreria para Europa
y Asia, y en 2012 fue nombrado Te-
sorero Corporativo del Grupo Cemex
en México. Desde 2016, es responsa-
ble de Planificacién Estratégica para
Europa, Medio Oriente y Asia, cargo
que compagina con la Presidencia de
CEMEX Espafa Operaciones.

El nuevo presidente de Oficemen
es licenciado en Administracién y Di-
reccidon de Empresas por la Universi-
dad Complutense de Madrid, y cuen-
ta con un MBA por el ESCP Europe
(Francia). @
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WIM Spain organiza un nuevo taller
sobre mindfulness “Belleza de la
Profundidad de la Mina”

IM Spain celebraré el taller
que han organizado en co-
laboracion con el Programa

Mysteria y el Museo Universidad de
Navarra: “Programa de Mindfulness y
Contemplacién de la Belleza a través
del arte: Belleza de la Profundidad
de la Mina” y que tendra lugar los
proximos dias 7, 9, 14,15, 16, 21y 23
de septiembre.

En un mercado laboral cada dia
mas enfocado al desarrollo y bienes-
tar integral de los traba-
jadores, es aqui donde
las habilidades blandas
o soft skills han ganado
especial importancia a
la hora de convertirse
en un lider. Las habilida-
des blandas, a diferencia
de las habilidades duras,
son habilidades sociales
imprescindibles que no
se certifican por medio
de un aval técnico.

El Mindfulness se
muestra como una he-
rramienta prometedora
en el fortalecimiento de
estas habilidades blan-
das. Desde la década
de 1970 se promociona
el Mindfulness con el
objetivo de reducir el
estrés, principalmente
causado por el traba-
jo o enfermedades,
a través de terapias
cognitivas basadas en
la atencion plena. La
influencia de la técnica
Mindfulness en la pro-
ductividad laboral, se
presenta a modo de
beneficios interperso-
nales, no solo en la vida
cotidiana de las perso-
nas, sino también en su
dmbito laboral, mejo-
rando su rendimiento
y estado de animo con
respecto a sus lugares
de trabajo, las relacio-
nes con sus compane-
ros y relaciones familia-
res, entre otras.

Numerosos son los
beneficios de implemen-
tar su ensefianza y prac-
tica dentro de las organi-
zaciones. La importancia

del bienestar mental de los empleados,
como por ejemplo la reduccién de es-
trés, incremento de su motivacion y
satisfaccion, conlleva un aumento en
la productividad y rendimiento. Estos
programas no sélo tienen implicacion
en el plano laboral, sino también en lo
emocional y en la salud.

Desde WIM Spain acercarén estas
herramientas para poder acercarte a
ti misma/o a través de habilidades
como la inteligencia emocional, au-

toevaluacion, motivacién e inspi-
racién, facilidad de comunicacién,
empatia, construccion de relaciones,
serenidad ante discusiones, reso-
lucion de conflictos, honestidad y
resiliencia. Asi, Amelia Melo Pérez y
Fernando Echarri Iribarren, instructo-
res del curso, ofrecerén su experiencia
gratuitamente durante el taller para
las personas afiliadas a nuestra aso-
ciacién. Las sesiones seran online por
Zoom, con un total de 7 horas. @

PROGRAMA DE MINDFULNESS Y
CONTEMPLACION DE LA BELLEZA A
TRAVES DEL ARTE
“BELLEZA DE LA PROFUNDIDAD DE LA MINA”

7 CLASES ONLINE

e

¥

DIRIGIDO A

INSTRUCTORES

Amelia Melo Pérez

Fernando Echarri Iribarren
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Abierto el plazo de presentacion

de candidaturas

para los Premios

Nacionales de Desarrollo Sostenible 2022

a proxima convocatoria de los
LPremios FdA de Desarrollo Sos-

tenible 2022 se presenta con una
imagen renovada, y nuevas catego-
rias, con la idea de brindar nuevas
oportunidades a las empresas del sec-
tor de demostrar su compromiso con
el medio ambiente y la sociedad en
general. A través de esta iniciativa, se
aumentan las posibilidades de lograr
un escaparate publico al buen hacer
de una compania. Estos premios per-
miten que una empresa del sector
reciba el reconocimiento externo de
un jurado independiente y objetivo
de las buenas préacticas efectuadas
en una explotacién, consiguiendo asi
mejorar no solo la imagen del sector,
sino también la percepcién de la em-
presa por parte de la sociedad y auto-
ridades, a través de aquellas acciones
positivas y beneficiosas realizadas en

el entorno de la actividad extractiva.

Desde la Ultima edicién se han
establecido tres nuevas categorias,
una de cambio climético, para dar la
oportunidad a las empresas de poder
mostrar todo el trabajo desarrollado
todos estos afos contra el cambio
climético, otra de economia circular,
demostrando asi que la industria ex-
tractiva es un actor importante para la
gestién de los residuos de construc-
ciéony demolicién y tiene que jugar un
papel clave, y una ultima candidatura
de “otras industrias extractivas” para
que otras empresas que no sean del
sector de los aridos tengan la oportu-
nidad de presentarse a estos premios
y dar a conocer sus buenas précticas.

La concesion de los premios es
decidida por unos Jurados desig-
nados por la FdA y se otorga, uni-
camente, cuando se estima que la

explotacién o empresa en cuestidn
es acreedora de esta distincién, de
acuerdo con los criterios de evalua-
cidén establecidos en el apartado 7
de las bases, las cuales puedes con-
sultar on line a través de la pagina
web de la FdA.

El plazo para la presentacion de
candidaturas finaliza el 30 de noviem-
bre de 2021. El Jurado de evaluacion
de la FdA, consideraré las candidatu-
ras y daré a conocer los Premios en
enero del aflo 2022, y en esta ocasién
los premios se darén a conocer en el
VI Congreso Nacional de Aridos que
se celebraré en, Oviedo, en mayo de
2022. Desde la FdA se anima a todas
las empresas a participar, no pierdas
la oportunidad de mostrar a la socie-
dad el importante esfuerzo por aplicar
los principios y conceptos basicos del
desarrollo sostenible en tu empresa. ®
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Encuesta de LECTURA, ANMOPYC y TPI sobre las perspectivas de los
expositores y asistentes

Ferias en los tiempos de la
pandemia Covid-19

Tras la irrupcion del Coronavirus, el escenario en el que nos moviamos
ha cambiado de manera drastica y con ello nuestra forma de convivir
con nuestro entorno. El objetivo de la encuesta ha sido analizar
como la cancelacion de las ferias presenciales ha afectado tanto a las
empresas expositoras como a los visitantes en época de pandemia, y
las alternativas que han surgido.

| Coronavirus ha modificado especial, nuestro trabajo y relaciones sas se encuentra, sin lugar a dudas, la
y trastocado de una manera empresariales. Entre las muchas acti- participacion en ferias sectoriales, ya
dréstica nuestro dia a dia y, en vidades desarrolladas por las empre- sea como visitante o expositor.




Las ferias son una de las herra-
mientas mas importantes que tienen
las empresas para poder dar a co-
nocer sus productos, asi como para
establecer nuevos contactos con po-
tenciales clientes. De igual manera,
los visitantes pueden estar al dia de
las Ultimas novedades en el mercado.

Por todo ello, hemos querido lle-
var a cabo una encuesta, debido a las
cancelaciones que se han producido,
motivadas por la pandemia en el ul-
timo afo y medio a nivel mundial, y
la aparicién de nuevas alternativas
como las ferias virtuales.

Desde Anmopyc y TPl somos
conscientes de que las ferias presen-
ciales siguen siendo fundamentales,
y que las ferias virtuales pueden ser
una herramienta complementaria en
el escenario en el que estamos vi-
viendo actualmente.

Las ventajas de las ferias virtua-
les son que, desde cualquier punto
del mundo, con conexién a la red,

INFORME / LECTURA SPECS

Alrededor del 10% de los
encuestados afirmaron trabajar
en los sectores de la mineria
(13,0%) y la industria (12,9%)

y un ordenador o dispositivo movil,
puedes acceder a cualquier evento
virtual y visitar los stands de los ex-
positores y, por otro lado, los expo-
sitores abarcardn un mayor nimero
de visitas y potenciales clientes. En el
caso de las ferias presenciales, te dan
la oportunidad de interactuar de una
manera mas directa y personal entre
el expositor y el visitante, ademés de
que el potencial cliente puede ver y
comprobar la calidad de los produc-
tos y servicios expuestos.

El objetivo de la encuesta ha
sido analizar como la cancelacion
de las ferias presenciales ha afecta-
do tanto a las empresas expositoras
como a los visitantes en época de
pandemia, y las alternativas que han
surgido. La encuesta se ha dirigido
principalmente a empresas interna-
cionales, con perfil tanto de exposi-
tores como visitantes del sector de
la construccion, mineria, agricultura,
transporte e industria, preguntando-
les acerca de la frecuencia en la que
visitan o participan en ferias interna-
cionales, sus ventajas, alternativas
frente a las cancelaciones de ferias
presenciales entre otras.

De las respuestas recibidas, se han
analizado en particular, las obtenidas
de empresas espafolas y portugue-
sas, y comparandolas con las recibi-
das de empresas latinoamericanas.

Metodologia

La encuesta se llevd a cabo del 20
de abril al 31 de mayo y se dirigi6 a
encuestados de diversos sectores in-
dustriales y se centrd principalmente
en encuestados de paises ibéricos
(Espafia y Portugal) y latinoamerica-
nos (la mayoria de los paises de Amé-
rica del Sury América Central).

Dado que la encuesta pretendia
analizar la reaccidén de la gente ante
la cancelacion de las ferias tradicio-
nales a causa de la pandemia, tam-
bién dividimos a los encuestados
segln la posicién desde la que visi-
tan las ferias, es decir, si se describen
como expositores o asistentes, res-
pectivamente.

Esta Ultima caracteristica afecté
tanto al nimero de preguntas que
recibieron los encuestados como a
lo que les preguntamos (el conte-
nido de la pregunta). A los que no
acuden nunca a las ferias solo se

les plantearon las tres primeras pre-
guntas de la encuesta. En cambio,
a los que respondieron que asistian
a ferias (independientemente de la
frecuencia de asistencia) se les for-
mularon entre 9 y 12 preguntas en
funcién de sus respuestas. Véase la
estructura de la encuesta en el apén-
dice. Para resumirlo brevemente:

Alos que no asisten a ferias se les
pidié que compartieran su sector de
la industria y los canales en los que
suelen investigar detalles sobre ma-
quinaria/equipos y servicios/produc-
tos relacionados antes de comprar.

Por el contrario, tanto a los asisten-
tes como a los expositores se les plan-
tearon preguntas algo similares. Les
preguntamos sobre la ubicacién de di-
chas ferias (si prefieren las internaciona-
les o las locales), cudl es, en su opinién,
la mejor ventaja de las ferias, qué alter-
nativas prefieren sobre las tradicionales
(durante la pandemia ferias pospuestas
o canceladas), junto con su preferencia
sobre la tradicional. También queria-
mos saber qué aspectos de las ferias
tradicionales echan en falta y qué me-
jorarfa su experiencia con respecto a las
alternativas. La Ultima pregunta se refe-
ria a si creen que las alternativas tienen
al menos algunas ventajas.

La encuesta se publicé en las pa-
ginas espanolas de LECTURA Specs.
En total, 10.620 encuestados acepta-
ron participar. En cuanto a la distribu-
cion geogréfica, 3.809 encuestados
eran personas de la Peninsula Ibérica
y 6.567 de América Latina. Debido a
las altas cifras, creemos en la obten-
cién de resultados algo relevantes y el
potencial de reflejar la situacion en el
mundo real, superando asi el marco
de la muestra de nuestra encuesta.

Resultados

Los anélisis de la encuesta consistieron
en la inspeccion de las respuestas reci-
bidas por el total de la muestray en un
enfoque mas profundo de las diferen-
cias entre las respuestas segun la re-
gién de origen. En concreto, dado que
ANMOPYC es la asociacién espafiola,
los andlisis se centraron en los paises
ibéricos (Espafia y Portugal) y, debido a
las similitudes culturales y lingUisticas,
en América Latina (entendida gene-
ralmente como todo el continente de
América del Sur, ademés de México,
Centroamérica y las islas del Caribe).
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Cerca del 65% de

los encuestados

visita las ferias comerciales

Resumen de la encuesta

Este primer capitulo de resultados
pretende explorar quiénes son las
personas que han participado en la
encuesta: en qué sector de la indus-
tria trabajan, con qué frecuencia y
desde qué posicién visitan las ferias.
Con ello pretendemos profundizar
sobre quiénes seran aplicables los
resultados. Indirectamente, también

podemos suponer que las personas
que trabajan en estos sectores estan
representadas con mayor frecuencia
en la maquinaria pesada y se preocu-
pan por las alternativas de las ferias
tradicionales.

En general, la mayoria de los
encuestados (41,4%) pertenecen al
sector de la construccion, seguidos
por los del sector agricola (22%).
Asimismo, alrededor del 10% de los

¢Cual es su sector de actividad?

Otro
3,8%

Industria
12,9%

Transporte
6,7%

Agricultura
22%

H canteras

Construccién
41,5%

Mineria
13%

Y

encuestados afirmaron trabajar en
los sectores de la mineria (13,0%) y
la industria (12,9%). Del resto, hemos
podido identificar un 6,7% de perso-
nas del sector del transporte. Sin em-
bargo, alrededor del 3,8% de los en-
cuestados afirmaron trabajar en otros
sectores distintos a los predefinidos.
Centrandonos en regiones concretas,
en América Latina, un mayor ndmero
de encuestados indicaron que traba-
jan en la construccién y, especialmen-
te, en el sector minero. En la muestra
ibérica, la mayoria de los encuestados
trabajan en la agricultura. El impacto
de esta distribucion se analiza en los
siguientes capitulos. Sin embargo, di-
cha distribucién es bastante 16gica, al
menos cuando se comparan las fuen-
tes naturales de ambas regiones.

La siguiente pregunta pretendia
explorar la frecuencia con la que los
encuestados suelen visitar las ferias
comerciales. Antes de la pandemia,
cerca del 65% de los encuestados se
preocupaban por ellas. Respectiva-
mente, el 18,7% de los encuestados
incluso afirmé que hace todo lo po-
sible por no perderse ninguna feria.
El 46,2% restante, sin embargo, se
preocupa mas por el tema de la feria
y toma su decisién mejor en funcién
del mismo.

Todavia alrededor del 35,1% de
los encuestados afirma no visitar



-
¢Con qué frecuencia visita las ferias?

Visito todas las ferias - visitante permanente
18,7%

No participo en ninguna
351%

En funcién del temalrelevancia
17,3%

No suelo acudir a las ferias
289%
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las ferias en absoluto. Sin embargo,
sobre todo las péaginas web de los
fabricantes (y otros materiales en
general) tienen un potencial relativa-
mente alto para sustituir a las ferias,
ya que se puede llegar a ellas desde
casi todo el mundo. Asimismo, otras
fuentes basadas en la web, como
los sitios web de comparativas de
compras (27,4%), las redes sociales
(10,6%) y las bases de datos de ma-
quinas (13,8%) son bastante popula-
res. Sin embargo, el 10% de los en-
cuestados buscaria informacion en
otros lugares; de ellos, el 4,4% bus-
caria asesoramiento en foros.

Teniendo en cuenta las diferen-
cias regionales en las respuestas de
los encuestados que no visitan las
ferias y que buscan mejor la informa-
cién en otros lugares (alrededor del
35% de cada regidn), sélo hubo algu-
nas diferencias en funcion de la re-
gién de origen, lo que indica que los
encuestados ibéricos prefieren mejor
los materiales de la web y los foros
de debate. Mientras que los de Amé-
rica Latina buscan mejor las bases de
datos de maquinas y los medios de
comunicacion.

Volviendo a los encuestados
que visitan las ferias, los siguientes
anélisis se llevan a cabo en ambos
grupos de encuestados represen-
tantes de empresas expositoras

f'h?

H canteras
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.Dénde suele buscar detalles sobre maquinaria [...]?

Otros
56% Medios de comunicacidon
10,6%
Webs de comparativas Bases de datos
de compras 138%
27.4%
Foros
4.4%
Web/materiales del fabricante
38.2%
eria
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(10,6%) y visitantes (89,4%). Aunque
hay muchos fenémenos y cuestio-
nes que ambas partes pueden tra-
tar, debido a un par de especifici-
dades o més bien diferencias, cada
grupo de encuestados se analiza
por si mismo. La distribucién de es-
tos grupos en ambas regiones pre-
definidas es la misma.

Representantes de
Empresas Expositoras

Los expositores tienen muy en
cuenta la ubicacién de las ferias

La primera pregunta pretendia ana-
lizar las preferencias de las ferias en
funcién de la ubicacién geogréfica.
Segln los resultados, la mayoria de
los expositores (78,1% en total) pre-
fieren las ferias nacionales. Estos
resultados reflejan probablemen-
te que, al exponer en el extranjero,
los expositores pueden enfrentarse
a problemas como el transporte de
materiales para la distribucién, el pro-
pio equipo, etc. Por lo tanto, es, por
supuesto, mas barato y mas facil de
manejar estas cuestiones en el caso
de un solo pais. De todos modos, el
14,4% de los expositores afirma que
la ubicacion geogréfica no importa.

Curiosamente, cerca del 7,4% de los
encuestados preferiria ir al extranjero
o a ferias internacionales.

Teniendo en cuenta las diferen-
cias regionales, los expositores ibé-
ricos parecen estar més dispuestos
a exponer incluso en el extranjero o
en ferias internacionales (en total un

9.1% frente a un 6,1%), o, al menos,
declaran que la ubicacién de la feria
no importa. La explicaciéon puede
ser que los paises latinoamericanos
son, en general, mas grandes. Por lo
tanto, los costes de transporte y lo-
gistica pueden ser més elevados alli
que en los paises europeos (donde,
ademés, los viajes entre estados son
mas faciles debido a las legislaciones
de la UE y EHS).

¢Qué consecuencias esperan los
expositores cuando deciden parti-
cipar en una feria?

Aunqgue la ubicacién geogréfica y
los factores relacionados son impor-
tantes en el proceso de decision de
exponer en ferias comerciales, hay
motivos més universales.

Los resultados de la segunda
pregunta revelan que el 51,9% de
los encuestados afirma que lo perci-
be en el potencial de dar a conocer
sus productos y servicios (o incluso
la propia marca). Aunque se produ-
jeron muchas cancelaciones de ferias
durante las pandemias, esta funcion
podria alcanzarse también con mu-
chas alternativas (como los canales
basados en la web mencionados an-
teriormente).

Sin embargo, otras ventajas po-
drian ser, en realidad, un poco difici-
les de sustituir. Por ejemplo, el 19,4%
de los encuestados afirma que la me-
jor ventaja de las ferias es la conexién
con los clientes potenciales. Mientras
que las otras respuestas, el feedback
de los clientes (9,6%), la creacion de
una base de datos (7,5%), la opor-
tunidad de lanzar nuevos productos
(6,0%) y la creacion de redes (4,5%),
se enmarcan en el contexto de la in-
teraccion cara a cara/en vivo, por lo
que puede ser un poco dificil refor-
mularlas.

.Desde qué posicidn visita normalmente las ferias?

Total

Latinoamérica
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Al considerar la ubicacion geografica en qué ferias expone?
Durante la

A R e AL cancelacion
= de las ferias

Prmnm . .
o tradicionales,
la mayoria de
La ubicacién °
by los expositores
- | Ssomaconalicsl  echan de
Solo imemacional/extranjeras
32% menos el

contacto
personal y la
comunicacion
cara a cara

Al comparar la percepcién de las
ventajas de las ferias en funcién de la
region de origen, sélo aparecen dife-
rencias marginales. Los encuestados
latinoamericanos, por ejemplo, decla-
raron con un poco més de frecuencia
que aprecian la conexion con clientes
potenciales y la posibilidad de cons-
truir y ampliar su base de datos. Los
ibéricos, en cambio, se benefician de
la posibilidad de recibir comentarios
directos de los clientes.

Bl canteras
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Oportunidad de lanzar nuevos productos

Al mismo tiempo, perciben que
las ferias virtuales tienen incluso
algunas ventajas, principalmente
el ahorro de dinero y recursos

¢Cudl considera que es la mayor ventaja de las ferias?

Owas
Feedback de los clientes 4 o

9.6%

Hacer base de datos
7.5%

6%

Networking
45%

Conexidn con clientes $1.8%

194%
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Alternativas a las ferias tradiciona-
les durante la pandemia

Sabiendo qué ventajas percibe la
gente en las ferias tradicionales, y que
a muchos de ellos les atrae el con-
tacto personal, aunque a otros no, la

siguiente pregunta era sobre las alter- pPoTaE T

nativas a las ferias. KRS Soales ;
Més de un tercio de los expo- 2%

sitores se decantan por las ferias

. N po . Rades s0cuwes

virtuales (37,3%). Las ferias virtuales 1.6%

suelen mantener el formato de las

ferias tradicionales. Dado que los Compenies do mes

organizadores se centran en facilitar
las interacciones directas entre ex-

Coos

Maretng sgea 0 4%

positores y asistentes con funciones
interactivas (como chat en directo,
salas de chat, videollamadas 1 a 1
0 en grupo, preguntas y respuestas,
seminarios web en directo o a la car-
ta, webcasts, sorteos, etc.), las ferias
virtuales parecen ser una forma sa-
tisfactoria de hacer frente a la can-
celacion de las ferias tradicionales.
También otras alternativas basadas
en la web, como los seminarios web
(10,6%), las redes sociales (11,8%), el
marketing digital (4,2%) y las campa-
fias de correo electrénico (4,9%) son
bastante populares.

El resto de los encuestados, por
el contrario, confian en métodos
mas tradicionales como centrarse
en los contactos previos (11,8%), pe-
quefios eventos locales (7,2%), ins-
talaciones permanentes (4,6%) y pu-
blicidad tradicional (1,5%). También
hay un 5% de expositores (5,7%, res-
pectivamente) que no utilizan ningu-
na de las alternativas.

Lo interesante es que la preferen-
cia de las distintas alternativas parece
diferir segun la region de origen. Los
expositores de América Latina estan
mas abiertos a alternativas que los
ibéricos. Los latinoamericanos confian
con mas frecuencia que sus homdélo-
gos ibéricos en las alternativas basa-
das en la web, mientras que cerca del
16% de los ibéricos declararon prefe-
rir tanto los pequenos eventos locales
como la instalacion permanente.

Esto podria verse afectado tam-
bién por el rigor de las restricciones
en los distintos paises. Por otro lado,
digamos que el carécter conservador
de los ibéricos también puede quedar
demostrado por su mayor preferencia
por centrarse en contactos previos.

¢Tienen estas alternativas el potencial
de superar a las ferias tradicionales?

Dado que, especialmente, las alter-
nativas basadas en la web se han he-
cho bastante populares (y, al mismo
tiempo, se ha descubierto que algu-
nas personas buscan mejor la infor-

&[] qué solucién actual utiliza como alternativa més a menudo?
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ZPreferiria esta alternativa a las ferlas tradicionales?

Totad

macién en otros lugares que en las
ferias), la siguiente pregunta preten-
dia explorar si preferirian la alterna-
tiva a las ferias tradicionales incluso
cuando éstas se volvieran a permitir.

Sorprendentemente, el 49,9% de los
expositores asi lo afirman -ademas, les
siguen los que al menos utilizardn am-
bos enfoques como complementarios
(33,9%). Sdlo el 16,7% de los encuesta-
dos se muestra reacio a las alternativas.

Al observar las diferencias re-
gionales, el ya mencionado caracter
conservador de los ibéricos quedd
probablemente demostrado tam-
bién en esta pregunta. Aunque més
de la mitad de los encuestados la-
tinoamericanos afirmaron que de-
finitivamente confiarian sélo en lo
alternativo, y otro 32,5% considera
utilizar tanto lo tradicional como lo
alternativo complementariamente,
en el caso de los encuestados ibé-
ricos, sélo el 42,2% se apegaria a lo
alternativo, y lo que es mas intere-
sante, una cuarta parte de los expo-
sitores desearia si es posible, volver
sélo a las ferias tradicionales.

¢ Qué diferencia a los expositores que
van a exponer sélo online y los que
prefieren ir por la via tradicional?

Se formulé una pregunta abierta para
que los expositores compartieran al-
gunas palabras sobre su preferencia
por las alternativas. Los expositores
que optarian mejor por la via alterna-
tiva, por ejemplo, mencionaron con




¢ [...] qué es lo que mas echa de menos actualmente?
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frecuencia el miedo a la pandemia o
la necesidad (probablemente, la gen-
te empezd a preguntarse por el futuro
de las ferias tradicionales en general).

Sin embargo, las razones mas
mencionadas se derivan del poten-
cial de las alternativas para difundir
la informacion, por lo que también
la eficacia, el mayor alcance y la ca-
pacidad de informar a mas personas
sobre los productos.

Si nos centramos en la informa-
cién proporcionada por las personas
que preferirian utilizar ambos enfo-
ques -tradicional y alternativo- com-
plementarios, muchas respuestas
fueron similares a las proporciona-
das por los encuestados que prefe-
ririan solo las alternativas. Una vez
mas, las personas destacaron el po-
tencial de difusion de la informacion
entre muchas personas, la comodi-
dad de acceder a muchos lugares
sélo a través de Internet y de po-
nerse en contacto con personas de
todo el mundo. Por otro lado, tam-
bién destacan que factores como el
contacto cara a cara o la experiencia
orgénica sélo son factibles a través
del contacto personal.

0 n o an N

Los expositores que preferirian
volver al enfoque tradicional desta-
caron que echan de menos el con-
tacto personal con los asistentes.
En concreto, hablaron de cémo la
comunicacion cara a cara y el am-
biente informal les ayuda en la pre-
sentacién de productos y en las ac-
tividades de venta. Muchos de ellos
también se refirieron a amigos entre
otros expositores y asistentes.

¢ Qué alternativas a las ferias tradi-
cionales echan mas en falta

los expositores?

A pesar de todas las ventajas men-
cionadas hasta ahora de las alterna-
tivas a las ferias, parece que un par
de factores son insustituibles para
los expositores. De ellos, el mas
mencionado es el enfoque personal
(42,20% de los encuestados).

Pero no sdlo los factores per-
sonales en si, sino también sus di-
mensiones especificas, como la co-
municacién cara a cara (16,8%) y la
oportunidad de relacionarse con la
gente de forma orgénica (7,2%). Algu-
nas de las respuestas se decantan por
factores que la gente suele juzgar de

forma mas emocional: asi, segln esto,
echan de menos entornos estimulan-
tes (8%) y un ambiente tipico (12,0%).
En general, parece que las preferen-
cias por las ferias tradicionales estan
impulsadas por una experiencia emo-
cional positiva de "“estar alli” o un sen-
timiento de pertenencia.

Los resultados fueron similares
incluso al comparar las respuestas
de los encuestados de lberia y Amé-
rica Latina. De todos modos, los
espafioles y portugueses afirmaron
sentir con mas frecuencia la falta de
una atmésfera particular de las fe-
rias tradicionales, mientras que a los
encuestados de América Latina les
molesta la falta de independencia
técnica causada por el hecho de que
al utilizar las alternativas online, uno
debe gestionar los requisitos no sélo
del hardware y el software de su dis-
positivo, sino que sobre todo tienen
que tener en cuenta también una co-
nexion a Internet estable.

¢ Cémo trasladar esa experiencia a
un entorno online/alternativo?

La sensacién de pertenecer a otros,
sentir la presencia de la gente y la ca-
pacidad de interactuar organicamen-
te son los factores que hacen que la
gente prefiera las ferias tradicionales.
La cuestién es cémo trasladar su sin-
gularidad (si es posible) a un entorno
online. Al pasar al espacio online, es
posible reducir los costes de forma
significativa y permitir a los exposito-
res dirigirse a méas personas.

La peor desventaja de los eventos
online hasta ahora es, segin los en-
cuestados, la falta de plataformas o
interfaces faciles de usar (42,5% de los
encuestados) que permitan a la gente
disfrutar de su experiencia en amplitud
y profundidad. El 16,8% de los encues-
tados echa en falta incluso un soporte
técnico (que, en caso de problemas,
les impida participar en una feria onli-
ne). Algunos de los encuestados tam-
bién fueron mas concretos a la hora
de identificar los puntos débiles del
espacio online actual: asi, al 13,3% le
molestan los gréficos poco detallados
y cerca del 12% echa en falta elemen-
tos de gamificacién e interaccion.

El 13,3% de los encuestados tam-
bién piensa en los canales a través de
los cuales podrian estar informados so-
bre los eventos online y apreciaria que
se difundiera mas informacién a través
de los medios de comunicacién.

Todos estos factores estén re-
presentados con frecuencia en las
respuestas de las personas de las
dos regiones examinadas més a fon-
do. Sin embargo, las personas de
América Latina informaron con mas
frecuencia de su necesidad de pla-
taformas faciles de usar (lo que pro-
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£Qué le ayudaria a mejorar la experiencia de las alternativas online?
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bablemente se corresponde con su
necesidad de independencia técnica
mencionada anteriormente). Por el
contrario, una mayor proporcién de
espafioles y portugueses piensa que
si hay un soporte técnico facilmente
accesible, su experiencia de las alter-
nativas online serd mejor.

Ventajas de las ferias y

eventos online

A pesar de un par de puntos débiles
con los que tienen que lidiar los orga-
nizadores de eventos en linea, seguin
los encuestados, ya tienen una serie
de ventajas.

Indiscutiblemente, permiten aho-
rrar dinero y otros recursos, segun
el 35,6% de los encuestados. Ade-
més, el 27,9% de los encuestados
cree que las ferias online tienen el
potencial de atraer mas asistentes
y aumentar la exposicion - el 19,2%
de los encuestados, que perciben
esta cuestién desde una perspectiva
mas demogréfica, piensan que son
especialmente grandes para atraer
a la llamada generacién digital, una
generacién de personas nacidas en
la era digital que ha crecido con ac-
ceso a la informacion digital y la ca-
pacidad de navegar por las nuevas
tecnologias de la comunicacion.

Sin embargo, excluyendo estos
factores, cerca del 8% de los en-
cuestados cree que el mejor poten-
cial de los eventos online estd en
su capacidad para informar y seguir
las estadisticas de asistencia y ven-
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¢Cree que las ferias online tienen incluso algunas ventajas [...]?
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tas con mayor precisién - dentro de
la plataforma, pueden seguir cada
movimiento, clic, e incluso acciones
realizadas por los asistentes. De este
modo, se obtiene una mejor visién
de los datos demogréficos de la au-
diencia, de las sesiones y los temas
que atraen, etc.

Confirmando la suposicién de
que los encuestados latinoamerica-
nos probablemente se ocupan mas a
menudo de los costes de transporte,
las aduanas y otros arreglos de viaje,
la respuesta més mencionada por su
parte fue el ahorro de dinero y otros
costes. Sin embargo, esto también
es importante para los ibéricos, jun-
to con el potencial de exposicion.
Asimismo, la atraccién de la llamada
generacién digital fue mencionada
con frecuencia tanto por los latinoa-
mericanos como por los espanoles y
portugueses, aunque los primeros la
mencionaron con mayor frecuencia.¢

Después de todo, algunas caracteris-
ticas alin no seran sustituidas

Al fin y al cabo, aunque las alternati-
vas tienen un gran potencial para ser

un digno sustituto de las ferias tra-
dicionales, algunos expositores de-
mostraron una especie de vacilacion
a la hora de optar Gnicamente por las
alternativas. Y como estas dos partes
existen, parece que hay un par de ca-
racteristicas de las ferias tradicionales
que no seran sustituidas. Esa era la
preocupacion de la Ultima pregunta.
Las respuestas de la mayoria de
los expositores se referian al hecho

de que no quieren perder la cone-
xién con las personas reales, o mas
concretamente, que probablemente
echarian de menos la comunicacién
cara a cara en la vida real. Sorpren-
dentemente, las respuestas fueron
bastante personales, mencionan-
do asi una informalidad especifica
y emociones positivas relacionadas
con dichos encuentros. Ademés, mu-
chos expositores se sienten bastante
reacios ante la imposibilidad de pre-
sentar sus productos en linea, ya que
temen perder la posibilidad de tocar
y probar los equipos (lo que puede
afectar negativamente a su eleccion
de compra).

Asistentes

Las preferencias de los asistentes a
las ferias en funcién de su ubicacién
Los objetivos principales de las si-
guientes secciones son dos: explorar
las opiniones y la percepcién de los
asistentes sobre las ferias y sus caracte-
risticas alternativas, ventajas y desven-
tajas, y confrontarlas con las respuestas
proporcionadas por los expositores.

Al igual que los expositores, los
asistentes también prefieren mayorita-
riamente las ferias nacionales (57,5% de
los encuestados solamente, 16,2% de
los encuestados predominantemente).
Por el contrario, un 9% de los encues-
tados no duda en salir al extranjero y
visitar ferias internacionales. Por Ultimo,
el 17% de los encuestados afirma que
la ubicacién geogréfica no afecta a su
decisién de asistir a las ferias, lo que
indica que puede haber otros factores
que afecten a dicha decision.

Estas cifras reflejan los datos reci-
bidos por los expositores. Dado que
la presente encuesta no pretende
responder a la pregunta de como
afecta el comportamiento de una
parte al comportamiento de la otra (o
si hay factores externos que afectan
a ambos grupos de encuestados),
puede abrir el siguiente debate so-
bre dichas interconexiones. De lejos,
podemos preguntarnos por factores

¢ Teniendo en cuenta la ubicacion geogrifica, a qué feria asiste?
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La mayoria de los asistentes
consideran que la mejor ventaja
de las ferias es familiarizarse con
los ultimos productos.

como los costes de los viajes, la ne-
cesidad de tramitar los documentos
de viaje, etc.

Comparando las respuestas de
los asistentes en funcién de su re-
gion de origen, la mayoria demostrd
su voluntad de asistir sdlo o pre-
dominantemente a ferias locales/

nacionales (América Latina: 71,7%;
lberia: 78,2% en total). Sin embargo,
es interesante el hecho de que, a di-
ferencia de los expositores, los asis-
tentes de América Latina se mostra-
ron un poco maés abiertos a visitar
ferias en el extranjero (10,6% frente
ab5,7%).

¢ Qué ventajas esperan los asistentes
al visitar las ferias?

Los datos revelan que la presencia de
los asistentes en las ferias se debe a
la ubicacién del evento. Sin embar-
go, estos datos no explican los mo-
tivos internos de los asistentes para
visitar estos eventos en general. Por
lo tanto, ese fue el objetivo de la si-
guiente pregunta.

El beneficio mas importante que
perciben los asistentes a las ferias
(52,6%) es la posibilidad de familia-
rizarse con el Ultimo producto. Otro
10,6% tiene como objetivo visitar las
ferias sélo en caso de compra de di-
chos productos. Casi una cuarta par-
te de la gente asiste a las ferias para
aprender algo nuevo sobre un tema
concreto: para el 16,4% de los encues-
tados, la ventaja mas significativa de
|las ferias es la de recibir una mejor for-
macién, y el 7,5% de los encuestados
ve el valor anadido en la posibilidad
de interactuar con expertos.

Sin embargo, también hay facto-
res menos pronunciados que llevan a
los asistentes a las ferias. El 7,4% de
los encuestados admite que les mue-
ve sobre todo el deseo de encontrar
nuevas oportunidades profesionales,
mientras que el 4,7% acude a las fe-
rias para estimular su creatividad y
sus ideas sobre el disefio de nego-
cios y equipos.

Curiosamente, casi no hay diferen-
cias en la distribucion de estas prefe-
rencias entre los encuestados ibéricos
y latinoamericanos. Tanto los ibéricos
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(53,0%) como los latinoamericanos
(52,7%) son los que mas se benefician
de conocer los Ultimos productos, se-
guidos de la posibilidad de formarse
en el sector (Iberia: 17,0%; América
Latina: 16,0%) y de la posibilidad de
obtener “precios de feria” especiales
de los expositores (10,6% ambos).

£ Qué alternativas de ferias tienen el
potencial de atraer a los asistentes?
Tener todas esas ventajas cubiertas
por un solo evento podria ser real-
mente beneficioso. Sin embargo,
como la pandemia afecté a casi to-
das las formas de interaccion perso-
nal, las ferias comerciales también se
cancelaron o pospusieron.

De todos modos, parece que mu-
chos asistentes pudieron adaptarse
acudiendo a Internet: por ejemplo,
el 37,3% de los encuestados asiste a
ferias comerciales virtuales, y el 10,6%
prefiere los seminarios web. De todos
modos, incluso otras soluciones en li-
nea son bastante populares: el 11,8%
de los encuestados se inclina por las
redes sociales, mientras que alrede-
dor del 5% se suscribe a campanas de
correo electronico o utiliza el marke-
ting digital como alternativa.

Sin embargo, un par de encues-
tados buscan alternativas a las ferias

comerciales en otros lugares. El 11,8%
decidié centrarse en los contactos
previos, y el 4,6% de los encuestados
tratd de buscar instalaciones perma-
nentes que probablemente pudieran
celebrarse debido al menor ndmero
de asistentes.

Una vez més, al igual que en el
caso de los expositores, algunos asis-
tentes (5,7%) muestran cierta reticen-
cia hacia las alternativas feriales.

Si se tienen en cuenta las di-
ferencias regionales en las prefe-
rencias por las alternativas de las
ferias, se observa una gran varia-
bilidad. Por ejemplo, los latinoa-
mericanos prefieren fuertemente
las ferias virtuales (42,1%), aunque
las restantes sélo son utilizadas por
hasta un 15% de las personas. Por
otro lado, en el caso de los ibéri-
cos, sélo una cuarta parte de ellos
se decantaria por las ferias virtua-
les, sin embargo, la distribucion de
las demas alternativas es similar a
la de América Latina, excepto los
medios de comunicacién favoreci-
dos por el 17,1% de los encuesta-
dos ibéricos.

En comparacién con los exposito-
res, todavia hay mas encuestados de
lberia que prefieren pequefios eventos
locales o instalaciones permanentes.

Entre el 30% y 40% de asistentes
perciben el ahorro de dinero y
otros recursos como la mayor
ventaja de las ferias

¢[.-.) qué solucion actual utiliza como alternativa mas a menudo?
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¢Las alternativas solo sirven como
sustituto de las ferias durante la pan-
demia o tienen un potencial mayor?
Aungue mas del 90% de los asisten-
tes pudieron adaptarse a la cancela-
cién de las ferias encontrando algu-
na alternativa, la cuestién es: jcuéles
son sus planes posteriores para hacer
frente a dichas alternativas?

Segun los resultados de la encues-
ta, el 23,8% de los asistentes optaron
por las alternativas sélo por necesi-
dad. Por otro lado, méas de un tercio
de los asistentes no quiere dejar las
alternativas, el tercio restante de los
encuestados admitié que desea com-
binar ambas posibilidades para obte-
ner lo mejor de ambos mundos.

Esa es también la posibilidad que
més de un tercio de los asistentes de
ambas regiones (Iberia: 35,3%; Amé-
rica Latina: 38,1%) desearia elegir.
Por otro lado, en cuanto al resto de

escenarios, éstos son completamen—
te opuestos para las dos regiones.
Mientras que los asistentes latinoa-
mericanos sbélo apreciarian la alter-
nativa (45,1% frente al 23%), los ibé-
ricos, aun teniendo la posibilidad de
elegir el amplio abanico de alternati-
vas, preferirian volver sélo al enfoque
tradicional (41,7% frente al 16,8%).

¢Qué diferencia a los visitantes que
estan a punto de confiar Ginicamente
en las alternativas y a los que prefie-
ren seguir el camino tradicional?
También se formuld una pregunta
abierta para que los asistentes com-
partieran algunas palabras sobre su
preferencia por las alternativas. Los
asistentes que preferirian optar sélo
por la alternativa mencionaron con
mayor frecuencia la comodidad, el
menor coste y la seguridad. Estas res-
puestas reflejan el hecho de que uno

Preferiria esta alternativa a las ferias tradicionales?

0% 25%

50% 75%

. Definitivamente preferio solo la alternativa

B usaria ambas como complementarias
I Confiaria en las ferias tradicionales

INFORME / LECTURA SPECS




INFORME / LECTURA SPECS

[}
oo

puede acceder al evento online con
unos pocos clics y ponerse en contac-
to con expositores de todo el mundo.

Sin embargo, este Ultimo aspec-
to (la seguridad) se mencioné con
mayor frecuencia que en el caso de
los expositores. Esto puede referirse
probablemente a las diferentes con-
diciones en las que se desarrollan las
ferias (preguntas en los pasillos, un
gran numero de personas en un mis-
mo lugar, etc.).

En el caso de los asistentes que
prefieren una combinacion de ambos,
enfoque tradicional y alternativo, de
nuevo la seguridad aparecid como
uno de los principales factores. Sin
embargo, a diferencia del grupo ante-
rior de encuestados, se reflejaron las
ventajas e inconvenientes de ambos
enfoques. Asi, los asistentes, por un
lado, ven con buenos ojos el poten-
cial de las alternativas para recibir mas
informacién en menos tiempo, y des-
de la comodidad de sus hogares, por

otro lado, son conscientes de que con
ello pierden la singularidad o el am-
biente del espectaculo en vivo.

Una vez mas, de forma similar a
las respuestas proporcionadas por
los expositores, las emociones posi-
tivas y la singularidad del ambiente
fueron mencionadas con mayor fre-
cuencia en el grupo de asistentes
que preferirian atenerse al enfoque
tradicional. Se refieren a la sensacién
de poder pasear de un stand a otro
y entablar interacciones constantes,
a menudo no planificadas, tanto con
los expositores como entre ellos. Sin
experiencias Unicas e innovadoras y
actividades novedosas en los stands,
puede ser dificil recrear ese valor de
una feria online.

Caracteristicas especificas de las fe-
rias que los visitantes echan en falta
incluso cuando utilizan alternativas
No sélo los representantes de las
empresas expositoras, sino también

¢ [...] qué es lo que més echa de menos actualmente?
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los asistentes tienen la sensacion de
echar algo en falta cuando tienen que
recurrir a las alternativas feriales. Pre-
cisar esta cuestion fue el objetivo de la
siguiente pregunta de investigacion.

Los resultados revelaron que casi
el 40% de los encuestados echa en
falta un enfoque personal, y el otro
48,2% de los encuestados marcd
caracteristicas relacionadas como
una atmosfera insustituible (8%), un
entorno estimulante (6,5%), la opor-
tunidad de relacionarse con otros de
forma organica (10,2%) y la comuni-
cacién cara a cara (23,5%).

Sin embargo, probablemente de-
bido a la experiencia adquirida con las
alternativas online, alrededor del 10%
de los encuestados revelaron que les
gusta la independencia técnica de los
eventos en vivo, lo que significa que
no hay exigencias de acceso a inter-
net o dispositivo para ejecutar la se-
sion alternativa online/webinar/etc.

Al analizar las respuestas de las
distintas regiones, las caracteristicas
asociadas al contacto personal son las
més elegidas por los dos grupos de
encuestados. Sin embargo, en el caso
de los ibéricos, tanto el acercamiento
personal como la comunicacién cara
a cara son elegidos por una propor-
cion igual de encuestados (32,5%), en
el caso de los latinoamericanos, lo pri-
mero, que significa una forma particu-
lar de abordar o considerar un tema,
no llega al 42% de los encuestados,
superando al segundo (20,5%).

¢ Qué caracteristicas deben cumplir
las alternativas para ganar mayor
popularidad entre los asistentes?
Asi, los datos muestran que al menos
el 10% de los asistentes necesitan
dominar factores relacionados con
la tecnologia para disfrutar de las al-
ternativas de las ferias tradicionales.
Sin embargo, la pregunta revela més
factores de este tipo.

Segun las respuestas de la en-
cuesta, alrededor de un tercio de los
asistentes necesita que los eventos
online se desarrollen en plataformas
faciles de usar, seguido de que alre-
dedor de un tercio de los encuesta-
dos carece de servicios de asistencia
técnica de facil acceso a los que pue-
dan recurrir si tienen problemas o ne-
cesitan hacer una pregunta.

Alrededor del 20% de los en-
cuestados parecen estar un poco
insatisfechos con las condiciones
graficas actuales (7,8%) y la falta de
gamificacién (4%) o de elementos
interactivos (10,6%).

Ademés, alrededor del 10% de los
asistentes necesitan alternativas a las
ferias tradicionales para promocionar-
se a través de las redes sociales.
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Considerando las diferencias
regionales, los resultados de-
muestran que las diferencias en su
percepcion son sélo marginales.
Tanto en lberia como en América
Latina, los asistentes apreciarian
maés tener plataformas faciles de
usar (Iberia: 33,1%; América Lati-
na: 38%) y un soporte técnico fa-
cilmente accesible (Iberia: 31,6%, Otras
América Latina: 28,8%). Si estos 0.6%
factores se manejaran, las alterna-
tivas basadas en la web probable-
mente ganarian mayor populari-
dady el potencial de ser utilizadas
en mas ocasiones.

Ninguna

Elementos interactivos
125%

;,Cuale_s son las ventajas de los even- Incremento de expositores
tos online para sus asistentes? 12.7%

Durante casi todo el afio pasado,
los asistentes casi no tuvieron la
oportunidad de visitar las ferias
tradicionales, por lo que proba-
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blemente adquirieron experien-
cia con las alternativas, lo que los
hace competentes para compartir
tanto las debilidades como las
ventajas percibidas.

El beneficio mas importante e
indiscutible de las ferias online es
la reduccién de costes, el potencial
de ahorro de dinero y otros recur-
sos (40,2% de los encuestados). Sin
embargo, los asistentes creen que,
al pasar a ser online, el evento tie-
ne un mayor potencial para reunir a
mas expositores en un mismo lugar
y, por tanto, un mayor nimero de
expositores y temas entre los que
los asistentes pueden elegir. Esto
es similar a otra ventaja -la mayor
exposicion- mencionada por el
12,9% de los encuestados. Cifras
similares (12,5%) se recibieron en el
caso de los elementos interactivos.

Las cifras son diferentes cuando
se comparan las respuestas de los

¢Cree que las ferias online tienen incluso algunas ventajas [...]?

Ahorra dinero y recursos
40.2%

Potencial para atraer mas visitanles

13.9%

B canteras
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encuestados de las dos regiones a
las que se dirige especificamente. En
mayor o menor medida, los encuesta-
dos de América Latina estan abiertos
a percibir las ventajas de las alterna-
tivas, en especial, estan a favor del
potencial de las alternativas para aho-
rrar dinero y recursos (43,9% frente al
29,5%). Sin embargo, es interesante el
hecho de que més de un tercio de los
asistentes ibéricos no perciben nin-
guna ventaja de las alternativas a las
ferias (34,5% frente al 15,3%).

Alternativas de ferias tradicionales
irremplazables desde la perspectiva
de los asistentes

En comparacién con los expositores,
hay una mayor proporcién de asis-

tentes que piensan que un par de
caracteristicas de las ferias no seran
sustituidas aunque se utilicen alter-
nativas sofisticadas. En las respuestas
a la Ultima pregunta de la encuesta,
los resultados revelaron que, al igual
que los expositores, muchos asisten-
tes piensan que el contacto perso-
nal es la caracteristica que importa.
Echarian de menos la posibilidad de
recorrer los pasillos con sus colegas
y amigos y discutir los productos ex-
puestos de forma esponténea. Tam-
bién temen perder la posibilidad de
charlar con los expositores sobre los
productos. Algunos asistentes se sin-
ceraron sobre su experiencia hasta
el momento revelando que les gus-
ta mucho recibir los consejos de los

expositores sobre cémo separar los
equipos y ajustar las condiciones de
compra a sus necesidades.

Esto nos lleva a la segunda carac-
teristica mas mencionada: la capaci-
dad de probar los productos como el
manejo de la maquina, discutiendo
sus capacidades para funcionar en
diversas condiciones y equipados
con diversas caracteristicas.

Conclusiones

Creemos que la encuesta y sus re-
sultados nos permiten hacer frente a
nuevos escenarios en las cancelacio-
nes de ferias comerciales derivadas
de la emergencia de Covid. El eleva-
do numero de respuestas recibidas
demuestra el interés suscitado.

Antes del inicio de la pande-
mia, mas de dos tercios de los en-
cuestados visitaban regularmente
las ferias sectoriales para dar a co-
nocer sus productos y estar al dia
de las novedades y servicios que
ofrecian las empresas expositoras.
El resto de los encuestados utiliza-
ba otros medios, como las asocia-
ciones de péaginas web, los foros
de debate, las redes sociales o la
prensa especializada.

Los datos se han analizado desde
el punto de vista de los expositores y
de los asistentes. En cuanto a las em-
presas expositoras, una gran mayoria
prefiere exponer en ferias nacionales
o locales. Hasta que las ferias tradi-
cionales no reanuden su actividad,
utilizan las ferias virtuales como alter-
nativa durante la pandemia.

Hemos comprobado que los ex-
positores consideran que la mejor
ventaja de las ferias tradicionales es el
aumento de la visibilidad de su mar-




ca y el contacto con nuevos clientes.
Antes de las cancelaciones de las fe-
rias tradicionales, los expositores han
utilizado las ferias virtuales como su
principal alternativa para seguir atra-
yendo nuevos clientes. En cuanto a la
visibilidad de la marca, los expositores
se centraron principalmente en los se-
minarios web, las formas de aumentar
las campanfas comerciales vy la visibili-
dad en las redes sociales.

Descubrimos que los aspectos
que mas echan de menos los expo-
sitores al utilizar las ferias virtuales
son, sin duda, el contacto personal,
la relacién cara a cara con los asis-
tentes y el ambiente que ofrecen
las ferias en cuanto a espectaculos y
demostraciones en vivo de la maqui-
naria expuesta.

Por el contrario, la mejor ventaja
que los expositores encuentran en
las ferias virtuales es la capacidad de
atraer un mayor nimero de asisten-
tes internacionales.

Muchos de los encuestados ex-
perimentan una reduccion muy signi-
ficativa de los costes de exposicion,
ya que no tienen que desplazar per-
sonal ni enviar maquinaria para ex-
poner. Entre los expositores, también
se valora positivamente que con las
ferias virtuales se puede hacer un se-
guimiento mas preciso de los movi-
mientos realizados por los asistentes

en la plataforma virtual y de los pro-
ductos que han buscado.

No cabe duda de que, desde el
punto de vista de los expositores, la
mayoria de las ventajas que ofrecen
las ferias presenciales no se pueden
alcanzar con las virtuales.

En cuanto a los datos extraidos
de los asistentes, no cabe duda
de que prefieren visitar las ferias
nacionales mas que las internacio-
nales. La principal ventaja de las
ferias presenciales es el acceso a
las Ultimas novedades que ofrece
el mercado. La adaptacién por par-
te de los asistentes a las ferias vir-
tuales ha sido mayor, y consideran
que aunque se retome la actividad
de las ferias regulares, combinaran
ambas modalidades. Esto se debe
principalmente a que pueden tener
acceso a cualquier feria virtual des-
de cualquier parte del mundo, y asi
pueden estar al tanto de cualquier
novedad en el sector.

Sin embargo, si creen que las
ferias virtuales deberian utilizar pla-
taformas de mas facil acceso para
mejorar la experiencia.

En lo que respecta a las ferias vir-
tuales, muchos asistentes admitieron
que se encontraron con problemas
técnicos para acceder a la plataforma.
Ello les supuso un obstaculo a la hora
de participar. Este es un problema

que los organizadores de ferias de-
berian intentar resolver en el menor
tiempo posible.

Cabe mencionar que los aspec-
tos que mas aprecian los asistentes
a las ferias habituales son la posibi-
lidad de probar la maquinaria, ver
sus funcionalidades y, por supuesto,
el contacto personal con los expo-
sitores, que en las ferias virtuales es
imposible de percibir.

En conclusién, la pandemia de
Covid-19 ha diezmado el espacio
de las reuniones, los incentivos, las
conferencias y las exposiciones, y
los eventos online e hibridos han
tenido un éxito desigual en todos
los sectores.

A medida que avanza la pande-
mia, la seguridad seguird siendo
probablemente la principal preo-
cupacion de los organizadores de
eventos, por lo que las restricciones
de viaje y las recomendaciones de
distanciamiento seguirdn vigentes.
Como revela nuestra encuesta, mu-
chos de los asistentes y expositores
apreciaran la posibilidad de volver
a las ferias de forma tradicional. Sin
embargo, como algunos afirmaron
estar preocupados por las alternati-
vas, el nimero de, al menos, asisten-
tes serd sustancialmente menor que
en el pasado, y posiblemente en los
proximos anos. @

ELABORA TU ENCUESTA PERSONALIZADA cON LECTURA

LECTURA puede hacer que su encuesta llegue a cientos de miles de profesionales del sector, sus
clientes potenciales, gracias a nuestra gran audiencia. Mas de 900.000 profesionales buscan equi-
pos en la guia del comprador definitiva LECTURA Specs cada mes. Ademas, participan activamen-
te en nuestros sondeos y encuestas. En concreto, el compromiso es de un 4%, lo que se traduce

en unas 800 respuestas diarias.

En cuanto a la segmentacién, LECTURA puede seleccionar la muestra de sus encuestados ba-
sandose en algunos criterios predefi nidos: regién/pais de origen, industria y tipo de negocio. Para
alcanzar los criterios, puede focalizarse y colocar la encuesta sélo en paginas web especificas o
proporcionarle once versiones lingliisticas: inglés, aleman, espafiol, francés, italiano, holandés, polaco,
ucraniano, checo, turco y ruso (para inglés, aleman, espafol, francés, checo y polaco con traduccion,

también).

En un primer paso se discuten los objetivos de la investigacion: para quién es, por qué, qué
informacién quiere obtener a través de su encuesta. Cuando todo lo anterior esta claro, usted crea
las preguntas que nosotros colocamos en las paginas web. Después de un tiempo, se recogen los
datos y depende del cliente si quiere analizarlos por si mismo (puede recibir los datos brutos en
formato .xls, .sav o .csv) o dejar que LECTURA Surveys los analice y le proporcione un informe com-

pleto de resultados.

Mas informacién sobre las encuestas LECTURA: www.lectura.de/surveys/.

INFORME / LECTURA SPECS

E canteras



- - L
- _- — \ — >
’ ¢ - . ~ - — ey & <l -— o
|
\;_ ~ .t-—-», ~‘1, = - R D V f
— < W T —— - > . s
~ . - » -— w n —
» —— \_
\.\ - N f . .~ r ”» .
R s NN d i ,_._._:_‘ T o4
~ . R i RS S
. - <

Techsolids publica su encuesta de
coyuntura 2020-2021 del sector
espaiol de tecnologia para solidos

Segun las conclusiones de la encuesta realizada por Techsolids, la
realidad es que el 80% de las empresas del sector han tenido beneficios
en el ejercicio 2020, a pesar de las malas previsiones que declararon
los empresarios del sector el afno pasado.
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esde hace 6 anos, Techsolids

(la Asociacion Espafola de

Tecnologia para Solidos) rea-
liza un anélisis de la coyuntura del
sector de la Tecnologia de Sélidos
en Espanfa. El estudio se ha realiza-
do analizando los resultados de una
exhaustiva encuesta a 114 empresas
espanolas del sector. En esta ocasion
se ha vuelto a incluir un bloque de
preguntas sobre el impacto del Co-
vid 19 en las empresas del sector.
Las principales conclusiones son las
siguientes: A pesar de las malas pre-
visiones que declararon los empre-
sarios del sector el aflo pasado, la
realidad es que el 80% de las empre-
sas del sector han tenido beneficios
en el ejercicio 2020.

SECTOR / TECNOLOGIA PARA SOLIDOS

{Cudles son los principales sectores a los que se dirige su
empresa?

Fuente: Encuesta de coyuntura 2020-2021 elaborada por Techsolids para el sector de la tecnologia de sélidos.

Uno de los aspectos mas positi-
vos que se detectan en la encuesta es
que el 69% de las empresas de sector
realizaron actividades de innovacién
durante el afio 2020, tanto a nivel de
productos, de procesos y de modelo
de negocio. Este aumento en las in-
versiones en |+D+D+i se ha traducido
en una mejora en la competitividad de
las empresas del sector.

Respecto a ejercicios anteriores,
en el 2020 ha aumentado significati-
vamente el porcentaje de empresas
del sector que exportan: el 70% de las
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empresas del sector. Es un sector cada
vez més internacionalizado. La tecno-
logia espafiola para el almacenamien-
to, el transporte, la manipulacién y el
procesamiento de materiales solidos
cada vez es mas conocida y valorada
en los mercados internacionales.

Los mercados donde se ha ex-
portado més en el 2020 son los
europeos y los latinoamericanos,
destacando Francia, Portugal, Ale-
mania, México y Chile.

Los sectores prioritarios de la
tecnologia de sélidos son, como en

¢Cree que el impacto del Covid-19vaa
condicionar los resultados de su empresa en el
2021?
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Fuente: Encuesta de coyuntura 2020-2021 elaborada por Techsolids para el sector de la tecnologia de sélidos.
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¢Cudles fueron los principales PAISES a los que su empresa
exporté en 2020?
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Fuente: Encuesta de coyuntura 2020-2021 elaborada por Techsolids para el sector de la tecnologia de sélidos.

los ejercicios anteriores, el alimen-
tario, el quimico y el farmacéutico,
sectores que tradicionalmente se
ven menos afectados por las crisis
econdémicas, como la provocada
por la pandemia del Covid 19.

Hay un moderado optimismo en
el sector, un 67% de las empresas
considera que el ejercicio 2021 va a

ser mejor que el 2020, y menos de un
5% considera que sera peor. Aunque
la incertidumbre por la evolucién de
la pandemia sigue condicionando las
previsiones segun un 48% de las em-
presas del sector. La demanda tanto
nacional como internacional y la
situacién financiera de los clientes
fueron los factores que afectaron

El ano 2020

fue mejor de lo
esperado, el 80%
empresas

tuvieron beneficios

més positivamente en el ejercicio
2020. No obstante, la coyuntura
politica, el precio de las materias
primas y el coste laboral fueron los
factores que afectaron negativa-
mente a las empresas del sector.

Los sectores menos afectados
por el impacto del Covid 19, son,
por este orden: alimentacion, far-
macéutico, detergentes, quimico y
piensos. Los mas afectados son el
aerondutico y el naval/ portuario.

El 25% de las empresas del sec-
tor considera que algunos de los
cambios de habitos y costumbre
que ha provocado la pandemia en
las empresas se mantendran. En es-
pecial el teletrabajo, las videoconfe-
rencias y unos horarios mas flexibles.
Pero también hay que destacar que
un 60% de las empresas del sector
considera que una vez superada la
pandemia se van a olvidar todas las
medidas de prevencion.

La encuesta ha sido realizada por
Techsolids entre los meses de mayo y
julio de 2021. @
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EVENTOS / PREMIOS POTENCIA 2021

Los Premios Potencia
vuelven en su
15° aniversario a Zaragoza

Tras un 2020 marcado por una pandemia que paralizo
la practica totalidad de los eventos, los Premios
Potencia regresan en su proxima edicion a la tradicional
presencialidad, en una cita que vuelve a viajar a la ciudad
de Zaragoza.

Texto: Lucas Manuel Varas Vilachan
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Los Premios Potencia 2021 seran retransmitidos en directo en streaming.

ras una ultima edicién de los
Premios Potencia que, obliga-
dos, por la situacién sanitaria,
debieron celebrarse por primera
vez en formato virtual, la edicién de
este 2021 recupera su presenciali-
dad para la entrega de los galardo-
nas méas importantes del sector de la
maquinaria de construccién y obra
publica en nuestro pais, los premios
vuelven a convertirse en el punto de
encuentro que tradicionalmente.
Esta vuelta a la normalidad coin-
cide ademas con la celebracién del
15° aniversario de los Premios Po-
tencia, que nacieron como una ini-
ciativa pionera en el afo 2007 y que
ni la grave crisis econémica de 2009
ni la reciente pandemia han frenado.
No obstante, esta iniciativa lanzada
por TPl hace una década y media
ha ido creciendo y enriqueciéndose
con nuevas categorias, un jurado de
primer nivel e innovando en su ce-
lebraciéon cada ano. Incluso cuando
en 2020 la expansién del Covid-19
impidid reunir al sector para la tradi-
cional ceremonia, se llevé acabo un
emotivo acto virtual como la mejor
muestra de que, pese a las dificul-
tades, nada ha conseguido frenar a
los Premios Potencia desde su naci-
miento hace 15 afos.

Entrega de Premios y mucho mas

A pesar de que las condiciones sa-
nitarias todavia no permiten la cele-
bracién de una ceremonia al uso, si
se han preparado una serie de conte-
nidos para que los Premios Potencia

contintien siendo la cita méas especial
del sector en un evento que seré re-
transmitido en directo en streaming.

Categorias

En cuanto a los galardones, los Pre-
mios Potencia volveran a reconocer
los equipos més destacados por el
jurado en nueve categorias:

* Movimiento de tierras, cimenta-
cién y demolicidon

® Elevacion, manipulacion y transporte
e Firmes y estructuras: aridos, hormi-
gones y aglomerados

e Perforacion y obras subterrédneas

* Medios y maquinaria auxiliar, com-
ponentes, implementos y repuestos
® Premio a la Sostenibilidad

N

® Premio a la Innovacion
® Premio a la Investigacion
® Premio Especial del Jurado

Ademas, se hara entrega del Pre-
mio Honorifico, que desde el afio
2012 se entrega en reconocimiento a
la trayectoria profesional de una per-
sonalidad relacionada con el sector
de la maquinaria.

Ademas, de la entrega de los
premios al mejor equipamiento, los
Premios Potencia 2021 serviran para
conocer las conclusiones del estudio
sobre intencién de compra de ma-
quinaria que Potencia ha realizado
de la mano Lectura Specs, proveedor
de datos online lider de la industria
del equipamiento para la construc-
cién, con mas de 150.000 fichas de
productos y cerca de un millén de
visitas mensuales

Por su parte, Ricardo Cortés, di-
rector del Foro Potencia, hard una
presentacion de la nueva temporada
de ponencias que dirige y regresa el
proximo 28 de septiembre con una
charla que tendré lugar en el Colegio
de Ingenieros de Caminos de Madrid
y en la que participarédn Rafael Ma-
gro, decano de la Demarcacién de
Madrid del Colegio de Ingenieros de
Caminos, Canales y Puertos, y Sigfri-
do Herréez, decano del Colegio Ofi-
cial de Arquitectos de Madrid.

Zaragoza, de nuevo hogar de

los Premios

A tiempo para celebrar el 15° ani-
versario de los Premios Potencia, la
mejora en las condiciones sanitarias
permite volver a celebrar la entrega
de galardones en comparia. Y lo
hard en un lugar que ya ha sido el
hogar de los Premios Potencia en va-
rias ocasiones en los Ultimos afios. Y
es que y si hay una ciudad a la que
se relaciona con el sector de la ma-
quinaria para la construccién y obras

Tras una ceremonia 2020 virtual, los Premios Potencia volveran a reunir al sector.



35R SALON DE LA TECNOLOGIA
PARA LA CAPTACION Y FILTRACION

5 —d
3R EXHIBITION FOR DEDUSTING —

AND FILTRATION TECHNOLOGY

0 1- 0 3 LA FARGA DE L'HOSPITALET
’ & FIRA DE CORNELLA
FE B, 22 BARCELONA / SPAIN

Organizado por / Organizaed by %
ERS Rt POL LID M
g DE FERIAS N

B s \VAVAA U : o IAEAH



EVENTOS / PREMIOS POTENCIA 2021

E canteras

publicas, esa es Zaragoza. La capital
mafiana acoge instituciones como
Anmopyc, asociacidbn que represen-
ta al sector de maquinaria nacional,
o ltainnova o el Instituto Tecnolégico
de Aragdn, con sus numerosos pro-
yectos de investigacion en el ambito
de la construccién. Tradicionalmente,
ocupa con un tejido empresarial muy
importante y con gran arraigo en la
industria que nos ocupa. Pero, ade-
més, Zaragoza es la sede de Smopyc,
la feria mas importante del sector en
nuestro pais que en noviembre de
este afio celebrard su préoxima edi-
cion tras los sucesivos retrasos debi-
do a la pandemia.

Asi, y gracias al apoyo el apoyo de
SMOPYC 2021 y FERIA DE ZARAGOZA
como patrocinador principal, OLIPES
como patrocinador y AUSA, BETON-
BLOCK, FINANZAUTO, GLASSMOP,
HUSQVARNA, JCB, MANITOU, MOI-
CANO RENT, RITCHIE BROS. y TVH
como colaboradores, los Premios Po-
tencia volveran a ser punto de encuen-
tro del sector en el Palacio de Congre-
sos de Zaragoza.

Oportunidad para el sector

Una de las actividades estrella de
esta cita 2021 de los Premios Poten-
cia tendrd lugar con la conferencia
que ofreceréd el prestigioso econo-
mista Gonzalo Bernardos. Profesor
titular de Economia de la UB, Ber-
nardos ofrecerd una conferencia en
la que analizaré el crecimiento de la
economia espanola en los proximos
anos y el papel que en él jugara el
sector de la construccion.

El efecto rebote y los fondos eu-
ropeos haran que en 2021 y 2022 el
crecimiento de la economia espafio-
la supere el 6% y sea el mas elevado
desde la llegada de la democracia. El
pais tiene la oportunidad de coger
el tren del progreso, el que perdié
durante los Ultimos trece afios. Un
periodo en que Administraciones Pu-
blicas, empresas y familias tuvieron
como principal prioridad reducir su
endeudamiento.

Los fondos europeos deberian
llegar a todos los sectores. A algunos
directamente y otros indirectamente.
Un ejemplo de ello es el sector de
la construccién. La mejora de la efi-
ciencia energética hard que dichos
fondos subvencionen parcialmente
la rehabilitacién de viviendas y edi-
ficios. Una tendencia positiva a la
que se anadird una mayor demanda
de vivienda derivada de una mejora
del poder adquisitivo de las familias,
el aumento del empleo y unos bajos
tipos de interés.

Experto analista y consultor eco-
némico e inmobiliario, Gonzalo Ber-
nardos es profesor titular de Eco-

nomia de la UB. Entre su extenso
curriculum académico, ha sido ade-
mas profesor de la Universitat Oberta
de Catalunya (UOC), profesor Invitado
de EDEM, doctor en Economia por la
Universidad de Barcelona (1994), Pre-
mio Extraordinario de Doctorado de
la Facultad de Economia y Empresa
de la Universidad de Barcelona y vice-
rrector de Economia de la UB (enero
2020 — octubre 2012).

Bernardos tiene ademas un amplio
conocimiento del sector de la cons-
truccion, siendo creador y Director del
Graduado de Estudios Inmobiliarios
y de la Construccion entre marzo de
1994 y julio de 2000. En 2016 recibio el

Premio al Mejor Analista del Mercado
Inmobiliario (Inmoscopia 2016).

Ademds, cuenta con una intensa
actividad publica como colaborador
habitual de los programas de televi-
sién Al Rojo Vivo, Més Vale Tarde y
La Sexta Noche (La Sexta), El Progra-
ma de Ana Rosa (Tele 5), Tot Es Mou
(TV3) i Ben Trobats (La Xarxa). En el
dmbito de la prensa es ademas cola-
borador habitual de Crénica Global y
ocasional de El Confidencial.

Ha publicado 34 libros y ha rea-
lizado 502 conferencias sobre Eco-
nomia Inmobiliaria, Espafola e In-
ternacional, Estrategia y Gestidn
Empresarial e Inversién Financiera. @

Gonzalo Bernardos, economista invitado a los Premios Potencia 2021.
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Mineria Sostenible de Galicia y EIT
RawMaterials ponen en valor
la importancia de los
minerales estratégicos para la
industria gallega

Las jornadas divulgativas ‘Minerales Estratégicos para la
Industria Gallega’, organizadas por Mineria Sostenible
de Galicia y EIT RawMaterials constaran de dos jornadas
cientificas, durante los dias 20, 21 y 22 de septiembre para
poner en valor la necesidad de explotar los recursos propios
ante la crisis de materias primas mundial. Europa importa
para su industria materias primas de otros paises, lo que
trae como consecuencia

uropa importa para su industria
E materias primas de otros pai-

ses, lo que trae como conse-
cuencia:

e Proliferacién de explotaciones
mineras en paises que no respe-
tan el medioambiente ni los dere-
chos humanos (en Asia y Africa).

e Incremento de los costes y de-
pendencia de largas e inestables
cadenas de suministro.

e Las empresas de la UE estan a
merced de otros mercados que
regulan precios y disponibilidad.

La dependencia de materias pri-
mas afecta a otros sectores estraté-
gicos para Galicia como la automo-
cion, el naval, el sector de las TIC o
las metalurgicas.

La plataforma Mineria Sostenible
de Galiciay EIT RawMaterials llevaran
a cabo este septiembre las jornadas
‘Minerales Estratégicos para la Indus-
tria Gallega’ que girarédn en torno a la
importancia de la investigacién y ex-
plotacion de materias primas criticas
para el desarrollo del tejido industrial
y el aumento de su competitividad.

Estas jornadas son el cilmen del
proyecto iTarg3t, una iniciativa de la
Unién Europea a través del EIT Raw-
Materials en la que han participado 13
socios y 8 paises europeos (Espana,

Suecia, Polonia, Croacia, Alemania,
Portugal, Ucrania y Republica Checa),
para identificar recursos en zonas de
grandes indicios como el oeste Penin-
sular, Portugal y el este de Europa.

El proyecto iTarg3t, surgido a raiz
de la publicacién de las primeras lis-
tas de recursos estratégicos de la UE,
tiene como objetivo el fomento de
nuevos proyectos mineros en el sur
y este de Europa mediante la defi-

a1

.
&

nicién de novedosas guias geoldgi-
cas, geoquimicas y geofisicas para la
deteccién de depdsitos hasta ahora
no identificados, y el estudio de mo-
dernos procesos minerallrgicos més
eficaces y sostenibles.

Las jornadas tendran lugar en
la Cidade da Cultura, Santiago de
Compostela, pudiendo dar la opor-
tunidad a los asistentes para conec-
tarse al evento de forma online. ®
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NOVEDADES

BHP y Caterpillar aceleran el
desarrollo de camiones mineros
con cero emisiones

HP ha anunciado una asociacién
B con Caterpillar Inc. para desa-

rrollar camiones mineros cero
emisiones en los emplazamientos de
BHP para reducir las emisiones de ga-
ses de efecto invernadero (GEI).

Este hito es el resultado de més
de 12 meses de estrecha colabora-
cion entre BHP y Caterpillar Inc. en el
anélisis de las demandas de energia
y las opciones para aplicar esta nueva
tecnologia en los sitios de BHP

Para apoyar el progreso hacia
el objetivo a largo plazo de BHP de
lograr cero emisiones netas de GEI
operativas para 2050, BHP tendra ac-
ceso temprano a los equipos de cero
emisiones desarrollados por Caterpi-
llar y oportunidades de aprendizaje
préctico para garantizar la implemen-
tacion exitosa en los sitios de BHP. La

colaboracién ayudara a dar forma a
los procesos, la tecnologia y la in-
fraestructura que se necesitaran para
apoyar las maquinas de cero emisio-
nesy las minas del futuro.

Otro elemento importante de la
colaboracién serd ampliar los esfuer-
zos de las partes para apoyar una
industria minera mas inclusiva. A lo
largo del afio que viene, BHP tiene la
intencién de proporcionar informa-
cion a los operadores y mantenedores
de primera linea en el proceso de di-
seno de Caterpillar, para apoyar el de-
sarrollo de méquinas que puedan ser
operadas y atendidas por una gama
méas amplia de la fuerza de trabajo.

La directora comercial de BHP,
Vandita Pant, ha expresado: “"Nos
complace anunciar nuestra asociacién
con Caterpillar Inc. para desarrollar y

desplegar camiones mineros de cero
emisiones en BHP. El cambio climético
es un reto global critico y sabemos que
asociarnos con otros ayudara a acelerar
la transicion hacia un futuro con bajas
emisiones de carbono. La oportunidad
de que nuestros equipos participen en
el proceso de disefio también nos hace
confiar en que las carretillas serdn mas
seguras y faciles de manejar para una
mano de obra méas diversa que nunca”.
por su parte, Denise Johnson,
presidenta del Grupo Caterpillar, ha
comentado: “Caterpillar se compla-
ce en trabajar con BHP en la proxima
generacién de grandes camiones mi-
neros y en la tecnologia de las minas.
La profunda integracién de nuestros
equipos y plazos, permitird un des-
pliegue mas répido para ofrecer so-
luciones de cero emisiones”. ®
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Trabajar en un lugar cerrado con
las nuevas soluciones MB Crusher

s bien sabido que trabajar en

ambientes cerrados multiplica

los problemas: implica hacer
frente las dificultades diarias de ac-
ceso, maniobra, gestion de la entra-
da y salida de camiones, gestién de
materiales, proteccion y seguridad de
los trabajadores. Con el aumento de
las criticidades aumenta consecuen-
temente el tiempo y el coste de los
trabajos que ponen en dificultades a
las empresas.

No obstante, las soluciones exis-
ten, conocerlas significa abrir los ojos
a una nueva forma de gestionar el
trabajo con excelentes resultados y
costes que se convierten en ingresos.

Accesos dificiles y margenes minimos
de maniobras ya no son un problema
Los inconvenientes mas comunes en
las obras en ambientes cerrados son
los accesos dificiles y los margenes de
maniobra muy reducidos. En las can-
teras, las galerias, las minas y las obras
dentro de instalaciones, la gestion de
los materiales que entran y salen es
compleja. La maquinaria MB Crusher
revoluciona por completo el enfoque
de trabajo: entran incluso en los luga-
res mas estrechos y realizan todo el
proceso de tratamiento de los materia-
les directamente en el lugar. Los resul-
tados son evidentes: reduccion de los
desechos, costes de transporte nulos,
aumento de la rentabilidad de la obra.

Toda la gama MB Crusher ha sido
disefada para trabajar incluso en lu-
gares de dimensiones minimas, ya
que cada producto puede acoplarse a
cualquier méquina operadora, incluso
a miniexcavadoras, convirtiéndolas en
potentes trituradoras.

Las fresadoras MB Crusher faci-
litan alin mas el trabajo en espacios
cerrados, ya que son la forma maés
eficaz de cortar sélo el material nece-
sario con extrema precision, sin ge-
nerar desechos innecesarios dificiles
de gestionar. Las empresas equipadas
con la maquinaria MB Crusher son
capaces de gestionar de forma au-
téonoma el proceso de recuperacién
de los materiales de desecho, redu-
ciendo los costes y volviéndose muy
competitivas.

Extracciones mineras sin explosivos y
con seguridad

Otro punto critico del trabajo en luga-
res cerrados como canteras y minas se
refiere a la gestion de los explosivos
y la seguridad. También en todos es-
tos casos, el uso de la maquinaria MB
Crusher cambid el método de trabajo
y la rentabilidad de las empresas.

En una mina de Albania, por ejem-
plo, la extraccién de hierro-niquel se
llevd a cabo mediante explosivos, con
las consecuencias de coste y seguridad
que el método requiere. Ninguno de
los operadores conocia un método
alternativo igualmente eficaz. Con la
introduccion de la maquinaria MB Crus-
her se abandonaron las explosiones y
la extraccion se realiza ahora sélo con
la fresadora MB-R700, instalada en el
Bobcat 442 de 9 toneladas. Una revo-
lucién para la empresa, pero también
para todo el sector. La misma maqui-
naria, de hecho, se ha utilizado en mu-
chas canteras y minas, resolviendo los
problemas de extraccién con explosion.

Ademas, las fresadoras MB Crus-
her son la respuesta més eficaz no
sélo para fresar sélo el material ne-

cesario, sin generar desechos inne-
cesarios y dificiles de gestionar, sino
también para evitar las vibraciones,
que son extremadamente peligro-
sas cuando se trabaja en los tineles
bajo las carreteras, en excavaciones
urbanas o en el interior de almacenes
industriales cerca de otros edificios.
En México, un ejemplo reciente,
para construir un tinel de contencion
de aguas pluviales bajo una carretera
muy transitada, el martillo habria crea-
do demasiadas vibraciones: la fresado-
ra MB Crusher MB-R500, montada en
una miniexcavadora, resolvio el trabajo
y, sin vibraciones ni grietas en las pare-
des, excavé sbélo el material necesario.

Ventajas operativas y

econdmicas inmediatas

La maquinaria de la gama MB Crusher
representa un cambio en la organiza-
cion del trabajo en lugares cerrados,
que se vuelve mas rapido y econémi-
camente muy ventajoso.

Tomemos como ejemplo un trabajo
realizado en ltalia, en el Tirol del Sur,
donde se tuvo que desmontar el pavi-
mento de un almacén industrial para re-
construirlo. Acoplando una trituradora
de mandibulas BF120.4 MB Crusher en
la excavadora Doosan que se encontra-
ba ya en la obra, todos los materiales
inertes resultantes se trituraron in el sitio
y se utilizaron para crear la capa necesa-
ria para la nueva pavimentacion.

Faciles de instalar y maniobrar,
la maquinaria MB Crusher puede
transformar cualquier material en un
recurso, incluso en ambientes cerra-
dos u obras de dificil acceso. Con sus
productos, MB Crusher revoluciona el
proceso de trabajo y convierte ®
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Fiabilidad y productividad con
las soluciones de descarga de
vagones de Metso Outotec

a descarga uniforme y eficaz
Ldel material desempefa un pa-

pel esencial para maximizar la
produccidon en el procesamiento de
minerales. Los equipos deben ser ro-
bustos y fiables para realizar el traba-
jo. Las soluciones de descarga de va-
gones de Metso Outotec redefinen la
fiabilidad con capacidades lideres en
su clase en cuanto a disefio e ingenie-
ria, que avanzan en los objetivos de
productividad a la vez que garantizan
el menor coste total de propiedad.

Metso Outotec tiene més de 115
afos de experiencia en la descarga
de vagones. Gracias a esta expe-
riencia y a sus sélidas soluciones, sus
clientes pueden confiar en que se
les ofrecerd una solucién fiable que
mejorara su productividad. Asimis-
mo, disponen de una amplia varie-
dad de actualizaciones para que el
dumper de vagones funcione como
una maquina moderna.

Las soluciones de descarga de
vagones de Metso Outotec consisten
en volquetes de vagones, sistemas
de posicionamiento y dispositivos de
sujecién. Con paquetes de solucio-

nes personalizables y una oferta de
servicios, Metso Outotec es capaz
de satisfacer cualquier necesidad de
descarga de vagones y objetivos de
productividad. ®

Cohidrex presenta el
nuevo ECS 2021

CONTIGO
ALLIi DONDE
LO NECESITES

ohidrex ha renovado su plata-
‘ forma ECS, una herramienta

web muy versatil que facilita la
adquisicion on-line de sus productos.
El servicio ECS permite obtener, des-
de una misma pantalla, informacion
técnica de la referencia consultada,
ver piezas equivalentes, comprobar
disponibilidad, conocer precios o
formalizar pedidos.

Esta nueva version, ECS 2021, esta
adaptada a cualquier dispositivo, in-
corporando una nueva imagen y una
tecnologia mas moderna, &gil e intui-
tiva. Contiene también mucha més in-
formacion til, como: catalogos on-li-
ne, cruce de referencias y diferentes
métodos de busqueda, que ayudaran
al cliente a identificar las piezas nece-
sarias de manera facil, rdpida y fiable.

Desde Cohidrex, estan prepa-
rados para satisfacer una demanda

muy heterogénea gracias a la natura-
leza de su oferta comercial, tan am-
plia como variada, y también a una
importante capacidad de suministro.
Por este motivo, esta herramienta
estad pensada para clientes de diver-
sos sectores: obras publicas, cons-
truccion, mineria, etc.

Tras muchos afos, la direcciéon de
esta empresa con mas de 30 afios de
trayectoria, ha apostado por la inno-
vacion y la digitalizacién mas presen-
tes que nunca en nuestras vidas y en
nuestros negocios. Con esa vocacién
de modernidad y de adaptacién a
los nuevos tiempos, Cohidrex da un
paso adelante y presenta el nuevo
ECS 2021. Se trata de una plataforma
que nace con la ilusion de ofrecer un
mejor servicio cada dia, de poner en
valor un mayor compromiso con el
cliente, el Compromiso Cohidrex. ®
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15 ANOS RECONOCIENDO
LA LABOR DEL SECTOR

Esta edicion 2021 los Premios Potencia celebran su

15¢ aniversario. Quince afios que reflejan la innovacion y la
evolucion de un sector que se ha enfrentado a crisis y a retos
como la sostenibilidad o Ia explosion de la sociedad digital,
sabiendo dar respuesta a todos ellos.

LOS PREMIOS DE REFERENCIA

Cada edicion, los Premios Potencia se han ido renovando para dar
respuesta a las nuevas tendencias en la industria y las dificultades a las
que se enfrentan sus empresas, innovando en formatos e incorporando

nuevas categorias que reconocen aspectos como la sowstenibilidad, la
innovacion o la investigacion en el sector.

UN JURADO DE PRIMERA

La calidad e importancia de los Premios Potencia reside no solo en el nivel
de sus participantes desde su primera edicion, sino en la independencia y
cualificacion del jurado que los otorga. SEOPAN y CNC presiden un jurado de
excepcion formado por los responsables de los parques de maquinaria de las
mayores constructoras del pais.
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Rio Tinto se asocia con Caterpillar
para desarrollar camiones
autonomos con cero emisiones

io Tinto y Caterpillar han firma-
Rdo un Memorando de Entendi-

miento (MoU) para el desarrollo
por parte de Caterpillar de camiones
de transporte autébnomos de cero
emisiones para su uso en una de las
operaciones mineras de Rio Tinto en
Australia Occidental

La colaboracién hara que Rio Tin-
to trabaje con Caterpillar para avan-
zar en el desarrollo del futuro camién
793 de transporte autdbnomo de 220
toneladas, incluyendo la validacién
de la tecnologia emergente de cero
emisiones de Caterpillar.

Rio Tinto y Caterpillar avanzaran
en una serie de hitos de desarrollo
que incluirdn un programa piloto del
prototipo 793, pruebas y ensayos de
preproduccién.

Se prevé que el primer desplie-
gue operativo del mundo de aproxi-
madamente 35 nuevos camiones de
transporte auténomos de cero emi-
siones Caterpillar 793 se realizara en

Gudai-Darri una vez que se haya com-
pletado su desarrollo. Gudai-Darri es
la mina de hierro técnicamente mas
avanzada de Rio Tinto, en Pilbara,
Australia Occidental.

Asi, el director comercial de Rio
Tinto, Alf Barrios, dijo: “Nuestra am-
bicion de alcanzar las emisiones netas
cero en todas nuestras operaciones
es una prioridad. Alcanzar esta ambi-
cién requeriré soluciones y asociacio-
nes nuevas e innovadoras con socios
proveedores como Caterpillar. Esta
colaboraciéon representa un pequefo
pero importante paso en ese camino.

"Estamos deseando trabajar jun-
tos para validar estos camiones de
transporte de cero emisiones dentro
de unos afos. La avanzada tecnolo-
gia de Gudai-Darri la sitda a la van-
guardia de las nuevas operaciones
mineras a nivel mundial y estamos
deseando afadir los camiones de
transporte de cero emisiones de Ca-
terpillar a la obra”.

Por su parte, la presidenta del
Grupo Caterpillar, Denise Johnson, ha
explicado: “La integracion de la auto-
nomia con una flota de cero emisio-
nes demuestra el compromiso de Rio
Tinto de alcanzar las emisiones netas
cero. Al aprovechar estas tecnologias
en todas sus instalaciones, Rio Tinto
puede aumentar de forma mas segura
la productividad, la eficiencia y ser mas
sostenible. Estamos encantados de
formar parte del viaje de Rio Tinto ha-
cia la sostenibilidad y esperamos apro-
vechar nuestra larga colaboracion”.

En el mes de junio, Rio Tinto
anunciaba que desplegaria el primer
camién de agua totalmente auténo-
mo del mundo en Gudai-Darri, que
también seréd producido por Cater-
pillar. Rio Tinto esté evaluando mul-
tiples alcances del proyecto para la
Fase 2 de Gudai-Darri como parte
de un estudio de prefactibilidad de
44 millones de délares que en estos
momentos se encuentra en curso. @
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Terex Trucks se convierte
en Rokbak

| especialista en dumpe-

res articulados Terex Trucks

se renueva como Rokbak y
anuncia su vision de un nuevo y
emocionante futuro. El fabricante
escocés ha dado a conocer la nue-
va marca en un evento de lanza-
miento digital el 1 de septiembre,
al que asistieron concesionarios,
clientes, medios de comunicacidn
y colegas del Grupo Volvo de todo
el mundo.

Rokbak es el nuevo nombre de
Terex Trucks, y la nueva marca repre-
senta la continuacién de su sélida he-
rencia de transporte con una visién
orientada al futuro. A lo largo de las
Gltimas cuatro décadas, la empresa
nunca ha renunciado a su promesa a
los clientes de suministrar dimperes
articulados potentes y fiables, y ese
legado sigue siendo el centro de la
nueva marca. Al mismo tiempo, el
nombre de Rokbak representa un
nuevo y emocionante futuro y refleja
los significativos avances que la orga-
nizacion ha realizado en los Ultimos
afos, asi como sus nuevas priorida-
des estratégicas.

“Nuestra empresa tiene una
historia increible y una orgullosa
herencia”, ha explicado Paul Dou-
glas, director general. “Hace siete
afos, nos convertimos en miembros
del Grupo Volvo, lo que nos permi-
tié realizar importantes mejoras en

cada parte de nuestro negocio. Se
han invertido millones de libras en
la mejora de nuestros productos, la
modernizacién de nuestras instala-
ciones, la ampliacién de nuestra red
y el desarrollo de nuestro personal.
Ha sido un proceso de evolucién
continua. Por eso creemos que es
justo reconocer esta evolucién con
un nuevo nombre de marca para
lanzar un nuevo y emocionante
capitulo de nuestra historia. Y se-
guiremos invirtiendo para seguir
mejorando nuestras maquinas para
nuestros clientes”.

Transportadores articulados que
no se doblan bajo presién

Las importantes inversiones y mejo-
ras realizadas en los dltimos tiempos
en los dumperes articulados de la
empresa han garantizado que sigan
estando entre las méaquinas més ro-
bustas y fiables del mercado. Ahora,
con su base en los modelos predece-
sores de Terex Trucks, el RA30 de 28
toneladas de carga util y el RA40 de
38 toneladas de carga util de Rokbak
son los dimperes articulados més
productivos y eficientes que ha fabri-
cado la empresa.




Como parte del nuevo lanza-
miento de la marca, las maquinas
vienen ahora con los colores y la
librea de Rokbak. A la vez que man-
tienen el disefio experimentado, el
oficio y la precision que son sinéni-
mos de los dimperes de la empresa,
los RA30 y RA40 ofrecen un mayor
ahorro de combustible, menos emi-
siones, mayor seguridad y mayor
durabilidad. Con un disefio robusto
y construido para durar, los dumpe-
res superan el trabajo duro con fa-
cilidad, impulsando la productividad
de los clientes sin importar lo duras
que sean las condiciones.

"Estamos muy ilusionados con
la presentacion de nuestra nueva
marca y, por supuesto, nuestros au-
tocares son el escaparate”, ha con-
tinuado Paul Douglas. “Rokbak es
sindnimo de potencia, rendimiento
y fiabilidad. Ya tenemos una carte-
ra de pedidos muy saludable para
la nueva marca, y queremos seguir
ampliando nuestra reputacion, red
de concesionarios y cuota de mer-
cado. Seguimos siendo el mismo
equipo capacitado, experimentado
y apasionado, comprometido con
la fabricacion de dumperes solidos
como una roca cada dia. Pero tam-

bién tenemos una vision clara de
hacia dénde queremos ir y quiénes
queremos ser”.

Como parte del Grupo Volvo, Rok-
bak ha experimentado una evolucion
constante en los Ultimos siete afios.
Aunque esta evolucién se ha produ-
cido en todos los &mbitos, es espe-
cialmente destacada en cuatro areas
clave: disefio de productos, sostenibi-
lidad, seguridad y personal.

En el disefio de productos, la em-
presa ha introducido motores de fase
V para mejorar la eficiencia del com-
bustible y el funcionamiento para los
clientes. Otras mejoras incluyen una
nueva transmision en la maquina de
28 toneladas (30,9 toneladas), la intro-
duccién de la telematica Haul Track y
un mayor enfoque en el bienestary
la seguridad del operador. En cuanto
a la sostenibilidad, la planta de fabri-
cacién de la empresa ha pasado a
utilizar energia 100% renovable, ade-
mas de operar dentro de los objetivos
cientificos y las normas ISO, ademas
de tener como objetivo la reduccién
de las emisiones de CO2

Se ha hecho hincapié en la seguri-
dad en todos los &mbitos, pero espe-
cialmente en sus empleados. Los cam-
bios en los procesos de la fabrica han
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supuesto una mayor concentracion en
el mantenimiento de la seguridad de
los empleados y, al mismo tiempo, un
alto nivel de calidad y un bajo tiempo
de inactividad. El personal de la em-
presa, que es el nicleo de Rokbak, se
centra continuamente en el desarrollo
profesional, lo que mantiene al equi-
po a la vanguardia de las habilidades
y la experiencia. Del mismo modo, las
normas de funcionamiento y la forma-
cion de los concesionarios garantizan
que la red ampliada de concesionarios
siga ofreciendo los mas altos niveles
de servicio.

“Estamos orgullosos y emocio-
nados de que la marca modernizada
Rokbak contintie siendo una parte
fundamental de nuestra organiza-
cién”, ha dicho Melker Jernberg,
presidente de Volvo CE y vicepre-
sidente ejecutivo del Grupo Volvo.
“Creemos en un futuro sostenible,
en la innovacién y en el poder de
nuestra gente, y vemos que todo
eso estd encapsulado en Rokbak. Al
mismo tiempo, la empresa tiene su
propia personalidad, herencia y base
de clientes leales y serd emocionan-
te ver cébmo la marca evoluciona ain
mas a medida que se establece en
esta nueva etapa de su viaje”. @
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Sandvik desarrolla la Leopard
DI650i para una perforacion
totalmente autéonoma

andvik Mining and Rock So-
S lutions esta desarrollando su

perforadora de martillo en
fondo, Leopard DI650i para dar el
paso a una operacion totalmente
auténoma. La nueva plataforma de
automatizacién iDrill expande el ci-
clo de perforacion automatizado a
bordo que se integra perfectamen-
te con AutoMine Surface Drilling,
para permitir operar con una flota
de Leopard DI650i desde una sala
de control.

Sandvik Mining and Rock Solu-
tions mejora constantemente sus
soluciones de automatizacion para
satisfacer las crecientes necesidades
de operacién remota mejorando asi
la seguridad y productividad.

El jefe de producto de Perforacion
de Superficie, Jari Lantinen, ha desta-
cado que el ultimo desarrollo supo-
ne “un gran paso en el proceso de
automatizacion de equipos Sandvik
DTH". Asimismo, Jari Lantinen ha co-
mentado: “Esto significa pasar de las
tareas y secuencias individuales auto-
matizadas a un ecosistema genuino
de plataformas de automatizacion y
operativa con una flota conectada de
equipos de mineria automatizados.
Esto también cambiaré el papel del
operador controlando un solo equipo
derivando a un especialista que con-
trole varios equipos de forma remota
utilizando su experiencia para optimi-
zar la productividad de los procesos
de perforacion”.

La nueva automatizacion iDrill
para la Leopard DI650i complemen-
ta las funcionalidades automatizadas
de perforacién existentes con las
nuevas opciones incorporadas como
la estabilizacién de perforacién,
emboquille automatizado, limpieza
automatizada y extraccién desde el
barreno. El resultado es un ciclo de
perforacion iDrill optimizado donde
el operador sélo necesita monitori-
zar el proceso.

Un ciclo optimizado asegura
barrenos de calidad consistentes
El ciclo de perforacion iDrill de la
Leopard DI650i ha sido disefiado
para asegurar unos barrenos de per-
foracién consistentes y de alta cali-
dad. Da soporte al operador de flota
minimizando errores de perforacién
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como la inclinacién del barreno,
profundidad y errores de posiciona-
miento. Las secuencias inteligentes
del ciclo de perforacién iDrill mane-
jan y controlan de forma optima las
herramientas DTH de perforacion
para proporcionar la maxima dura-
cién sin comprometer el rendimiento
en la perforacion.

El ciclo de perforacion iDrill
comienza con un posicionamiento
automatizado, donde el sistema de
navegacién TIM3D guia al equipo
hacia la ubicacién correcta segin
el plan de perforacién. El brazo y la
corredera se posicionan de forma
automatica en el &ngulo correcto de
perforacién. El equipo se estabiliza
automaticamente y la corredera se
alinea de forma precisa para adap-
tarse al plan de perforacion, resul-
tando en barrenos de alta calidad.

El ciclo existente ha sido actua-
lizado con nuevas opciones como
la monitorizacién de extraccién
antiatranque, secuencia inteligen-

i
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te de emboquille incluyendo auto-
matismo de la cabeza de succidn
y automatizacién del centralizador
para combinar el martillo y tama-
fio de tubo para ofrecer un soporte
optimo durante el emboquille. Con
la perforacién a plena potencia, el
sistema de control iFlow ajusta de
forma automética la presién del aire
y nivel de volumen y el sistema de
control de perforacién iTorque mo-
nitoriza el par de rotacién, optimi-
zando automaticamente la fuerza
de la corredera para adaptarse a las
condiciones de la roca.

El sistema de manipulacién de
tubos anade y retira los tubos de
forma automatica. Una secuencia in-
teligente de finalizacién de barrenos
elimina cualquier tensién peligrosa
debido a imprecisiones y evita la en-
trada de polvo en el martillo DTH.
Finalmente, la secuencia de retirada
del barreno prepara al equipo para
su traslado al siguiente barreno de
forma segura.

El ciclo iDrill de perforacién permi-
te la intervencion manual y puede ser
activado o desactivado en cualquier
etapa del ciclo. Ademas, el operador
puede afiadir de forma opcional eta-
pas de espera entre secuencias auto-
matizadas si se precisan chequeos adi-
cionales por razones de seguridad o
condiciones de roca complicadas, por
ejemplo. Tras la intervencién, el ciclo
comenzard automéaticamente hasta
que se alcance la profundidad desea-
day finalice la secuencia de barreno.

Operacién totalmente auténoma
AutoMine Surface Drilling permite
la operacién remota de hasta tres
equipos Leopard DI650i. El lanza-
miento de AutoMine Surface Dri-
lling haré posible el desplazamiento
de un barreno al siguiente de forma
automética segun el plan de perfo-
racion, basado en navegacién GPS'y
planificacién de ruta, haciendo de la
Leopard DI650i un equipo de perfo-
racién totalmente auténomo. @
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FLSmidth completara un programa
de trabajo para la operacion de
litio Olaroz en Argentina

LSmidth completard un pro-
Fgrama de trabajo que incluye
la ingenieria, el suministro de
equipos y el mantenimiento para la
operacién de litio Sales de Jujuy de
Olaroz en Jujuy, Argentina. Con esto,
se formaliza una relacién que comen-
z6 a inicios de 2020. La orden, con un
valor de DKK 200 millones, fue ingre-
sada en el tercer trimestre de 2021.
FLSmidth también entregara ser-
vicios en terreno, como supervisién
de las instalaciones, comisionamien-
to y capacitaciones. La nueva planta
aumentara la produccién de la faena,
manteniendo la posicidon que tiene
como uno de los principales pro-
ductores de litio en Argentina. Esta
nueva instalacion para la extraccion
de litio entregaré carbonato de litio
grado técnico que, al purificarlo més,
se utilizard para fabricar catodos de
baterias para el creciente mercado
de automéviles eléctricos. La corpo-
racién Toyota Tsusho es propietaria
del 25 % de la operacion.
"Siguiendo nuestra participacién
en el diseno completo de procesos
en Olaroz, nos emociona que Sales
de Jujuy haya confiado en FLSmidth
para el suministro de tecnologia para
su nueva planta de clase mundial para
extraccion de litio en Argentina. Esta
orden, ademés de las otras érdenes
para extraccion de litio anunciadas a
inicios de 2021, confirman la posicién
de liderazgo que ostenta FLSmid-
th como el proveedor de tecnologia

de preferencia para todos los tipos
de depdsitos de litio a nivel mundial.
Ademés, es gratificante aliarse con una
empresa que comparte nuestro com-
promiso de una produccion de litio
ambientalmente responsable, un calce
perfecto con nuestro anhelo de Mis-
sionZero", ha comentado Mikko Keto,
presidente de Mineria en FLSmidth.

La tecnologia entregada por FL-
Smidth incluye un paquete de clarifi-
cador, filtros Pneumapress, prensa de
filtro Shriver, filtros de pulido OTG y
secadora pyromet. El paquete de tec-
nologia también incluye otros equipos
importantes como los reactores, inter-
cambio de iones, sistema de transpor-
te neumatico y envasado. La entrega
de los equipos comenzaré pronto y el
contrato se terminaré a finales de 2022,
con las capacitaciones finales.

“FLSmidth es un lider mundial
en tecnologias ambientalmente res-
ponsables para el procesamiento de
litio. Esto se alinea con el anhelo de
Sales de Jujuy de no solo producir
los materiales necesarios para los
vehiculos eléctricos y la infraestructu-
ra de energias renovables, sino que
ademas hacerlo de manera eficiente y
ambientalmente responsable median-
te la reduccion de las emisiones y la
disminucién significativa del consumo
de agua", destaca Fernando de la Ca-
lle, director de Proyectos de Ingenie-
ria para los clientes.

Los equipos de vanguardia de FL-
Smidth entregaran una alta disponibili-

dad, una alta productividad, y permitiran
operaciones con un menor consumo
energético y eficientes en recursos. Se
espera que la nueva planta produzca
25,000 toneladas por afio (tpa) de car-
bonato de litio de grado técnico.

Mas informacién acerca del litio

El litio es uno de los materiales clave
para la transicion a las energias ver-
des debido a su uso en las baterias
para vehiculos eléctricos e hibridos,
almacenamiento de energia y en
soluciones digitales que entregan
mayor eficiencia en diferentes indus-
trias. Permite almacenar la energia
producida desde fuentes solares,
mareomotrices y edlicas; lo que ayu-
da en los esfuerzos de descarboni-
zar el mercado energético. Por lo
tanto, el apoyo a la industria del litio
es un excelente calce con las metas
del anhelo de sustentabilidad Mis-

sionZero de FLSmidth.

Un informe reciente de Fitch So-
lutions predice que la produccién de
litio a nivel mundial llegaréd a més del
triple, desde 442.000 toneladas de
carbonato de litio equivalente (LCE)
en 2020, hasta 1,5 millones de tone-
ladas de LCE en 2030. Considerando
que FLSmidth ha participado en la
extraccién de litio durante 25 anos,
el panorama de extraccién de este
mineral en constante evolucién ha
impulsado varios proyectos recientes
para nosotros en Australia, Chile, Fin-
landia y los Estados Unidos.
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Metso Outotec y Ascendum
Makina cooperaran en Turquia

etso Outotec y Ascendum
M Makina Tic A.S. han iniciado

la cooperacién para propor-
cionar soluciones de trituracién vy cri-
bado a las empresas de la industria de
los aridos en Turquia. A partir del mes
de agosto de 2021, Ascendum pasa a
vender las trituradoras méviles y es-
tacionarias, los equipos vibratorios y
las trituradoras y cribas montadas so-
bre orugas y ruedas de Metso Outo-
tec para el procesamiento de aridos.
Ademas, Ascendum suministrara las
piezas de desgaste de las trituradoras
de Metso Outotec y prestara servicios,
como la puesta en marcha, los contra-
tos de servicio y la asistencia técnica.

"Ascendum tiene una sdlida re-
putacién en el suministro de equipos
y servicios de movimiento de tierras”,
afirma Olli-Pekka Oksanen, vicepresi-
dente senior de la Oficina de Gestidn
de la Distribucion de Metso Outotec.
"Esperamos que la cooperacién nos
permita llegar a nuevos clientes de
trituracion y cribado de aridos de
forma mas eficiente, asi como pro-
porcionar a nuestros clientes actuales
un acceso mas rapido a las piezas, la
asistencia y los servicios".

"La cooperacion amplia nuestra
oferta de productos de trituracién
y cribado de aridos", afirma Mahir
Hocaoglu, director general de As-
cendum Makina. "Metso Outotec
es una marca de primera calidad y,
combinada con nuestra dedicada ex-

periencia local, nuestro objetivo es
aumentar la satisfaccion del cliente
y seguir siendo la opcién preferida
en lo que respecta a soluciones de
trituracion y cribado de aridos".
Ascendum Makina Tic. A.S. es
un distribuidor turco de equipos

y servicios que se utilizan en pro-
yectos de infraestructura, proyec-
tos de construccidon de carreteras,
construccién y sector minero. Tie-
nen tres sucursales principales y tres
subdistribuidores en toda Turquia
con mas de 600 empleados. ®
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Tomra muestras un enfoque holistico
para lograr una economia circular
con ReSociety

Vista aérea de la mina de Tungsteno de Wolfram en Mittersill, Austria, donde Tomra ha
instalado dos clasificadoras COM Tertiary XRT.

| cambio climatico, la contami-

nacién ambiental, la escasez

de recursos, el crecimiento de
la poblacién mundial: estos son los
problemas que defi nen el siglo XXI.
Abordarlos mediante la transicion a
una economia circular es uno de los
principales retos en nuestros tiem-
pos. Tomra, especialista en tecnolo-
gias basadas en sensores con mas de
50 afios de experiencia en diversos
sectores como la alimentacién, el re-
ciclaje y la mineria, ha comprendido
que la tecnologia por si sola no es
sufi ciente para lograr una economia
circular de ciclo cerrado: también son
necesarias las politicas publicas, el
compromiso de los consumidores y
la colaboracion en toda la cadena de
valor. Asi, para poder pasar de una
economia linear a una circular deben
construirse economias prosperas en
las que se disminuya radicalmente el
impacto ambiental de la extraccion
de materias primas, se reduzca el

uso de recursos primarios, se dise-
fien productos que no generen resi-
duos, se aprovechen los materiales
para extender su uso y se apliquen
tecnologias que garanticen la rege-
neracién del sistema.

En este sentido, Tomra se encuen-
tra muy bien posicionada para contri-
buir a la transicién hacia una economia
circular. Colabora con los principales
actores de toda la cadena de valor para
desarrollar nuevos métodos, procesos,
tecnologias y modelos de negocio. Asi,
ha creado ReSociety, una iniciativa de
colaboraciéon global para replantear,
reaccionar y reactivar nuestro mundo
para un futuro mas sostenible. ; El obje-
tivo? Que la industria, los responsables
politicos, las empresas y los consumi-
dores compartan ideas, aumenten la
concienciacién, colaboren con las
instituciones capaces de implantar
soluciones que impulsen un cambio
con verdadero impacto. En ReSociety
Tomra comparte de forma proactiva su

gran experiencia, investigacion y estu-
dios multinacionales sobre los sistemas
holisticos de gestién de residuos, que
han sido indispensables para desarro-
llar cadenas de valor circulares.

“Nuestro compromiso con la eco-
nomia circular es total”, afi rmaba
Volker Rehrmann, director de Econo-
mia Circular de Tomra. “Hasta hace
poco, resultaba inaudito reunir en una
mesa a actores de toda la cadena de
valor. Desde las empresas quimicas
hasta los convertidores, pasando por
los minoristas y los propietarios de
marcas, las empresas de gestion de
residuos y los recicladores, existe un
verdadero compromiso para encon-
trar soluciones. Nos enorgullece ha-
cer nuestra parte: compartir nuestros
conocimientos, desarrollar nuevas so-
luciones y esforzarnos por hacer que
nuestro planeta sea mas sostenible
cada dia. Hemos empezado por el
sector del reciclaje y, en particular, por
el problema de los residuos plasticos,
donde la colaboracion con las distintas
partes interesadas esta resultando muy
fructifera.. En el sector del reciclaje, es-
tamos trabajando en la reduccién de
la cantidad de residuos plasticos; que-
remos hacer lo mismo en la mineria 'y
optimizar la gestion en los vertederos
y residuos mineros”.

Tecnologia minera avanzada con

una minima huella medioambiental
A medida que el mundo afronta los
actuales retos medioambientales, la
industria minera también debe de-
sarrollar su papel, actuar de manera
responsable y contribuir en la medida
de lo posible. Las empresas mineras
deben centrar sus esfuerzos en encon-
trar formas de maximizar la efi ciencia
de sus operaciones para reducir el uso
de agua y otros recursos, asi como
reducir la acumulacion de residuos
mineros, mejorando asi el impacto
total sobre el medio ambiente en la
medida de lo posible. Entre otros re-
tos, deben abordar de manera efi caz
el almacenamiento y la manipulacién
de los residuos, que suponen un po-
tencial riesgo medioambiental fisico y
quimico. Las avanzadas tecnologias de
clasificacion basadas en sensores de
Tomra reducen signifi cativamente el
impacto medioambiental de las ope-
raciones mineras y, una vez fi nalizadas,



permiten rehabilitar completamente
su emplazamiento. Estas soluciones
hacen un uso més efi ciente de los re-
cursos, ademas de ofrecer una mayor
sostenibilidad y rentabilidad para la
empresa minera. Erik Bruggink explica:
“Aunque los costes de capital de los
circuitos de separacién son similares,
con el DMS hay que tener en cuenta
el coste adicional del uso del agua de-
rivado del circuito, junto con la licencia
de uso asociada y la instalacion de la
necesaria presa de relaves. Ademas,
la tecnologia de clasifi cacion basada
en sensores de TOMRA no requiere el
uso de materiales reactivos, y los cos-
tes de mantenimiento se limitan a la
unidad de clasifi cacién y sus transpor-
tadores, cribas y tolvas”.

El consumo de agua es una cues-
tién clave a considerar a la hora de
evaluar el impacto medioambiental
de una mina, ya que puede afectar
gravemente al suministro local. Las
estrategias de gestion del agua son
fundamentales para reducir el con-
sumo de la mina y garantizar el futu-
ro abastecimiento de agua para las
comunidades cercanas a la mina. La
Comision de Investigacion del Agua
de Sudafrica ha encargado un pro-
yecto para reunir las mejores préacti-
cas e innovaciones tecnolégicas de la
industria minera en materia de con-
servacién y gestién de la demanda
de agua. En su estudio, Youlita Vem-
blanathan identifi cé la tecnologia de
clasifi cacion mediante rayos X (XRT)
de Tomra como una solucién que
permite mejorar sustancialmente la
efi ciencia en el uso del agua.

"Al reducir el uso de agua de la
mina y los residuos fi nos, las tecno-
logias de clasificacién por sensores
de Tomra también contribuyen a op-
timizar la gestién de los relaves hd-
medos y, con ello, mitigar los riesgos
asociados a las presas de relaves”, afi
rma José Guilherme Valadares, coor-
dinador de Proyectos de Exploracion
y Minerales de Vale.

Sostenibilidad mas rentabilidad:
Valorizar los residuos

La tecnologia de clasifi cacion basa-
da en sensores de Tomra contribuye
a las buenas préacticas encaminadas
a lograr una economia circular en la
minay en la planta de procesamien-
to, ademés de valorizar los residuos
marginales con un impacto positivo
tanto en términos de sostenibilidad
como de rentabilidad. Este es el caso
de la mina de tungsteno de Wolfram
en Mittersill, Austria, donde Tomra ha
instalado dos clasificadores COM Ter-
tiary XRT. Alexander Mosser, director
de la planta de tratamiento de mine-
rales, explica: “El sistema de clasifi
cacion en el procesamiento de sche-

elita en Mittersill clasifi ca los residuos
de material con un rango de tamano
de 16-60 mm. De este modo se eli-
mina la molienda y la flotacién que,
de otro modo, serian necesarias para
este material. Esto supone un consi-
derable ahorro de residuos gruesos
en comparacién con la trituracion y fl
otacién, reduciendo alrededor de un
75% el consumo de energia, sin la ne-
cesidad de emplear agua o reactivos
de fl otacién. Asimismo, los resultantes
residuos separados son un producto
valorizable para la industria local de la
construccion. Ademas, se disminuyen
los estanques de aguas residuales y el
impacto medioambiental en las grave-
ras locales. En defi nitiva, el sistema de
clasifi cacion no solo reduce la huella
medioambiental de la mina, sino tam-
bién la de las graveras de la zona".

La sostenibilidad genera
oportunidades

Los benefi cios medioambientales de
las soluciones de clasifi cacion basa-
das en sensores de TOMRA aportan
ventajas adicionales para los opera-
dores de minas. Asi facilitan la obten-
cién de las licencias necesarias para
poner en marcha un proyecto minero
al demostrar un uso méas efi ciente
del agua y la energia, ademas de la
signifi cativa reduccion de la cantidad
de residuos, productos quimicos/re-
activos, y la disminucién de los ries-
gos ambientales, como el colapso de
la presa de relaves.

La empresa minera Cheetah Re-
sources ha obtenido un préstamo del
Gobierno Federal de Canada para ad-
quirir una clasifi cadora Tomra para su
proyecto de demostracién en Nechala-
cho, Yellowknife, gracias al rendimiento
y sostenibilidad de su tecnologia XRT.
La clasifi cadora reducira signifi cativa-
mente la cantidad de agua y combus-
tible utilizados, ademés de eliminar los
productos quimicos y residuos del pro-
ceso minero. La roca residual sobrante
puede almacenarse para su futuro uso
o utilizarse en proyectos de infraestruc
tura, como la construccion de carrete-
ras. El objetivo del proyecto es crear
una instalacion de bajo impacto para
la produccién de minerales de tierras
raras utilizando tecnologias verdes, que
generaran empleo y benefi cios econd-
micos en la regién.

“Prevemos que con este proyecto
demostraremos la viabilidad econo-
mica, asi como las ventajas técnicas y
medioambientales de la clasifi cacién
de tierras raras mediante sensores
para producir un concentrado mixto
de minerales valorizables en los Te-
rritorios del Noroeste”, ha explicado
David Connelly, vicepresidente de
asuntos corporativos y estrategia de
Cheetah Resources.
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El camino hacia un futuro mas
sostenible

Reducir la contaminacién ambiental y
lograr una economia circular son los
principales retos del siglo XXI. La mi-
neria tiene un papel clave como pro-
veedora de materias primas, pero es
necesario un enfoque holistico. Méas
alld de una explotacién efi ciente y
de la gestion de los residuos en la
extraccién de los recursos primarios,
es necesario reducir el consumo ex-
cesivo y garantizar que los productos
estén disenados para ser reutilizados
y, al fi nal de su vida dtil, ser recicla-
dos facilmente. Este enfoque holisti-
co también incluye la concienciacién
global por parte de las industrias y los
consumidores.

La directora de grandes cuentas
de Tomra Sorting Mining, Mathilde
Robben, ha explicado: “Las materias
primas suministradas por la mineria
son vitales para nuestro estilo de vida
moderno y son fundamentales para
las tecnologias de energia limpia. En
el caso de la mineria, al ser el pun-
to de entrada de estos materiales,
el circulo nunca se cerrard comple-
tamente. Sin embargo, esto debe
verse como una oportunidad para
que la industria minera se replantee
la forma en que realiza esta funcion
esencial con un impacto minimo en
el medio ambiente, y para que los
sectores posteriores en la cadena
alineen su enfoque del negocio en
este sentido, sin dejar de lado su
rentabilidad. La reutilizacion puede
fomentarse mediante el uso de cier-
tos metales que son infi nitamente
reciclables y sus propiedades de du-
rabilidad y anticorrosion contribuyen
a la longevidad de los productos en
los que se utilizan”.

Como experto mundial en la po-
tenciacion de la circularidad de los re-
cursos, Tomra se ha comprometido a
llevar la gestion de los residuos de en-
vases de plastico postconsumo a un
nivel completamente nuevo en todo
el mundo. Se ha comprometido a lo-
grar que el 40% de todos los envases
de plastico postconsumo producidos
cada ano en el mundo se recojan para
su reciclaje en 2030. Con un enfoque
holistico, mediante colaboraciones
y asociaciones en toda la cadena de
valor, pueden alcanzarse objetivos
ambiciosos a la hora de abordar el im-
pacto medioambiental del sector mi-
nero. Actualmente existen soluciones
viables econdémicamente que pueden
acelerar el camino hacia una industria
minera verdaderamente ecoldgica. El
momento perfecto para empezar es
ahora: con las tecnologias, estrategias
y colaboraciones entre todas las par-
tes interesadas para lograr un futuro
sostenible. ®
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Cantera Ofitas de San Felices

adquiere una cargadora

Doosan DL550-7

a cantera de San Felices esté
Lubicada en el municipio de Haro

(La Rioja) y es considerada una
de las canteras lideres en Espafia en
el procesado de ofita. Situada entre
vinedos y junto al rio Ebro, ésta lleva
activa desde 1919, sin embargo, la
actual propiedad la adquirié en 1973.

Se trata de una explotacién de
caliza y ofita, una roca muy dura sub-
volcanica utilizada para obras de in-
fraestructuras ferroviarias asi como en
la construccion de carreteras para la
capa superior de rodadura, pero tam-
bién tiene usos industriales relaciona-
dos con la construccién.

Desde hace unas semanas la carga-
dora Doosan DL550-7 de Fase V forma
parte del amplio parque de maquinaria
de dicha explotacién. La cantera tiene
una dimensién de 100 hectéreas, con
50 de ellas como zona activa de explo-
tacion, y la cargadora Doosan DL550-7
debe encargarse de transportar y car-
gar en camiones unas 250.000 tonela-
das anuales de media de balasto de
ferrocarril, arenas y gravas.

“Para ello precisamos maquinas
fiables y robustas. No podemos parar
la actividad”, indican Javier Fernan-
dez, director facultativo y Julidn Pérez,
encargado de la cantera.

Menor consumo de combustible,
mayor productividad y rentabilidad
“"Necesitdbamos remplazar una vieja
cargadora por un modelo actual. Bus-
cébamos reducir el consumo de com-
bustible, aumentar la productividad y
la rentabilidad. Para ello hemos opta-
do por una maquina méas moderna y
de mayor tamafio. El tamafio nos evita
tiempos de carga lo que se traduce
en mayor rapidez de la misma tarea y
un mayor rendimiento”.

“La principal misién de la carga-
dora Doosan es la carga de camiones
y mover aridos, basicamente para la
expedicion de materiales. Se selec-



ciond este modelo teniendo en cuen-
ta varias opciones, pero lo que nos
hizo decantarnos por ¢l fue el tama-
fio, y sus propiedades que encajaban
perfectamente con los requisitos que
buscadbamos. Esta debia tener caracte-
risticas similares a la méaquina que sus-
tituia, que también era Doosan, pero
al ser un modelo de nueva generacion
nos aportaria mayores prestaciones.
Mientras que la impresionante fuerza
de arranque permite hacerse cargo de
los materiales mas duros”.

El potente sistema hidraulico deja
trabajar de forma répida y eficaz. El
motor Scania DC13 ofrece la potencia
Sptima, al tiempo que cumple la nor-
mativa ambiental de Fase V.

La combinacién de estas caracte-
risticas otorga a la cargadora de rue-
das Doosan un equilibrio excelente,
que garantiza una carga éptima del
cucharén en cada ciclo. El brazo ele-
vador con cinemética en Z proporciona
excelentes fuerzas de arranque y capa-
cidades de elevacién, especialmente
en caso de materiales pesados.

La cargadora Doosan DL550-7 po-
see conexiones hidraulicas y auxiliares
suaves y sensibles. Estén equipadas
de serie con un tercer carrete con flu-
jo ajustable y funcion de retencion, lo
que proporciona un flujo constante
para los implementos de acciona-
miento hidréulico.

Confort, ergonomia de los
mandos, manejo mucho mas suave
“Percibimos la evolucion de la car-
gadora, con respecto nuestros mo-
delos anteriores. Los operadores
que la usan estan encantados con
este nuevo modelo, han visto me-
jorado su confort, la ergonomia de
los mandos, un manejo mucho mas
suave gracias al sistema LIS (sistema
de aislamiento de la carga), valoran
la precisién, y la rapidez”.

La cargadora Doosan DL550-7 en
verano trabaja a temperaturas muy
elevadas y en invierno las condiciones
son extremas de frio y nieblas por lo
que una cabina bien acondicionada
protege al operador.

Otro aspecto a destacar es la
mayor visibilidad desde la cabina
con los puntos ciegos alrededor de
estos reducidos al minimo gracias a
la cdmara de vision 360°,,asi como
la cantidad de prestaciones que nos
aportan las nuevas tecnologias. La
cabina ha sido creada pensando al
100% en el operador y la seguridad
en el lugar de trabajo.

Tecnologias de vanguardia

“Lo comparamos a un movil, tienes
que aprender a usarlo para sacarle
todo el rendimiento y ello nos per-
mite mejorar a nivel operacional”.

El nuevo joystick del EMCV (Elec-
tric Main Control Valve, distribuidor
principal electrénico), proporciona
al operador un control méas suave y
preciso del brazo de elevacién Las
caracteristicas disponibles a través
del sistema EMCV incluyen el retorno
a excavacion automatico, inclinacién
y volcado del cucharén y la posicion
de parada de recogida del cucharén
y la prevencion de golpes para lograr
un mayor confort del operador.

Disefiado para un control més preci-
so con un desplazamiento menor de la
palanca, lo que resulta en menor fatiga.
La sensibilidad del control ergonémico
del joystick se puede ajustar y cambiar
de acuerdo con las preferencias del
operador empleando el nuevo monitor
tactil Smart Touch. Esta pantalla tactil,
facil de usar y regulable, proporciona
todos los ajustes e informacion impor-
tante que el operador necesita.

La cargadora de ruedas DL-7 in-
cluye de serie el sistema inaldmbrico
de gestién de flotas DoosanCON-
NECT TMS 2.0, una herramienta
disefiada especificamente para la
gama Doosan que suministra in-
formacion detallada sobre el rendi-
miento de la méaquina, la seguridad,
y fomenta el mantenimiento preven-
tivo, empleando dos tecnologias:
satélite y red movil.

Valoracién positiva
servicio-producto-marca
Conocieron esta maquina a través
de Reyvena, distribuidor oficial de
la zona y, avalados por Centrocar,
importador exclusivo Doosan para
lberia, Angola y Mozambique.
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"La relacién después de tantos
afos es muy buena, lo que conlleva
una confianza total en el proveedor,
y prueba de ello es que hemos ido
ampliando, y a lo largo de mas de una
década siempre hemos apostado por
los nuevos modelos Doosan, tanto
en cargadoras como en excavadoras.
El buen servicio y de respuesta del
distribuidor han sido fundamentales
para llevar a cabo todas estas opera-
ciones”, ha explicado. "Empezamos
con la adquisicién de una cargadora
Doosan MEGA300 junto con una ex-
cavadora en 2010, tuvimos que hacer
una renovacién importante de 10 ma-
quinas. Tras analizar diversas ofertas
nos decantamos de nuevo por Doo-
san y Centrocar. La marca, el servicio
obtenido por parte de Reyvena, y la
durabilidad de las maquinas fueron
puntos clave a favor”.

“Lo que més valoramos a dia de
hoy es la reduccién en el consumo de
combustible como ya hemos comen-
tado, el facil manejo gracias a la gran
sensibilidad de los movimientos, la
comodidad, seguridad, ergonomia,
la increible visibilidad y la gran ca-
pacidad de carga. Hemos bajado de
tres o cuatro ciclos a dos ciclos gra-
cias a la potencia de carga y el cazo
de 6m3. Poseemos un parque de 10
méaquinas Doosan entre cargadoras y
excavadoras de diferentes épocas y
muchas de ellas, a pesar de los afios,
las condiciones extremas y las horas
de trabajo siguen activas al pie de
cantera. Hemos visto la evolucién en
muchos aspectos de la maquinaria
Doosan y todos ellos han satisfecho
nuestras expectativas”. @

By canteras
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Smopyc 2021

Salén Internacional de Maquinaria de Obras
Publicas, Construcciéon y Mineria

Fecha: del 17 al 20 de noviembre de 2021
Localizacién: Zaragoza, Espana
www.feriazaragoza.es

Exposolidos 2022

Salén de la Tecnologia y el
Procesamiento de Sélidos

Fecha: 1, 2y 3 de febrero de 2022
Localizacién: Barcelona, Espana
www.exposolidos.com

VI Congreso Nacional de Aridos
Fecha: 24 al 27 de mayo de 2022
Localizacién: Oviedo, Espana
www.congresoaridos.com

Hillhead 2022

Fecha: 21 al 23 de junio de 2022
Localizacién: Derbyshire, Reino Unido
www.hillhead.com
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Barcelona (Espaia).

Mining and Minerals Hall 2022
Fecha: 18 al 20 de octubre 2022
Localizacién: Sevilla, Espana
www.mmbhseville.com

Bauma 2022

Fecha: 24 al 30 de octubre de 2022
Localizacion: Munich (Alemania)
www.bauma.de

Samoter 2023

Salén Internacional de Maquinaria para
Construccién

Fecha: marzo de 2023

Localizacion: Verona, ltalia
www.samoter.it

Intermat 2024

Salén Internacional de la Construccién
y las Infraestrcturas

Fecha: abril de 2024

Localizacién: Paris, Francia
paris-en.intermatconstruction.com
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GUIA DE PROVEDORES

lurpelan
www.lurpelan.com
abriendo paso al futuro
ESPECIALISTAS EN 0BRA CIVIL

SUBTERRAlNEA Y VOLADURAS DE
PRODUCCION EN MINAS Y CANTERAS
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'PLANTAS DE
TRITURACION
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La revista técnica de
mineria, canteras
y medio ambiente

Visita nuestra web: Fol. lnd, Faserie Techads Ciledn Felipe. 30,37 y 3 - 45450 - Gegaz - Tokedo

www.canteras.es I] E ﬂ Telifond ¥ WhattApp + 34630390376 y + U039 T2
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MAXIMA EXPERIENCIA TRANSPORTANDO SOLUCIONES

r—>
CINTASA

Disefiamos y fabricamos:

¢ Transportadores de banda
e Elevadores de banda

e Elevadores de cangilones
e Alimentadores

Ofrecemos los servicios de:

* Ingenieria
* Montaje
* Mantenimiento

« Servicio Post Venta

Tel. 976 770 656 e cintasa@cintasa.com ® www.cintasa.com

canteras

Espafia/CHILE y explota(iones

Todo el afio aqui por menos de
600 euros

www.canteras.es

MAS INFORMACION: Angel Lara / angel.lara@grupotpi.es / 913 398 699
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LARON, S.L.

LINEA DE ARIDOS Y
ROCAS NORMALIZADAS, S.L.
Diseiio, fabricacion y je de pl de

trituracion y clasificacion de aridos

Calle Estacién, n° 3
48330 LEMOA (Vizcaya) - Espaina
Tino: +34 946 424 146
Email: laron@laron.es / www.laron.es

NCEREQ'S

FABRICANTE DE REPUESTOS
PARA MAQUINARIA DE TRITURACION
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www.ACEROSYSUMINISTROS.com
recambios@acerosysuministros.com

+34 946 693 840

GUIA DE PROVEDORES

Kavali. PresenTa LA ALTERNATIVA AL EXPLOSIVO

cRASTEHY 25O

DESMONTE EN CARRETERAS DESMONTE EN ACCESO DIFICIL

RACIONALIDAD Y SIMPLIFICACION EN DEMOLICION
SIMPLEMENTE CARGAR Y ESPERAR
NO REQUIERE AUTORIZACION SU USO
OFERTAMOS mé DEMOLIDO

Calle A, n°5 - Pabellén 1
Poligono Industrial San José de los Llanos

. 01230 NANCLARES DE LA OCA (ALAVA)
Tel.: 945 135 626 - Fax: 945 130 592

1 kayati@kayati.com - http://www.kayati.com

GRUPO

CARTES

Expertos en seluclones globales
desde la flltraclén
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17-20 NOVIEMBRE /| NOVEMBER zaraGOzA (ESPANA / SPAIN)

SMOPYC

18 INTERMATIONAL SHOW OF PUBLIC WORKS,
CONSTRUCTION AND MINING MACHIMERY

18 SALON INTERNACIONAL DE MAQUINARIA DE
OBRAS PUBLICAS, COMSTRUCCION ¥ MINERIA

www.SMOPYC.es
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UNA
EXCAVADORA
MAS GRANDE,
PARA GRANDES
RESULTADOS

Consiga un mayor rendimiento con la EC-
950FL. Nuestra excavadora de 90 tone-
ladas proporciona una gran capacidad de
cuchara para manipular grandes cantidades
de material por hora. Por eso, la excavadora
ECO50FL es perfecta tanto para canteras,
como excavaciones de gran magnitud, no
solo por su gran tamano, sino también por
su potencia, virtudes con las que conse-
guird una rentabilidad méxima.

www.ascendum.es

ASCENDUM






