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Editorial
 

La actualidad del país parece haber entrado en un bucle permanente. De nuevo la incertidum-
bre política vuelve a hacer acto de presencia con fuerza tras las últimas semanas de citas elec-
torales. Las di�cultades para formar Gobiernos no solo afectan a regiones como la Comunidad 
de Madrid, sino que las posibilidades de alcanzar un acuerdo para sacar adelante la investidura 
de Pedro Sánchez son más remotas que nunca.

Nuestra ya no tan joven democracia ha estado marcada hasta la irrupción de Podemos y Ciu-
dadanos en el tablero político por un bipartidismo que simpli�caba de manera notable las cosas 
tras la llamada a las urnas; el partido que ganaba las elecciones era el que iba a gobernar.

Esta situación, que ha dominado el panorama político durante más de 30 años, ha tenido 
como daño colateral la ausencia de una cultura de pactos en nuestro país que nos ha llevado 
a la situación actual. La amenaza de una repetición de elecciones a la vuelta de verano –se 
empieza a barajar noviembre como fecha más probable- supondría la cuarta llamada a las urnas 
en menos de cuatro años, con una moción de censura entre medias.

Sería una incongruencia temerle a las urnas en una democracia. Pero la descarga de respon-
sabilidad de la clase política en los ciudadanos empieza a resultar grotesca, quedando latente 
la sensación de que la culpa es de los españoles por no allanar el camino de los pactos con sus 
votos. Más teniendo en cuenta que la oferta de candidatos de los cuatro principales partidos 
en caso de una repeticion de elecciones será exactamente la misma que en la de los comicios 
del pasado mes de abril.

Mientras, el país continúa con un Gobierno en funciones que, sumado a la situación del año 
2016, nos da como resultado que esta situación de “interinidad” se ha prolongado durante más 
de un año desde diciembre de 2015. Esto afecta también a la ley económica fundamental, los 
Presupuestos Generales del Estado, prorrogados desde mediados de 2018 y, salvo milagro ne-
gociador de última hora, sin visos de ser renovados hasta el próximo año.

Por suerte, la economía del país continúa con su velocidad de crucero ascendente, con pers-
pectivas de crecimiento en torno al 2% para los próximos tres años (casi el doble que la media 
europea), el paro en descenso y buenas cifras de ocupados y a�liados a la Seguridad Social. La 
duda que siempre nos quedará es el tamaño del coste de oportunidad de la parálisis guberna-
mental y legislativa que llevamos demasiado tiempo padeciendo.

El día de la marmota
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Actualidad

L a Asociación Española de la 
Carretera (AEC) ha celebrado la 
ceremonia de entrega de sus 

Medallas de Honor en una edición 
que coincide con la celebración del 
70º aniversario de la entidad. El acto 
ha tenido lugar en la Escuela Técnica 
Superior de Ingenieros de Caminos, 

Canales y Puertos de la Universidad 
Politécnica de Madrid.

Coincidiendo con el aniversario, la 
AEC ha querido homenajear en esta 
edición de las medallas a los cuatro 
miembros que más tiempo llevan per-
teneciendo a su Consejo Económico, 
con lo que la Medalla de Oro, el máxi-

mo galardón, ha sido compartido por 
la empresas Cepsa, Repsol y Acciona 
y por el Ministerio de Fomento.

El acto, dirigido por Jacobo Díaz 
Pineda, director general de la AEC, 
contó con las intervenciones inicia-
les de Juan Francisco Lazcano, presi-
dente de la entidad y de la Confede-
ración Nacional de la Construcción 
(CNC), y Francisco Javier Martín 
Carrasco, director de la Escuela 
que acogió el acto. Asimismo, a la 
ceremonia han asistido numerosas 
personalidades relacionadas con el 
mundo de la carretera en todos sus 
ámbitos, desde el de la ingeniería 
hasta el de la seguridad, pasando 
por la administración, la conserva-
ción o la �nanciación.
“La eterna búsqueda de la felicidad 
por parte de los seres humanos ha 
dejado en un segundo plano a la his-
toria”, re�exionaba Lazcano hacien-

La AEC entrega las Medallas de 
Honor en la celebración de su 
70º aniversario

Jacobo Díaz Pineda, director general de la Asociación Española de la Carretera.

Intervención de Julián López Milla, 
secretario general de Infraestructura del 

Ministerio de Fomento.
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do referencia a las siete décadas 
que celebra la entidad que preside. 
“El recuerdo del pasado es un ho-
menaje a todos aquellos cuya labor 
precedente nos ha traído por aquí”, 
señalaba antes de hacer un repaso 
por la historia de la AEC, historia que 
se remonta a 1947.

Juan Francisco Lazcano �nalizó 
su intervención reconociendo a los 
asistentes que “gracias a la enco-
miable labor que realizáis, las carre-
teras españolas forman una de las 
redes más modernas del mundo”.

Medallas de la Carretera 
2019
Como homenaje a sus 70 años de 
vida, la AEC ha galardonado con su 
máxima distinción, la Medalla de Oro 
de la Carretera, a los cuatro socios 
que más tiempo llevan pertenecien-
do a su Consejo Económico, galar-
dón recibido por Cepsa, Repsol y Ac-
ciona y por el Ministerio de Fomento.

Asimismo, la AEC ha concedido la 
Medalla de Plata a la Fundación ACS, 
que recogerá su Vicepresidente, Anto-
nio García Ferrer; y la Medalla al Mérito 
Internacional, al Ministerio de Transpor-
te de Argentina, en cuyo nombre recibi-
rá el galardón la Administradora Gene-
ral de la Dirección Nacional de Vialidad 
de este país, Patricia Mabel Gutiérrez.

Como colofón, se procedió a ha-
cer la entrega de la treintena de Me-

dallas de Honor a personas e insti-
tuciones que tienen en común haber 
compartido con la carretera una par-
te fundamental de sus vidas, haber 
trabajado y luchado para que ésta 
sea cada día un espacio de conviven-
cia, seguro y de calidad. Entre ellas, 
ingenieros, técnicos y operarios de 
carreteras, agentes de las policías 
autonómicas, guardias civiles y car-
gos de la administración y las empre-

sas de la práctica totalidad del país.
Entre los galardonados con las 

Medallas de Honor se encuentra Ri-
cardo Cortés, director técnico de la 
Asociación de Empresas Constructo-
ras y Concesionarias de Infraestruc-
turas (Seopan), que además preside 
el consejo editorial de la revista Po-
tencia y es miembro del jurado de los 
Premios de Maquinaria que anual-
mente otorga la publicación. 

Galardonados con las Medallas de Oro, Plata e Internacional posan junto al presidente de la AEC. De izda. a dcha.: Juan Ignacio Entrecanales, Antonio García Ferrer, 
Patricia Mabel Gutiérrez, Juan F. Lazcano, Luis Cabra y Pedro Mora.

Ricardo Cortés, director técnico de 
Seopan, recibe la Medalla de manos 
de Juan Santamera.
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Actualidad

E l ministro de Fomento en fun-
ciones, José Luis Ábalos, en el 
viaje inaugural del AVE entre 

Madrid y Granada, ha señalado que 
“culminar la conexión ferroviaria de 
Alta Velocidad con Granada era prio-
ritario para este Gobierno”.

La comitiva, encabezada por el 
presidente del Gobierno en funcio-
nes, Pedro Sánchez, acompañado 
también por el secretario de Estado 
de Infraestructuras, Transporte y Vi-
vienda, Pedro Saura, el presidente de 
Renfe, Isaías Taboas y la presidenta 
de Adif, Isabel Pardo de Vera, ha rea-
lizado el trayecto Madrid -Granada, 
con parada en Antequera donde se 
ha unido el presidente de la Junta de 
Andalucía, Juan Manuel Moreno.

Ábalos, en su discurso, ha reco-
nocido que “las políticas de Fomen-
to no sólo conectan pueblos y terri-
torios, dinamizando sus economías, 

sino que son claves para consolidar 
un sentimiento de pertenencia a un 
proyecto colectivo como nación”, 
añadiendo que “la gestión de las in-
fraestructuras debería promover sen-
timientos de solidaridad y de orgullo 
colectivo, no de agravio comparativo. 
Las infraestructuras deben unirnos, 
en ningún caso separarnos”.

En referencia al trabajo para terminar 
con el aislamiento ferroviario de Granada 
en los últimos años, el ministro ha a�r-
mado que “es lo que hemos hecho este 
último año: ocuparnos, y no sólo preocu-
parnos, por solucionar la conexión Grana-
da-Madrid-Barcelona por AVE”.

Para Ábalos, el trabajo no ha con-
cluido aquí, si no que “la llegada del 
AVE a Granada abre un nuevo cami-
no para el conjunto de las provincias 
andaluzas, que verán como sus cone-
xiones interprovinciales se mejorarán 
como consecuencia de la puesta en 

servicio de esta línea. Hoy comienza 
la mejora del transporte y la movili-
dad global del sur peninsular”.

Respecto a las cifras del proyec-
to que hoy se inaugura, 126 nuevos 
kilómetros de AVE, 1.675 millones 
de euros invertidos y más de 40.000 
billetes vendidos en estas tres últi-
mas semanas, el ministro incide en 
que “Fomento está buscando la me-
jora del transporte y la movilidad del 
conjunto”.

En de�nitiva, según Ábalos, 
“hoy estamos de enhorabuena 
porque Granada cuenta con unas 
conexiones ferroviarias magní�cas. 
Y porque cualquiera que quiera 
seguir el consejo de Hemingway 
puede llegar a Granada desde Bar-
celona o Madrid en un AVE de pri-
mera, como el que esta ciudad y 
esta provincia se merecían desde 
hace años”. 

Pedro Sánchez inaugura el AVE 
Madrid-Granada

De izquierda a derecha, Isaías Táboas, presidente de Renfe, Pedro Saura, secretario de Estado de Infraestructuras, Pedro Sánchez, presidente del Gobierno, José Luis 
Ábalos, ministro de Fomento, e Isabel Pardo de Vera, presidenta de Adif.
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Actualidad

E l Consejo de Administración 
de la Sociedad Estatal de In-
fraestructuras del Transporte 

Terrestre (SEITTSA) ha adjudicado 
cuatro contratos de servicios para la 
ejecución de diversas operaciones 

de conservación y explotación de 
varias autopistas que gestiona, por 
un plazo contractual de tres años. El 
importe global de las adjudicaciones 
asciende a 45,3 millones de euros.

Los contratos adjudicados co-
rresponden a operaciones de con-
servación y explotación en la au-
topista R4, en la AP-36, en la AP-7 
Circunvalación de Alicante y en la 
autopista AP-7 Cartagena-Vera”.

El objeto de los contratos es la reali-
zación de los servicios de comunicacio-
nes, vigilancia, atención a accidentes, 
mantenimiento de elementos de la ca-
rretera, mantenimiento sistemático de 
las instalaciones de suministro de ener-

gía eléctrica, alumbrado y señalización.
Además, se incluyen las labores 

de establecimiento de inventarios y 
reconocimiento de estado, agenda de 
información de estado y funcionamien-
to de las autopistas y carreteras, pro-
gramación, coordinación, seguimiento 
e información de la ejecución de los 
trabajos, adecuaciones de apoyo a la 
explotación, estudios de accidentali-
dad e informes de seguridad vial.

Asimismo, se realizarán los tra-
bajos de desbroce, fresados y reposi-
ción del �rme, limpieza de cunetas y, 
en general, todas las labores de con-
servación ordinaria de las vías que 
estén a su cargo. 

SEITTSA adjudica cuatro contratos de 
conservación por 45 millones de euros

A pesar del dé�cit en infraes-
tructuras del ciclo integral del 
agua y tratamiento de resi-

duos y de los incumplimientos con 
la normativa europea en ambas ma-
terias, España invierte por habitante 
un 45% menos que la media de los 
países europeos en infraestructuras 
de medioambiente (24 vs 44 euros/
habitante) y ha reducido la inversión 
en este tipo de proyectos un -65% 
en el periodo 2017/2007 (pasando 
de los 3.211 M€ a los 1.109 M€), 
según los últimos datos publicados 
por la Comisión Europea (CE) sobre 
inversión comparada en Europa.

En infraestructuras de agua, 
España tiene pendiente uno de 
los mayores desafíosEl pasado ve-
rano se conoció la multa a nuestro 
país de 12 M€ por el incumpli-
miento de la Directiva Europea so-

bre depuración de aguas residua-
les urbanas, sanción que se vería 
aumentada cada semestre en 11 
M€ adicionales mientras España 
no se ponga al día.

En este sentido, y de acuerdo al 
análisis realizado por Seopan, junto 
con la ingeniería SENER, en 2017 
sobre infraestructuras prioritarias 
en España, existen más de 500 in-
versiones programadas que repre-
sentan 12.000 M€, a ser realizadas 
hasta 2021. Y más de un tercio 
de esta inversión -4.500 M€- son 
de obligada ejecución para evitar 
nuevas sanciones de la CE, siendo 
especialmente preocupante las ac-
tuaciones de saneamiento y depu-
ración que representan el 60% de 
dicho importe. Según el presidente 
de Seopan, Julián Núñez, “realizar 
estas inversiones supondría un be-

ne�cio social superior a los 52.000 
M€ durante el periodo de vida útil 
de estas infraestructuras, evitaría 
nuevas sanciones de la CE, contri-
buiría a proteger el medioambiente 
y prepararía a nuestro sector agroa-
limentario para atender el importan-
te aumento de la población global 
hasta 2050." 

España invierte por habitante un 45% 
menos que Europa en infraestructuras 
de medioambiente
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Actualidad

Las 25 medianas empresas cons-
tructoras que componen la Aso-
ciación Nacional de Constructores 

Independientes (ANCI), han celebrado 
en Madrid su Asamblea General Anual. 
Durante la misma, el presidente de 
ANCI, Jaime Lamo de Espinosa, ha ele-
vado una serie de peticiones que la aso-
ciación formula al nuevo Gobierno, “pe-
ticiones inspiradas en la necesidad de 
crecimiento del sector, y ya no solo por 
intereses sectoriales, sino por la necesi-
dad de crear empleo, asegurar mayores 
ingresos por cotizaciones a la Seguridad 

Social y así mejorar las previsiones en 
materia de pensiones, y al tiempo mejo-
rar la vertebración interterritorial, la mo-
vilidad y fortalecer la cohesión social”.

Entra las reclamaciones de ANCI 
se encuentra la �rma de un Pacto de 
Estado Infraestructuras Terrestres 
de no menos de 10 años. Asimismo, 
reclaman un Pacto de Estado del 
Agua. Para la Asociación, además 
de las multas, la Agenda 20/30 de 
Desarrollo Sostenible de la Nacio-
nes Unidas supone un acicate para 
culminar esta tarea. “Se considera 

urgente abordar la política de tras-
vases y de intercambio de Cuencas, 
como reclamaba en 1996 el ministro 
Josep Borrell”, indican.

En cuanto a la �nanciación de 
las infraestructuras, desde ANCI 
reclaman la implantación de un sis-
tema de pago por uso. Implantar la 
tari�cación por uso de las carreteras 
para garantizar una movilidad sos-
tenible y socialmente responsable, 
asegurando el uso �nalista de los 
recursos obtenidos en un fondo para 
infraestructuras. 

ANCI insiste en la importancia de un 
Pacto de Estado de Infraestructuras

E l Patronato de la Fundación Labo-
ral de la Construcción ha aprobado 
las cuentas de la entidad corres-

pondientes al ejercicio 2018 y presentar 
la Memoria de actividades del pasado 
año, titulada ‘Proyectando el futuro’, y por 
primera vez, sólo disponible en formato 
on line, a través de la url: www.fundacion-
laboral.org/memoria2018.

Los máximos responsables del Pa-
tronato de la Fundación -el presidente 
de la Confederación Nacional de la 
Construcción (CNC), Juan F. Lazcano, y 
los secretarios generales de CCOO de 
Construcción y Servicios, y la Federa-
ción de Industria, Construcción y Agro 
de UGT (UGT-FICA), Vicente Sánchez y 
Pedro Hojas, respectivamente- desta-
caron, en su reunión semestral, que 
algunas de las próximas líneas de 
trabajo de la entidad paritaria se cen-
trarán en dinamizar el mercado laboral 
de la construcción, a través de una 
serie de medidas que impulsen aún 
más la formación y el empleo entre 

los trabajadores y empresas del sec-
tor, con especial hincapié en atraer a 
los jóvenes y a las mujeres.

El balance de 2018 fue más que 
positivo. La Fundación Laboral de la 
Construcción formó el pasado año a 

un total de 86.749 trabajadores de 
la construcción, un 15% más que en 
2017; impartió más de 4.100.000 
horas de formación, un 41% más 
que el año anterior, y desarrolló 
9.000 cursos, un 12% más. 

La Fundación Laboral de la 
Construcción formó a más de 86.000 
trabajadores en 2018

Pedro Hojas, secretario general de UGT FICA y vicepresidente de la Fundación Laboral de la Construcción, 
Juan F. Lazcano, presidente de la CNC y de la Fundación Laboral, y Vicente Sánchez, secretario general de 

CCOO de Construcción y Servicios y vicepresidente de la Fundación Laboral de la Construcción
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Actualidad

A falta de nueve meses 
para su celebración, 
que tendrá lugar del 1 

al 4 de abril de 2020, el Salón 
Internacional de Maquinaria 
de Obras Públicas, Construc-
ción y Minería ya cuenta con 
casi la totalidad del espacio 
contratado en 2017.

Smopyc 2020 crece a un 
ritmo imparable y, a falta de 
nueve meses para su celebra-
ción en las instalaciones de Fe-
ria de Zaragoza, el salón está 
cerca de alcanzar el número de 
metros cuadrados que dispuso 
en su última convocatoria, ce-
lebrada en 2017.

Asimismo, tras el éxito 
recabado en Bauma 2019, el 
equipo comercial ha continua-
do con la promoción y partici-
pación en varios eventos que 
han tenido lugar en diversos 
puntos de la geografía espa-
ñola.

En este sentido, en el pa-
sado mes de mayo, se reunie-
ron los miembros del jurado 
de Novedades Técnicas, en 
Zaragoza; en estas fechas, 

en Barcelona, la organización 
de Smopyc 2020 asistió a 
Construmat, participó en la 
Asamblea de Anefa, en Ma-
drid, y estuvo presente en 
Construyes, organizado por 
Anmopyc e Itainnova.

En junio, Smopyc se des-
plazó a Málaga para participar 
en la Convención de Anapat, 
celebrando con ellos su 25 
aniversario; también asistió a 
la inauguración de las nuevas 
instalaciones de Manitou en 
Alcalá de Henares (Madrid) y 
cerró este periodo acogiendo, 
en el Palacio de Congresos de 
Zaragoza, la XXXIX Asamblea 
General de Anmopyc.

Por otro lado, desde la 
organización informan de que 
a partir de septiembre se 
comenzará a trabajar con la 
adjudicación de los espacios 
de esta nueva edición y, por 
ello, instan a las empresas 
interesadas en participar en 
Smopyc 2020 a que envíen 
sus preinscripciones, para 
poder entrar en esta primera 
distribución. 

Smopyc 2020 ya iguala la superficie 
expositiva de la última edición

La audiencia de PotenciaHoy.es, la 
web de actualidad diaria de la revis-
ta Potencia, continúa la senda del 

crecimiento y cierra el primer semestre 
con un importante crecimiento de visitas. 
Entre enero y junio, el portal ha sido visi-
tado por más de 54.00 usuarios únicos 
con un total de 98.570 páginas vistas, lo 
que supone un crecimiento del 50,7% y 
del 47,9% en ambos parámetros respec-
to al mismo periodo de 2018.

De manera paralela, Profesiona-
lesHoy.es, el portal de información 
profesional de Grupo TPI, también 
ha incrementado sus cifras en la pri-
mera mitad de 2019, alcanzando las 
652.871 páginas vistas (un 39,6% 
más) y los 116.518 usuarios (un 
32,7% más que en los primeros seis 
meses de 2018).

La revista Potencia fue pionera en 
el lanzamiento de su portal web en el 

año 2009. Desde entonces el portal ha 
sido renovado y ha crecido en conteni-
do, dando lugar a un crecimiento conti-
nuo de su audiencia. Asimismo, este 
crecimiento en la audiencia ha ido de la 
mano de la recuperación del sector de 
la construcción y maquinaria de obra 
pública tras la crisis iniciada en 2008.

Además, la publicación cuenta con 
un boletín semanal que recopila las 
noticias más importantes del sector. 

La audiencia de PotenciaHoy.es crece 
un 50% en la primera mitad del año
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EC750E, a la altura 
del desafío

La EC750E presenta una fuerza de excavación superior, especialmente trabajando con materiales duros 
y pesados.
Ningún trabajo puede con la potente EC750E. Se trate de una mina, una cantera, una obra o en cualquier 
aplicación exigente, la EC750E ofrece un excelente rendimiento de excavación, extraordinaria eficiencia 
de consumo de combustible y reducidos tiempos de ciclo para un máximo retorno de su inversión.

Parque Empresarial San Fernando. 
Edifi cio Munich, 3ª Planta, 
28830 San Fernando de Henares. Madrid.
Atención al cliente 900 555 777

Visitanos en:

www.ascendum.es
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Mercado
 Consumo de cemento

E l consumo de cemento en 
España ha crecido un 6,6% 
en mayo, situándose en 

1.333.698 toneladas, 82.348 to-
neladas más que en el mismo mes 
del pasado año. Frente a los datos 
del primer trimestre del año, el con-
sumo de cemento en los meses de 
abril y mayo se ha desacelerado en 
torno al 6%.

El consumo acumulado en los 
5 primeros meses del año se ele-
va a 6.059.191 toneladas, lo que 
supone un incremento del 13,7% 
con respecto al mismo periodo de 
2018. Por lo que respecta a las ci-
fras de año móvil (jun’18-may’19), 
el consumo se ha incrementado un 
10,4%, con un volumen total de ce-
mento en los últimos doce meses 
de 14,11 millones de toneladas, lo 
que supone 1,35 millones de tone-

ladas más que en el mismo periodo 
del año anterior.

 “La mejoría en el porcentaje de 
crecimiento anual de esta primera 
parte del año es fruto de la evolu-
ción positiva de la vivienda, que en 
el conjunto de los últimos 12 me-
ses ha crecido un 25%, alcanzando 
una cifra superior a las 107.000 vi-
viendas visadas. En paralelo no se 
detectan señales de reactivación 
en la ejecución de obra pública.”, 
a�rma el presidente de O�cemen, 
Jesús Ortiz.

Dos años de caída en las 
exportaciones
En cuanto al mercado exterior, las 
exportaciones encadenan ya dos 
años en números rojos. En el acu-
mulado del año (ene’19-may’19) 
han caído por encima del 22% si 

comparamos los datos con los de 
2018 para el mismo periodo, pa-
sando de 3.472.666 en 2018 a 
2.700.158 en 2019. La caída en 
el año móvil registra un descenso 
en los últimos doce meses (jun’18-
may’19) del 17,4%; y en lo referen-
te al mes de mayo de 2019, caen 
próximas al 37% si comparamos el 
dato con el de mayo de 2018.

A esto se suma el deterioro de la 
balanza comercial, ya que las impor-
taciones de cemento y clínker conti-
núan creciendo. “El producto que vie-
ne desde terceros países, con costes 
energéticos más bajos y donde no 
se penalizan �scalmente las emisio-
nes de CO2, está lastrando nuestra 
competitividad”, añade Ortíz. En los 
cinco primeros meses del año, las im-
portaciones han registrado un incre-
mento del 73%, pasando de 184.387 

El consumo de cemento 
crece un 6,6% en mayo, pero 
confirma su desaceleración

rev_potencia_Maquetación 1  18/07/2019  13:09  Página 18



19

toneladas importadas en 2018, a las 
319.967 toneladas en 2019 en el 
mismo periodo.

Las estadísticas del 
cemento, incluidas en el 
Plan Estadístico Nacional
O� cemen recupera en su última es-
tadística los datos mensuales de 
consumo de cemento en porcentaje 
y valores absolutos, gracias al con-
venio suscrito con el Ministerio de 
Industria, Comercio y Turismo (MIN-
COTUR) para la inclusión de la “Es-
tadística del Cemento” en el Plan 
Estadístico Nacional.

Además de los datos de consu-
mo de cemento mensual, la nueva 
estadística permite también incluir 
nuevamente los datos del acumu-
lado del año, que se suman a los 
datos interanuales de año móvil 
que O� cemen venía trasladando a 
la opinión pública desde febrero del 
pasado año. �

enero-mayo 
2019

enero-mayo 
2018 % variación

Producción
cemento

7.181189 6.517.519 10,2%

Consumo
nacional

6.059.191 5.329.376 13,7%

Exportaciones
(cemento + clínker)

2.700.158 3.472.666 -22,25%

Importaciones
(cemento + clínker)

319.766 184.387 73,432%

Fuente: Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (MINCOTUR)
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Informe
  Percepción del Estado de Conservación de  
  las Carreteras Españolas

Los usuarios analizan 
el estado de las 
carreteras

La Asociación Española de la Carretera y la Fundación CEA han 
presentado el “Estudio de Percepción del Estado de Conservación 

de las Carreteras Españolas”, donde más de la mitad de los usuarios 
encuestados reconoce haber sufrido algún problema de inseguridad por 

el mal estado de la vía.

S egún el último informe sobre “Necesidades de Inversión 
en Conservación” desarrollado por la Asociación Espa-
ñola de la Carretera (AEC), uno de cada trece kilómetros 

de la red viaria de nuestro país presenta deterioros relevantes 
en más del 50% de la super� cie del pavimento, acumulando 
baches, roderas y grietas longitudinales y transversales.

Se trata de desperfectos que pueden afectar a la es-
tructura de la plataforma, comprometiendo la seguridad, 

comodidad y e� ciencia de la circulación. Así lo atestigua 
el “Estudio de Percepción del Estado de Conservación 
de las Carreteras Españolas”, cuyos resultados se dan 
a conocer hoy y que ha sido elaborado por la AEC y la 
Fundación CEA entre octubre de 2018 y abril de 2019.

Esta investigación -basada en una encuesta de satis-
facción en la que han participado 1.105 personas- revela 
que seis de cada diez usuarios reconoce haber sufrido 

20
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algún percance asociado al mal estado de conservación 
de la carretera por la que transitaban en ese momento, 
problemas que, en el 94% de los casos, no tuvieron con-
secuencias graves.

Llama la atención, en este sentido, que nueve de cada diez 
encuestados considere muy signi�cativa la in�uencia del esta-
do de la vía en el aumento de la fatiga del conductor, un factor 
al que algunas investigaciones, como la realizada en 2015 por 
la Fundación CEA, atribuyen más del 40% de los accidentes.

De los resultados del estudio de opinión AEC/Funda-
ción CEA se desprende, asimismo, que para el 75% de 
los usuarios un pavimento con baches, roderas y grietas 
incrementa de forma considerable el consumo de com-
bustible; el 76% opina también que esta situación in�uye 
mucho o bastante en el aumento de los costes de repa-
ración y mantenimiento del vehículo.

Valoración global
Hace poco más de un año, en marzo de 2018, la Asocia-
ción Española de la Carretera y la Fundación CEA suscri-
bían un acuerdo de colaboración para, entre otros obje-
tivos, estudiar el estado de las carreteras y cómo éste 
puede afectar a la seguridad de los desplazamientos.

Fruto de dicho compromiso de trabajo en común ha 
sido este “Estudio de Percepción del Estado de Conser-
vación de las Carreteras Españolas”, según el cual para 
la mitad de los encuestados nuestras redes viarias se en-
cuentran deterioradas. Es más, solo uno de cada diez otor-
ga una cali�cación positiva a su estado de conservación.

La percepción de los usuarios se corresponde en buena 
medida con el dé�cit de mantenimiento que acumulan las 
carreteras a cargo del Estado y las gestionadas por las Co-
munidades Autónomas, cifrado –según datos de la AEC- en 
7.054 millones de euros: 2.211 millones para las carrete-
ras estatales y 4.843 millones para las autonómicas.

El pavimento, peor en las convencionales
Uno de los aspectos que más preocupan a los usuarios 
es el estado del pavimento, que afecta a la comodidad de 
la circulación y que, en el caso de motociclistas o ciclistas, 
puede llegar a derivar en la pérdida de control del vehículo.

El 75% de los encuestados opina que el estado del 
�rme de las carreteras convencionales (calzada única y 
un carril por sentido de circulación) ha empeorado en los 
últimos años, una percepción que se reduce al 67% para 
las autovías y autopistas.

Una vez más, se aprecia una clara sintonía entre lo 
que el usuario percibe y lo que arrojan los informes téc-
nicos. En el siguiente grá�co –del estudio sobre “Necesi-
dades de Inversión en Conservación de la AEC- se puede 
apreciar cómo ha evolucionado el estado de conserva-
ción de los �rmes entre los años 2001 y 2017 en las 
dos principales redes de carreteras del país, la estatal 
y la autonómica, y cómo la tendencia al empeoramiento 
parece consolidarse en los próximos ejercicios.

El balizamiento y la señalización orientativa, “ceni-
cientas” del equipamiento viario para los usuarios

Frente a la importancia que otorgan a las marcas via-
les (el 76% las sitúa en los dos primeros niveles de utili-
dad) y a las señales verticales (el 68% las considera útiles 
o muy útiles), el balizamiento y la señalización orientativa 
son valorados como elementos útiles para la seguridad de 
la conducción por apenas el 33% y el 29% de los partici-
pantes en este estudio de opinión, respectivamente.

Respecto al estado de conservación del equipamien-
to, el estudio arroja valoraciones más positivas que en el 
caso del pavimento, aunque la apreciación general sigue 
situándose por debajo del óptimo.

En el caso de las marcas viales o señalización hori-
zontal de las carreteras convencionales, el 68% de los 
participantes en el sondeo AEC/Fundación CEA consi-
deran que están mal conservadas, porcentaje que se 
reduce al 33% si se pregunta por la situación de este 
elemento en autovías y autopistas. En este caso, cuatro 
de cada diez encuestados opina que el estado de las 
marcas viales es adecuado.

Opinión sobre el estado de conservación del pavimento.

Elementos de mayor utilidad en la vía (1: más útil; 4: menos útil)
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Informe Percepción del Estado de Conservación de las Carreteras Españolas

Para este elemento, el último Informe de la AEC so-
bre Necesidades de Inversión en Conservación arrojaba 
resultados favorables: las marcas viales partían de un 
aprobado holgado obtenido en el estudio precedente y 
conseguían revalidar sus cali�caciones con un 5,9 de 
nota media en el informe del año 2018.

En cuanto a la señalización vertical y el balizamiento, 
el 57% de los usuarios consideran que se encuentran en 
mal estado (un 17% en un estado pésimo) si hablamos 
de carreteras convencionales. Pero solo el 28% sitúa a 
estos elementos en ese mismo nivel en el caso de las 
autovías y autopistas; en efecto, el estado de las seña-
les de código y el balizamiento en la red de alta capaci-
dad es percibido por los usuarios como adecuado.

Según la Asociación Española de la Carretera, actual-
mente es necesario renovar 100.000 señales de código 
en la Red del Estado, una malla en la que alrededor de 
70.000 señales superan la edad de siete años (período 
de garantía otorgado por los fabricantes para las láminas 
retrorre�ectantes), lo que se traduce en que, si bien du-
rante el día la señal se muestra en un estado de conser-
vación adecuado, por la noche su visibilidad no está ga-
rantizada, al haber caducado el material retrorre�ectante.

Preguntados también los participantes en el estudio 
de opinión AEC/Fundación CEA por las barreras de seguri-
dad, las valoraciones di�eren, de igual forma, dependiendo 
de si se trata de carreteras convencionales o de la red de 
autovías y autopistas. En el primer caso, casi la mitad de 

los usuarios percibe que las barreras tienen un estado de 
conservación adecuado o bueno, porcentaje que se eleva 
al 72% para las barreras de las autovías y autopistas.

Para cerrar el capítulo de equipamiento, los encues-
tados ofrecieron su opinión sobre la iluminación viaria: 
siete de cada diez señala que la iluminación en las ca-
rreteras españolas es insu�ciente, un dato que se suma 
al que arroja la investigación de la AEC en su análisis 
del estado de este tipo de equipamiento, imprescindible 
para la seguridad vial durante la circulación nocturna.

Según este estudio, el 90% de las luminarias en uso 
registran rangos inadecuados de iluminancia, el 18% por 
exceso (afectando a la e�ciencia energética) y el 72% por 
defecto (repercutiendo en la seguridad del trá�co).

Conclusiones
En términos generales, los resultados del “Estudio de Per-
cepción del Estado de Conservación de las Carreteras Espa-
ñolas”, desarrollado por la Asociación Española de la Carre-
tera y la Fundación CEA, vienen a con�rmar que los usuarios 
y conductores particulares de nuestro país son conscientes 
de la falta de inversión que, en materia de mantenimiento 
viario, se viene registrado en la última década.

Una línea en la que ya se manifestaron los usuarios 
profesionales en un sondeo similar entre conductores de 
camiones y autobuses realizado por la Asociación Espa-
ñola de la Carretera en 2013. El 65% de este colectivo 
a�rmaba haber tenido alguna vez un problema de segu-
ridad vial provocado por el mal estado de la carretera. 
Además, el 88% sostenía que una vía deteriorada in�uye 
signi�cativamente en la aparición de fatiga.

Los participantes en aquel estudio de opinión cali�-
caron como las peores carreteras de España la N-340, 
la más larga de las carreteras nacionales, que une Cádiz 
con Barcelona atravesando la costa del Mediterráneo, 
con una longitud de 1.248 kilómetros, y la autovía A3 o 
Autovía del Este, una de las seis autovías radiales, unión 
natural de Madrid con Valencia.

En el polo opuesto, la AP7 (Autopista del Mediterrá-
neo) y la A6 (Autovía del Noroeste) fueron los dos corre-
dores españoles mejor valorados, tanto desde la pers-

Valoración del estado de conservación de las marcas viales 
(1: pésimo, 5: excelente)

Valoración del estado de conservación de las barreras 
(1: pésimo, 5: excelente)

Valoración del estado de conservación de la señalización vertical y el 
balizamiento (1: pésimo, 5: excelente)
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pectiva de su estado de conservación, como desde la 
óptica de sus niveles de seguridad.

Volviendo al “Informe sobre Necesidades de Inver-
sión” de la AEC, la investigación apunta que el dé�cit 
inversor en el mantenimiento de infraestructuras de 

carreteras en España se ha incrementado un 7% entre 
2016 y 2018. En la actualidad, son necesarios algo más 
de 7.000 millones de euros para poner a punto las redes 
viarias de nuestro país.

Las cantidades se reparten según la tabla siguiente:

Firmes

Equipamiento vial 
(señalización vertical, 

señalización horizontal y 
barreras metálicas)

Total

Déficit acumulado (millones de euros) 

en la Red de Carreteras del Estado 

(26.242 km)

2.060 151 2.211

Déficit acumulado (millones de 

euros) en las redes de Comunidades 

Autónomas y Diputaciones Forales 

(75.546 km)

4.514 329 4.843

Total 6.574 480 7.054

La reducción de este dé�cit pasa por incrementar en 300 
millones de euros durante un período de ocho años las partidas 
destinadas a conservación y refuerzo de �rmes en los Presupues-
tos Generales del Estado. Esto es, hay que pasar de los 900 mi-
llones de euros que se invierten actualmente, a 1.200 millones.

 

Respecto a las carreteras dependientes de las Comu-
nidades Autónomas y Diputaciones Forales, se requie-
re destinar 600 millones de euros más al año –duran-
te los próximos ocho ejercicios- a su mantenimiento 
(para el conjunto de las autonomías). 
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Foros
 Asamblea General de Anmopyc

Anmopyc, la Asociación Espa-
ñola de Fabricantes de Maqui-
naria de Construcción, Obras 

Púbicas y Minería, ha celebrado su 
XXXIX Asamblea General Ordinaria en 
el Palacio de Congresos de Zaragoza. 
El acto, en el que se han aprobado 
las cuentas anuales del 2018 y los 
presupuestos anuales para este año, 
ha estado acompañado de un progra-
ma de ponencias y mesas redondas 
en las que se ha repasado el estado 
de sectores como el del alquiler, la 
minería o la seguridad. Además, se 
ha procedido a la renovación de parte 

de la junta directiva de la asociación.
La bienvenida a la Asamblea, 

que estuvo dirigida por Jorge Cuarte-
ro, gerente de Anmopyc, corrió a car-
go de Jordi Perramón, presidente de 
la asociación. Tras él Rafael Simón, 
tesorero de la organización, informó 
sobre el estado de las cuentas: An-
mopyc cerró 2018 con 93 asociados 
y 16 colaboradores, cifra que en la 
actualidad se eleva hasta los 98 
asociados.

¿Dónde es seguro invertir?
La ponencia de Mikel Aguirre, res-

ponsable de riesgo político en Cofa-
ce, es ya una tradición en la asam-
blea de Anmopyc en los últimos 
años, además de ser uno de los 
análisis más esperados por el repa-
so que hace a las posibilidades de 
inversión en los distintos mercados 
internacionales.

Para este 2019 se espera un 
crecimiento plano a nivel mundial. 
Los países emergentes duplican el 
crecimiento de los países desarrolla-
dos (un 4,3% frente al 2,1%), si bien 
Aguirre señala tres riesgos en estos 
mercados: el riesgo corporativo en 

Anmopyc analiza el estado 
del sector en su Asamblea 
General 2019

 Texto y fotografías: Lucas Manuel Varas Vilachán

Anmopyc ha celebrado su XXXIX Asamblea General en el Palacio de 
Congresos de Zaragoza. Un acto que, como ya es tradición, ha estado 

acompañado de un programa de ponencias y mesas redondas en los que 
se han repasado diversos aspectos de la actualidad del sector.
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China y sus problemas de liquidez, 
que se re�eja en plazos de pago ma-
yores; los �ujos de capital y la depre-
ciación de algunas monedas frente 
al dólar; y el precio del petróleo, que, 
según las previsiones de Coface, no 
subirá de los 80 $ por barril, por lo 
que los productores tendrán proble-
mas de liquidez.

En cuanto al mercado europeo, 
Aguirre se detuvo en Alemania, cuya 
producción industrial y nuevos pedi-
dos está decayendo, Francia como 
foco de exportación hacia los países 
emergentes, Italia y su incertidum-
bre política, y Reino Unido, donde es-
tán creciendo las insolvencias. En el 
caso británico, el Brexit, que ya cum-
ple tres años desde su aprobación 
en referéndum, sigue siendo un foco 
de incertidumbre.

En cuanto al continente africano, 
continúa el riesgo social, con varios 
puntos calientes en 2019. Además, 
este año tendrán lugar importantes 
vencimientos de deuda, como en el 
caso de Sudáfrica, que deberá hacer 

frente a un vencimiento de 30.000 
Millones de dólares americanos. 
Para este año se prevé un crecimien-
to de impagados del 4%.

“Estamos viendo una convergen-
cia a nivel global. Los países con 
la renta más baja están creciendo 
y aquellos con la renta más alta se 
están ralentizando”, explicaba Mikel 
Aguirre, quien terminó su interven-
ción con una serie de datos positi-
vos, como el hecho de que solo hay 
siete países en el mundo con PIB 
negativo. Asimismo, recalcó el pode-
río de China no solo a nivel econó-
mico, sino tecnológico. Se trata del 
segundo país del mundo que más 
patentes registra, con Huawei como 
la primera compañía del mundo en 
este sentido: “Hace diez años la ma-
quinaria china era vista como algo 

exótico. Hoy son vuestros competi-
dores. China ha venido para quedar-
se”, concluía Aguirre.

El valor de reinventarse
Jordi Varela, director general de Kilou-
tou España, intervino en la jornada 
con una ponencia enfocada al sector 
del alquiler y a la importancia de adap-
tarse a los cambios de esta época. 
Pero antes de hablar del presente y 
del futuro, Varela quiso contextualizar 
cómo ha llegado el sector de la cons-
trucción a esta situación: con una pér-
dida del 82% del mercado entre 2008 
y 2013. “Nadie en Europa entiende 
cómo podemos seguir aquí. Pero lo 
hemos conseguido. Estamos mejoran-
do, pero hay que ser muy prudentes 
porque todavía no estamos en el lugar 
que nos corresponde”, explicaba.

Para este 2019 se espera un crecimiento plano en 
el mercado de maquinaria a nivel mundial. Los 
países emergentes duplican el crecimiento de los 
países desarrollados (un 4,3% frente al 2,1%)

Rogelio Cuairán, director general de 
Feria de Zaragoza.

Jordi Varela, director general de Kiloutou España. Jorge Cuartero, gerente de Anmopyc.
Emilio Iglesias, jefe de área del Departamento de 
Promoción Institucional y Cooperación del CDTI.

Jordi Perramón, presidente de Anmopyc. Mikel Aguirre, responsable de riesgo 
político en Coface.
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En cuanto a la penetración del 
mercado del alquiler, Jordi Varela 
realizó una clasi�cación de los prin-
cipales países europeos, con Reino 
Unido siendo el único “que juega en 
primera división”. En un siguiente 
grupo estarían Francia y Alemania, 
y España, Italia o Polonia ocuparían 
el siguiente escalón en cuando a la 
tasa de penetración del alquiler so-
bre el total de mercado.

“Tenemos un exceso de capaci-
dad de �ota, con lo que esta pierde 
su valor y envejece. Esto debe ser 
un acicate para los fabricantes; des-
de las asociaciones insistimos en 
la importancia de renovar el parque 
de maquinaria”, señalaba Varela, 
quien también es miembro de la jun-
ta directiva de Anapat, la Asociación 
Nacional de Alquiladores de Platafor-
mas Aéreas de Trabajo.

Un mal estado de los parques de 
maquinaria que, en opinión del director 
general de Kiloutou España, repercute 
negativamente en el servicio que pres-
tan las empresas de alquiler. “No quiero 
hablar del problema de los precios hasta 
que no demos un buen servicio”, insistía.

En este sentido, Varela insistió 
en la importancia de la capacidad 
de adaptación al cambio, con varios 
ejemplos de empresas tecnológicas 
y cómo tras los éxitos de empresas 

como Microsoft, Nokia o Apple, en 
la actualidad la empresa más valo-
rada del mundo a nivel bursátil es 
Amazon, “un transportista que no 
crea tecnología, sino que la usa 
para su negocio”.

“El origen del negocio de Amazon 
es centenario, como el nuestro”, ex-
plicaba a los asistentes. “Su éxito 
reside en la capacidad de reinventar-
se”. Para poder hacer frente a este 
reto, Jordi Varela pidió a los fabri-
cantes que aborden cuatro grandes 
cuestiones tanto en el diseño de 
sus máquinas como en el modelo 
de negocio: digitalización (geolocali-
zación, documentación digital, etc.), 
logística (la importancia de la res-
ponsabilidad social corporativa y el 
consumidor), la formación y la perso-
nalización del servicio.

No obstante, el responsable de 
Kiloutou reconoció a los asistentes, 
en su mayoría profesionales de em-
presas fabricantes, que “vemos que 
estáis en ello, el sector de la maqui-
naria se va a bene�ciar del trabajo 
que hacéis innovando”.

El mercado mundial de 
maquinaria se consolida
El análisis del mercado mundial de 
maquinaria y equipamiento que ela-
bora Off-Highway Research también 

se ha convertido en otra de las inter-
venciones más esperadas de la Asam-
blea de Anmopyc. Según este informe, 
las ventas mundiales de equipos al-
canzaron un nuevo máximo en 2018, 
superando los 1,1 millones de unida-
des y rebasando las cifras de 2011.

El año pasado se cerró con un 
total de 1.129.000 máquinas ven-
didas, un 26% más que en 2017 
y recuperándose de las escasas 
700.000 unidades alcanzadas en 
2016.Todos los mercados analiza-
dos (China, Europa, India, Japón y 
Norteamérica) cierran 2018 en posi-
tivo con la excepción de Japón, que 
se mantiene plano en el entorno de 
las 50.000 unidades.

China continúa a la cabeza del 
mercado mundial, con 300.000 uni-
dades, seguida de Norteamérica, con 
200.000, y Europa, con 175.000. El 
valor del mercado mundial el pasa-
do año fue de 110.000 millones de 
dólares americanos, de los que casi 
la mitad (el 46%) corresponden a las 
excavadoras de cadenas.

En cuanto a las previsiones ela-
boradas por Off-Highway Research, 
las ventas se mantendrán en el en-
torno de las 1.100.000 unidades, 
con un ligero retroceso en los próxi-
mos cinco años. El mercado euro-
peo se mantendrá por encima de las 
150.000 unidades en el próximo lus-
tro, aunque con un ligero retroceso 
en ventas. Por su parte, Norteamé-
rica alcanzará su pico de ventas en 
2022, por encima de las 230.000 
unidades, mientras el mercado chi-
no se contraerá ligeramente en los 
próximos cinco años.

El mercado mundial cerró 2018 con un total de 
1.129.000 máquinas vendidas, un 26% más que 
en 2017 y recuperándose de las escasas 700.000 
unidades alcanzadas en 2016

Sergio Serrano, director técnico de Anmopyc.Luis Fueyo, director de Smopyc.Giacomo Todaro, Product Manager Electronics 
de Hydac Technology.
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No obstante, hay varios factores 
de inestabilidad que pueden afectar 
a la demanda en el corto y medio 
plazo, como la tensión internacional, 
el Brexit, una nueva recesión, �uctua-
ciones monetarias o el impacto de 
posibles desastres naturales.

Tecnología y seguridad de la 
mano
En el siguiente bloque del programa, 
Emilio Iglesias, jefe de área del De-
partamento de Promoción Institucio-
nal y Cooperación del CDTI ofreció un 
amplio repaso a las ayudas y progra-
mas de �nanciación que el organismo 
dispone para proyectos de innova-
ción. Una entidad que cada año �nan-
cia cerca de mil proyectos por valor 
de casi mil millones de euros, desde 
startups de base tecnológica, proyec-
tos de I+D estratégicos, proyectos 
tecnológicos para acometer mejoras 
de procesos o la internacionalización 
de las tecnologías españolas.

Tras el responsable del CDTI 
llegó el turno de Giacomo Todaro, 
Product Manager Electronics de Hy-
dac Technology, quien ofreció una 
ponencia sobre seguridad funcional 
en maquinaria móvil. En su interven-
ción, Todaro explicó en qué consiste 
la seguridad funcional, cuyo �n “es 
proveer seguridad en todas las eta-
pas del ciclo de vida de la máquina”, 
además de profundizar en el marco 
legislativo que la regula, con la di-
rectiva de Maquinaria 2006/42/EC 
como norma central.

Examen a la minería
El último de los bloques temáticos de 
esta XXXIX Asamblea General de An-
mopyc estuvo dedicado a la minería. 
Luis Fueyo, consultor técnico en mi-
nería y áridos en Fueyo Consultores 
y director de la feria Smopyc, ofreció 
una visión general sobre el estado de 
la minería a nivel mundial, cuya pro-
ducción se situó en 17.200 millones 
de toneladas (datos de 2017 elabo-
rados por World Mining Data).

Por países, China continúa sien-
do el principal productor mundial, con 
4.107 millones de toneladas (el 24% 
del total), seguido de Estados Unidos 

(2.013 millones de toneladas), Rusia 
(1.610 millones), Australia.

“La minería es un pozo sin fon-
do”, explicaba Luis Fueyo sobre las 
fuertes inversiones que requieren los 
proyectos mineros, por modestos que 
sean. “Hay que invertir mucho dinero 
y solo las grandes mineras pueden 
atreverse en aventuras nuevas”. Otro 
de los grandes frenos a las inversio-
nes en minería son los plazos tan 
grandes que se manejan: un proyecto 
tipo puede tardar 25 años en arrancar 
desde que se descubre el yacimiento.

En cuanto al mercado nacional, se-
gún los últimos datos de la Estadística 
Minera de España, correspondientes 
a 2016, en el sector trabajan unas 
100.000 personas, teniendo en cuenta 
empleos directos, indirectos a inferidos. 
El valor de la producción minera fue de 
unos 2.900 millones de euros en 2016, 
tras alcanzar su máximo en 2007 con 
casi 4.500 millones de euros.

Tras esta ponencia inicial tuvo lugar 
un coloquio, moderado por el propio Fue-
yo, en el que participaron José Antonio 
Nieto, director general de Putzmeister 
Ibérica, y Daniel Escuer, Sales Area Ma-
nager de Taim Weser. Un debate en el 
que trataron temas como la evolución de 
los precios y su in�uencia en la actividad 
y cómo están adaptándose los fabri-
cantes a los nuevos requerimientos en 
seguridad o emisiones. Daniel Escuer 
explicaba que, si la conectividad aún no 
está plenamente implantada en el mer-
cado “las grandes mineras sí están en 
la vanguardia y cada vez nos preguntan 

más por este tipo de temas”. En cuanto 
a las normativas de emisiones cada vez 
más restrictivas y tras la reciente entra-
da en vigor del estándar Stage V, José 
Antonio Nieto explicaba que “encarecen 
cada vez más las máquinas haciéndolas 
menos competitivas”. En opinión del 
responsable de Putzmeister Ibérica, “la 
electri�cación será la solución a este 
tipo de requerimientos”.

Optimismo para Smopyc 
2020
El último bloque de intervenciones estuvo 
dedicado a Smopyc 2020 y las buenas 
cifras de contratación de espacios expo-
sitivos a nueve meses de su celebración. 
Estos fueron presentados por Luis Fueyo, 
en esta ocasión en calidad de director 
del certamen, en una presentación en 
la que explicó que prácticamente se ha 
alcanzado la misma contratación que la 
que �nalmente tuvo la edición 2017 de 
la feria. Actualmente Smopyc cuenta con 
177 expositores y 30.000 m2 de super�-
cie expositiva, aunque Fueyo se mostraba 
optimista en situarse pronto en el rango 
de entre 45.000 y 50.000 m2.

Buenas sensaciones que fueron 
compartidas por Rogelio Cuairán, direc-
tor general de Feria de Zaragoza, que 
señaló que “a la vista de los números 
somos muy optimistas. Hemos visto un 
cambio en la tendencia del sector y las 
ferias son un re�ejo de ello”. Ante estas 
perspectivas, todo apunta que Smopyc 
2020, que se celebrará del 1 al 4 de 
abril en Feria de Zaragoza, consolidará 
la recuperación del certamen. �

27

Daniel Escuer, Sales Area Manager de Taim Weser, y José 
Antonio Nieto, director general de Putzmeister Ibérica.
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 Jornada sobre Seguridad y Geolocalización

La quema de varias máquinas y 
el destrozo de otras en distin-
tos puntos de la Comunidad de 

Madrid hizo saltar la luz de alarma a 
UNEXMA, cuyos asociados sumaban 
denuncias por diferentes sucesos 
que les afectan de manera muy se-
vera al tratarse fundamentalmente 

de autónomos. Sin equipo no hay tra-
bajo, sin trabajo no hay ingresos, un 
bucle terrible que necesitaba con ur-
gencia respuestas de la asociación. 
La primera, inmediata, fue unirse al 
programa Coopera (Comunicación 
Operativa Guardia Civil-Seguridad Pri-
vada) para trabajar día a día con cual-

quier incidencia que se produzca e 
incluso poder realizar denuncias pre-
vias, simplemente por sospecha, si 
alguien está merodeando por la obra 
o se percibe la presencia de alguna 
furgoneta extraña en los alrededores. 
La segunda, organizar de manera ur-
gente una Jornada sobre Seguridad 

Unexma responde a la 
inquietud de sus asociados 
por la seguridad

 Texto y fotografías: Redacción Potencia

Todas las medidas que se implementen siempre serán pocas para 
garantizar la seguridad de la maquinaria de obra pública y construcción, 

unos equipos especialmente expuestos al robo o al vandalismo tanto 
en los lugares donde trabajan como en las propias campas donde se 

guardan. Ahora bien, cada vez son más y mejores los sistemas que se 
basan en las nuevas tecnologías para minimizar ese peligro, como quedó 
de manifiesto en la Jornada sobre Seguridad y Geolocalización organizada 

por la Unión de Excavadores de Madrid con la intención de ofertar a 
sus asociados mecanismos de defensa ante el notable incremento de 

incidencias en los últimos meses.
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y Geolocalización donde se pudieran 
exponer de forma clara y directa los 
distintos sistemas 4.0 basados en 
las nuevas tecnologías multimedia 
para proteger la maquinaria.

En tiempo record, el secretario 
General de UNEXMA, Javier Solís, 
consiguió reunir a tres �rmas tan 
relevantes como Centinela, Mobile 
Fleet y Work&Track para ofrecer en la 
misma mañana distintas soluciones 
para una mayor seguridad y control 
de la gestión de �otas. La respuesta 
fue masiva. Más de 40 personas, lo 
que supone prácticamente la mitad 
de sus asociados, se dieron cita en 
las instalaciones de Hispano Japo-
nesa de Maquinaria en Azuqueca de 
Henares (Guadalajara), todo un re�e-
jo de la enorme preocupación por la 
seguridad que se ha incrementado 
en los últimos meses con especial 
intensidad.

“Queremos dar respuesta a vues-
tras inquietudes” explicó Solís en la 
apertura de la Jornada. “A los robos, 
que lamentablemente se siguen pro-
duciendo y afectan fundamentalmente 
a maquinaria pequeña, ha habido que 
unir la quema intencionada de algunos 
equipos, además de diversos destro-
zos en las máquinas, lo que ha hecho 
que las alarmas vuelvan a encenderse 

con fuerza y se reactive la búsqueda 
de medidas de seguridad e�caces que 
minimicen todos estos actos vandá-
licos que tanto daño económico su-
ponen para el sector, especialmente 
a empresas pequeñas como las que 
representa UNEXMA, formada en su 
inmensa mayoría por pymes y autóno-
mos del sector de la excavación y mo-
vimiento de tierras”. Solís pormenorizó 
en la reunión que mantuvieron con la 
Guardia Civil para unirse al programa 
Coopera y destacó “la excelente sinto-
nía con el comandante del cuartel de 
Tres Cantos”, lo que ya ha permitido 
trabajar en algunas denuncias previas.

Entró al detalle Diego Nieto, CEO 
de Centinela, empresa especializada 
en la recuperación de objetos roba-
dos.  “No somos una empresa de 
control de �otas, somos una empresa 
que sólo y exclusivamente nos dedi-
camos a localizar y recuperar cosas 
robadas a través de nuestra propia 
tecnología” subrayó, revelando que 
“un GPS generalmente no es su�cien-
te para poder recuperar la máquina” 
ya que los ladrones suelen esconder 
las máquinas fuera de las ciudades, 
en lugares recónditos o sitios raros y 
cerrados donde no hay posibilidad de 
localizarlos vía satélite. Después de 

Javier Solís, secretario general de Unexma, durante su intervención.
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una exposición de fotografías de ca-
sos concretos que causaron un fuer-
te impacto entre los asistentes, que 
revivieron alguna de las situaciones 
por las que han pasado, Nieto dio dos 
consejos prácticos: “Vigilad las furgo-
netas y sobre todo �jaos si tienen los 
pasos de rueda cortados, de ser así 
esa furgoneta sólo se dedica al robo 
de maquinaria” y si se produce el re-
gistro de alguna sospechosa, que ten-
gan en cuenta que “las cosas de valor 
las ponen en la parte delantera, atrás 
meten basura de todo tipo” con el �n 
de ocultar lo verdaderamente valioso. 
Incluso mostró el caso de una furgo-
neta rotulada que ponía Suministros 
Para la Construcción, “con ella son 
capaces de robar hasta de día, como 
si fuera su trabajo sin despertar sos-
pechas”.

Sin exposicion del cliente
Nieto destacó que en los últimos 18 
meses han recuperado en Madrid un 
millón de euros en maquinaria, que 
Centinela se ocupa de la recupera-
ción de la máquina robada, “nunca el 
cliente, por lo que no debéis expone-
ros a nada” y que la clave de su éxito 
está “en la localización en interiores, 
integramos 6 formas de localización 
propias, con dos sistemas de ras-
treo, con un teléfono móvil somos 
capaces de saber si la máquina está 
en un lugar determinado”. “Siempre 
es un placer arrebatar máquinas a 
estos sinvergüenzas” concluyó.

Por Mobile Fleet acudió su dele-
gado Comercial, Eduardo Picaporte, 
para contar que son una empresa 
española comprada por una �rma 
italiana como Viasat, especializada 
en industria telepática, que se dedi-
ca a la I+D en tecnología de localiza-
ción, algo que con el Grupo Detector 
llevan a la parte que tiene que ver 
con maquinaria. Mostró diferentes 
modelos desde los sencillos a los 
más avanzados, “podemos insta-
lar la sensorización de apertura de 
puertas e incluso de combustible 
que te avisa a tiempo real de cual-
quier alerta, por supuesto también 
que la máquina no arranque si no 
se identi�ca previamente mediante 

Javier Solís, en nombre de Centinela, felicita al ganador del equipo, Paco 

Sánchez de la empresa Tranide.

Julio Nieto, director de la Delegación Centro de Hispano Japonesa, en 

nombre de Mobile Fleet hace entrega del equipo a Cristian García.

Roberto Gómez, Director Comercial de Work&Track, 

entrega el premio a Vicente Paredes.
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una tarjeta, hay también alertas de 
uso fuera de hora, de coger una ve-
locidad determinada porque va en 
una góndola, si se sale de un pe-
rímetro determinado…”. En todos 
los casos, “si desconectan el GPS 
de la parte de la batería, tiene su 
batería propia interna que funciona 
durante un tiempo y además avisa 
de que ha sido cortado de la carga 
principal, con lo que ya sabes que 
se ha producido un robo”.

Para acabar, Roberto Gómez, direc-
tor Comercial de Work&Track, expuso 
que la confección de sus sistemas 
“está hecha para que tanto en un 
entorno web como en una aplicación 
móvil se puede encontrar la máquina”, 
para lo cual mostró un caso práctico 
previo permiso de una de las empre-
sas presentes, Excavaciones J. Fron-
tón, que llevan trabajando con ellos 
desde hace una década. “Puede ha-
ber máquinas con dispositivos ocultos 
para despistar al ladrón” admitió, “lo 
que es cierto es que a día de hoy con 
el que va oculto en la máquina nos ha 
sido su� ciente, los ladrones aprenden 
pero nuestros instaladores también”. 
En cualquier caso, advirtió, “lo que no 
voy a deciros nunca es que este siste-
ma es infalible o que con este sistema 
ya no necesitáis ninguna otra protec-
ción, si disponéis de una máquina 
con posibilidad de instalar inhibidor, 
instalarlo, y por supuesto asegurar el 
equipo contra el robo”. Como punto di-
ferencial, destacó que “en Work&Track 
no tenemos que ponernos de acuerdo 
con ninguna multinacional para facilita-
ros el informe que nos pidáis, simple-
mente se lo pedimos a nuestro depar-
tamento de Sistemas y lo que tarden 
en prepararlo”.

Sorteo de equipos
La jornada concluyó con un sorteo 
de un servicio completo de un año 
de sistema de cada una de las � r-
mas que acudieron a la jornada. El 
de Centinela recaló en Francisco 
Javier Sánchez Carreño, de la em-
presa Tranide, el de Mobile Fleet en 
Christian García Ramos y el de Wor-
k&Track en Vicente Paredes Ochoa, 
ambos autónomos. �

El debut de UNEXMA en la organización de encuentros técnicos 

para sus asociados no hubiera sido posible sin la total predispo-

sición de Hispano Japonesa de Maquinaria, quien a través de su 

director de la Delegación Centro, Julio Nieto, puso a disposición las 

instalaciones que disponen en Azuqueca de Henares (Guadalaja-

ra), donde en sus 18.000 m2 cuentan con o� cinas, taller, salas de 

formación y una enorme campa donde exponen los equipos de sus 

distintas distribuidas como Bell, Doopstadt o Hitachi. Fue en esta 

última donde Nieto quiso poner el acento tanto en la disposición 

de las máquinas en la zona de exposición, incluso con ofertas in 

situ de mini excavadoras para renting con opción a compra, como 

en su charla. En ella resumió lo que es Hispano Japonesa, “somos 

importadores” subrayó, con cuatro bases propias y una docena de 

subleaders que les permiten tener red y servicio en cualquier lugar 

de la península y Baleares. 

“A Hitachi en maquinaria se le reconoce por el mercado de la 

excavadora hasta 800 toneladas, también en España, donde según 

los datos de ANDICOP en 2018 fuimos número uno en ventas” 

argumentó, destacando que hay trabajando 5 unidades de 550 to-

neladas y 16 de 450 toneladas, así como su permanente evolución 

gracias a la inversión en I+D+i que por ejemplo les llevó a conse-

guir el Premio Potencia Maquinaria en 2014 con la excavadora hí-

brida. “En el mundo, una de cada dos excavadoras de más de 120 

toneladas es Hitachi, el resto se la reparten el resto de los compe-

tidores” presumió, mientras en Europa en excavadoras de orugas a 

partir de 8 toneladas el mercado está en crecimiento y la cuota de 

mercado que tiene ahora mismo sitúa al fabricante japonés en la 

lucha por el liderazgo.

Nieto ofreció una interesante visión del mercado de maquinaria, 

situando a Europa en el primer lugar y a España en el quinto 

mercado tras Francia, Italia, Inglaterra y Alemania, un lugar que 

ha perdido tras la grave crisis de la última década, pero que en su 

opinión “volveremos a recuperar muy pronto”. Destacó la tendencia 

del paso de la mixta a la miniexcavadora, “produce más y consume 

menos”, razón por la que se han vendido casi 2.000 unidades y 

las previsiones siguen al alza, y mostró una visión muy optimista 

de cara al futuro sobre todo en la zona centro de España, donde 

se concentran los asociados de UNEXMA, “donde empiezan a salir 

proyectos nuevos como la Operación Chamartín, el Enlace A1 con 

A6 o la operación Campamento”.

Hispano Japonesa y el 
liderazgo en excavadoras 

Hitachi

Foros Jornada sobre Seguridad y Geolocalización
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 Convención Anual de Anapat

Málaga, apodada la bella por 
la lírica y la copla popular, 
ha atraído desde siempre a 

viajeros, comerciantes, pobladores o 
guerreros, quienes han ido dejando 
su impronta en esta ciudad que hoy 
en día puede presumir, entre otras 
cosas, de ser cosmopolita y hospi-
talaria. Es por ello que esta vibran-
te urbe enclavada entre montes y 
playas ha resultado ser un especial 
marco para la celebración de la úl-
tima convención de Anapat, que en 
esta ocasión ha mostrado un espe-
cial carácter, al ser la vigésimo quin-

ta edición celebrada. Dicen que la 
belleza del entrono inspira, quizá el 
plantel de ponentes, protagonistas 
del encuentro, con sus conferencias 
de primer nivel, conducidas por la 
sobresaliente actuación de David 
Cagigas, presidente de Anapat, sean 
una prueba más de ello.

La jornada de dos días de dura-
ción se abrió con la celebración de la 
Asamblea General, que dio paso a la 
inauguración de la convención con la 
ponencia de una destacada leyenda 
del baloncesto, Juan Antonio Corbalán. 
Además de su exitosa carrera profesio-

nal, siendo considerado el jugador con 
el mejor palmarés individual de la his-
toria del baloncesto español, Corbalán 
es licenciado en Medicina por la Univer-
sidad Complutense de Madrid, centran-
do su especialidad en la cardiología y 
la medicina deportiva. Bajo el nombre 
“Equipos de otra naturaleza”, estable-
ció un acertado paralelismo entre un 
equipo de baloncesto y otro corporati-
vo, mostrando las claves que vienen a 
con�uir en ambos para sacar las mejo-
res capacidades de cada miembro del 
mismo equipo. Detrás de muchas acti-
tudes deportivas positivas, y tomando 

Exito rotundo en la 25ª 
Convención de Anapat

 Texto y fotografías: Marisa Sardina

Tras 25 años de celebraciones, nadie cuestiona que la gestación, 
crecimiento y consolidación de la convención anual de Anapat ha 

repercutido muy positivamente entre los alquiladores de plataformas 
aéreas de trabajo, gracias a su objetivo cumplido de ponerse al servicio 

de estos y servir como atalaya de excepción para el intercambio de 
experiencias y conocimiento.
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ejemplo de ellas, según Corbalán, se 
pueden tratar de mejorar las realidades 
profesionales de cada persona dentro 
de una empresa.

Clave fundamental para la exce-
lencia del trabajo, tal y como explicó 
Corbalán, es la actitud, la motivación, 
la forma de enfrentarse a los retos: 
“Para formar un buen equipo es nece-
sario fomentar la actitud en cada uno 
de sus miembros”. En este sentido ex-
plicó que el secreto no es decirle a un 
jugador “vamos a ganar» sino “hacedlo 
todo lo mejor que podáis para acabar 
con la cabeza muy alta”, y puso como 
ejemplo la �gura de John Robert Woo-
den, exentrenador de baloncesto esta-
dounidense, considerado el mejor de la 
historia de la NCAA. Además de la acti-
tud intrínseca de cada jugador, se re�rió 
a la actitud de servicio que debería te-
ner un buen líder y su interrelación con 
los miembros del equipo: “el buen líder 

es aquel que facilita el éxito del colecti-
vo, consiguiendo que los demás den lo 
mejor de sí mismos. Es el que propicia 
las canastas de otros miembros del 
equipo”. Y añadió que “nos hacemos 
relevantes cuando nuestro propio éxito 
es el éxito de los demás, cuando lo que 
yo hago sirve para que otros tengan un 
bene�cio añadido. Dentro de ese juego 
de interrelación entre líderes y demás 
“jugadores”, existe un concepto que de-
�nió como “gatillo emocional”. “Todos 
debemos estar orgullosos de pertene-
cer a un equipo. Cada uno de nosotros 
representamos a nuestro colectivo y le 
damos forma, esto es la proyección del 
equipo. 

Atendiendo a la pirámide de la 
jerarquía corporativa, explicó que “el 
liderazgo no se puede entender de 
forma vertical. Todos los cursos de 
coaching tratan de decir que el mejor 
de los líderes tiene que terminar ha-

ciendo equipos que trabajen solos, 
que tomen responsabilidades. Y el 
camino para esta realidad es poten-
ciar sus habilidades”.

Las preocupaciones del 
sector
Tras la ponencia de del exjugador de 
baloncesto se dio paso a las presen-
taciones de los Patrocinadores Pre-
mium y Oro. En esta edición, cabe 
destacar que se ha otorgado un gran 
protagonismo a estos, habilitando 
toda la tarde del primer día de jorna-
das a una zona de workshop y de ex-
posición de las máquinas. Asimismo 
se ha compartido un espacio para re-
laciones comerciales libres, en el que 
los actores han intercambiado impre-
siones y experiencias sobre el sector.

Sobre la seguridad de las PEMP 
y la norma UNE-58921, recomenda-
da por el Ministerio de Industria ha 
versado su ponencia José Antonio 
Delgado-Echagüe Sell, jefe de Área 
de Seguridad Industrial del Ministe-
rio de Industria, Comercio y Turismo, 
quien ha destacado que el aumento 
del uso y el alquiler de plataformas 
elevadoras para efectuar trabajos 
en altura (ya sean montajes, repa-
raciones, inspecciones, etc.) exige 
garantizar que estos equipos se 
mantengan en perfecto estado de 
mantenimiento y utilización. Esta 
norma establece requisitos tanto 
para el mantenimiento como para la 
revisión e inspección de las platafor-
mas elevadoras móviles de personal 
(PEMP) con el objetivo de asegurar 
las condiciones técnicas y de segu-
ridad necesarias para el funciona-
miento de estos equipos y, con ello, 
la seguridad de las personas.

La importancia de este nuevo 
marco normativo es que, al no existir 

“El mercado chino va 
a crecer mucho porque 
están trabajando con 

muy buena tecnología, 
posicionándose 

como importantes 
competidores”

David Cagigas, presidente de Anapat
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una regulación especí�ca sobre las 
condiciones de instalación, mane-
jo o mantenimiento de las PEMP, el 
Ministerio de Economía, Industria y 
Competitividad reconoce que el cum-
plimiento de la norma 58921:2017 
constituye una forma de cumplir con 
las exigencias de la Directiva de 
Máquinas, la Ley de Prevención de 
Riesgos Laborales y el Reglamento 
de los Servicios de Prevención, así 
como las disposiciones mínimas de 
seguridad y salud para la utilización 
por los trabajadores de los equipos 
de trabajo tipi�cados en el Real De-
creto 1215/1997.

“Esta normativa se caracteriza 
por re�ejar el concepto moderno de 
autorregulación y de ser inclusiva, 
ya que participan diferentes secto-
res. Recomendamos su utilización 
de forma correcta. La norma no es 
obligatoria, pero seguirla es actuar 
de forma correcta y evitar problemas. 
Contiene aspectos fundamentales 
que incluye, por ejemplo, la inspec-
ción por una tercera parte, como 
una ITV”, explicó Delgado-Echagüe, 
quien concluyó su exposición dando 
las gracias a Anapat por el trabajo 
que viene realizando: “Asociaciones 
como Anapat son para nosotros muy 
importantes porque, gracias a su ac-
tividad, las empresas hablan con una 
sola voz y pueden trasladarnos sus 
inquietudes y necesidades”.

Sobre la preocupación ambien-
tal relacionada con las máquinas 
que trabajan con motores, mostró 
una cierta disconformidad Alexandre 
Saubot, director general de Haulotte. 
“Creo que la gente está mintiendo 
cuando dice que los coches eléctri-
cos no tienen emisiones. Esto no es 
verdad, los vehículos eléctricos ayu-
dan a reducir las emisiones de CO2 
cuando circulan, pero en su proceso 
de fabricación sí generan contamina-
ción, sobre todo en lo que se re�ere 
a las baterías. Por lo tanto, la electri-
cidad no baja las emisiones de car-

bono, solo las traslada a otro lugar, 
más lejos del usuario”. Y añadió que 
“seguimos necesitando los motores 
hasta que se implante en un futuro 
el hidrógeno como combustible, la 
mejor alternativa para una movilidad 
limpia”.

Para �nalizar invitó a los asisten-
tes a ver in situ el brazo articulado 
HA20 LE PRO de la gama Pulseo, 
que, con su eje oscilante y su trac-
ción en las cuatro ruedas, asegura 
una adherencia y estabilidad óp-
timas. También lució sus mejores 
galas en el jardín del hotel el más-
til Star 8S, que, gracias al sistema 
de protección automático contra 
baches, puede superar numerosos 
obstáculos, cruzar pendientes del 25 
% y, en de�nitiva, realizar maniobras 
intuitivas, seguras y precisas.

Por su parte, Iván Morodo, direc-
tor general de Haulotte Iberica, ha 
destacado la implicación de la �rma 
en el mercado español. «Más que 
máquinas, ofrecemos soluciones 
globales a través de una oferta diver-
si�cada», señaló. Asimismo, ambos 
responsables compartieron su visión 
del mercado, «con una tendencia ha-
cia la estabilización».  

Hacia dónde va el alquiler
Presente y futuro del alquiler de 
PEMP en España y en Europa ha 
sido el eje sobre el que han girado 
las ponencias del panel de expertos, 
que han coincidido en que estamos 
ante un periodo de estabilización 
del sector. Gérard Déprez, CEO de 
Loxam, abrió el debate poniendo de 
relieve que los ciclos son inherentes 
a la economía de mercado. Hoy en 
día, esta �rma se posiciona en la 
cúspide de las empresas de alquiler 
de Francia, presente en 13 países. 
Con esta carta de presentación, los 
asistentes recibieron con gran inte-
rés la ponencia de su presidente, 
quien destacó que “toda empresa de 
alquiler sabe que debe enfrentarse 

a ciclos. Hoy en día, la industria del 
alquiler es un mercado con con�an-
za. Las órdenes de compra están au-
mentando porque los operadores de 
alquiler quieren expandirse para cap-
turar el crecimiento orgánico actual y 
rejuvenecer sus �otas. La maquina-
ria obsoleta tiene muchos gastos de 
mantenimiento y la gente mantiene 
el equipo antiguo porque el coste es 
muy elevado”.

Por otra parte, y sobre la ten-
dencia hacia lo eléctrico, advirtió 
que «debemos estar preparados 
para vender máquinas sin motores, 
ya que en las ciudades del futuro la 
mayoría de las máquinas serán eléc-
tricas». Precisamente en esta idea 
coincidió Pedro Torres, Chief Opera-
ting Of�cer (director de Operaciones) 
de Riwal, quien destacó que países 
como Dinamarca, Suecia y Holanda 
empiezan a pedir máquinas con cero 
emisiones. En este último país, por 
ejemplo, “existe una gran deducción 
por vehículos eléctricos, por lo que 
es de destacar que el Gobierno juega 
un destacado papel en el objetivo de 
reducción de emisiones, con un plan 
energético a largo plazo, donde se 
incluyen las medidas a tomar y los 
objetivos a alcanzar en los próximos 
años”. También Torres se re�rió a la 
antigüedad de los parques en Espa-
ña y al payback, que es muy largo”.  

Asimismo, apuntó que “el merca-
do chino va a crecer mucho porque 
están trabajando con muy buena tec-
nología, posicionándose como impor-
tantes competidores”. 

Pascal Vanhalst, CEO de TVH, con 
Mateco como división de alquiler de 
maquinaria del grupo, compartió la 
idea de que “el desarrollo de lo eléctri-
co va a seguir”, pero puntualizó que, al 
existir diversas desventajas, no es po-
sible predecir una respuesta acertada 
a futuro. En cuanto a la situación del 
parque de maquinaria, explicó que, de 
momento, los clientes pre�eren utilizar 
máquinas antiguas, pero “la realidad 
es que al �nal estos tienen que pagar 
más dinero como resultado de un ma-
yor coste de mantenimiento”.

Muy rotundo se mostró Pedro L. 
Fernández, presidente y fundador de 

“Hay costes operacionales más bajos en España que 
en Europa debido a los menores salarios, pero no son 
buenas las tasas de sostenibilidad derivadas de esto”
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GAM, al subrayar la necesidad de poner 
barreras de entrada a los competidores 
que quieran entrar con bajos costes. 
“Debemos hablar menos de precio y 
más sobre barreras de entrada para así 
evitar problemas en nuestra industria”. 
Asimismo, destacó que la clave no está 
en ser competitivo por costes laborales 
sino por output: “Hay costes operacio-
nales más bajos en España que en 
Europa debido a los menores salarios, 
pero no son buenas las tasas de soste-
nibilidad derivadas de esto”. Además, 
se mostró muy concluyente al a�rmar 
que “hay que trabajar en eléctrico, aun-
que no vaya a ser algo disruptivo”.

“Cuando Kiloutou quiso entrar 
en España en 2015, lo hacía porque 
con�aba en su potencial”, así se ex-
presaba Olivier Colleau, presidente 
del Grupo Kiloutou, �rma que en los 
últimos cuatro años ha mantenido una 
estrategia constante de desarrollo y 
expansión en el mercado español, tras 
la compra de Rentecnika, Alvecon, así 
como CTC de Maquinaria hace dos 

años. Se mostró optimista en cuanto 
a la recuperación de la economía y 
manifestó su deseo de “participar en 
el futuro desarrollo del mercado en Es-
paña y proporcionar los bene�cios de 

nuestra marca. La �ota es muy vieja 
en este país y el reto de esta industria 
en los próximos cuatro años es invertir 
en nueva maquinaria». Asimismo mos-
tró su optimismo al añadir que «hemos 

José María Gay Liebana, analista económico y profesor de economía y contabilidad
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pasado una gran crisis tanto en Fran-
cia como en España y ahora vamos 
por buen camino”. Precisamente en 
ese curso de recuperación, su estra-
tegia como empresa —destacó—, es 
“ofrecer productos seguros y respetuo-
sos con el entorno, sin olvidar también 
las emisiones acústicas, porque dismi-
nuir el nivel de ruido en la maquinaria 
es una tendencia clave”. Además, inci-
dió en la importancia de “convencer a 
los clientes de que estén preparados 
y que, tanto estos como las empresas 
de alquiler, puedan dar el valor apropia-
do a este tipo de productos”.

Radiografía a la economía
La 25 º Convención de Anapat ha sido 
también una oportunidad para conocer 
con gran detalle el momento económi-
co actual, así como las perspectivas 
2019-2020. Todo ello de la mano del 
analista económico y profesor de Eco-
nomía y Contabilidad José María Gay 
de Liébana. El experto ha versado su 
discurso sobre las oportunidades y 
amenazas que afronta la economía. En 
su exposición ha puesto sobre la mesa 
aspectos como la gestión del Tesoro 
del Estado para hacer frente al sistema 
de pensiones o la falta de inversión en 
I+D+i, «con un mínimo crecimiento en 
diez años (2007-2017) de 13.342 a 
14.052 millones de euros». Además, 
ha explicado con detalle las causas de 
la desaceleración de la economía mun-
dial, entre las que destacan «la erosión 
de la con�anza por la escalada de ten-
siones comerciales entre EE.UU y Chi-

na, el problema de Irán y el petróleo; 
el temor al Bréxit; las tensiones macro-
económicas en Argentina y Turquía; los 
problemas de la industria de la automo-
ción en Alemania; el endurecimiento de 
las políticas de crédito en China; la con-
tracción de las condiciones �nancieras 
y normalización de la política monetaria 
de las economías avanzadas o la deu-
da mundial en 2018, cifrada en 243 
billones de dólares».

También re�exionó sobre el cam-
bio que puede sufrir el mercado laboral 
por la transformación digital y la roboti-
zación de las empresas, «dos factores 

que serán clave —aseguró— para el 
tejido económico». Y terminó exponien-
do las perspectivas de cara a 2020, 
un año en el que prevé una desacele-
ración de la economía más acentuada 
que en este 2019. “En España vamos 
perdiendo protagonismo, pero no po-
demos prosperar con nuestro modelo 
productivo actual. En los años sesenta 
nuestra agricultura tenía un gran prota-
gonismo, pero ahora existe un proceso 
acelerado de concentración urbana, 
grandes olas migratorias y cambios 
demográ�cos, que han provocado una 
alta proporción de gente mayor de 65 
años y empobrecimiento de las clases 
medias. Asimismo, y dentro del con-
texto de las �nanzas públicas, puso de 
relieve que “hay un desproporcionado 
gasto público y, como resultado, un dé-
�cit acumulado de 814.443 millones 
de euros de 2008 a 2019.

En suma, ha sido esta una conven-
ción con un programa de primer nivel, 
una organización impecable y un estu-
pendo ambiente, tres ingredientes cla-
ve que dejaron un agradable sabor de 
boca. En de�nitiva, un aliciente para 
todos los agentes del sector, en aras 
de seguir trabajando de forma riguro-
sa y profesional con el �n de garanti-
zar la buena marcha de este. �

Juan Antonio Corbalán
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Protagonistas
     Antonio Bello

¿Cómo ha llegado el Grupo 
Ibergruas a la situación 
actual? 
La crisis le permitió a Ibergruas 
adaptarse a nuevos mercados y nue-
vos productos, con lo cual ha mejora-
do bastante la posición que tenía de 
lo que era antes a lo que es ahora. 

Ahora tenemos lo que teníamos 
antes de la crisis más todas las lí-
neas de negocio que hemos ido in-
corporando y que han salido bien. 
Fue entonces cuando empezamos 
con el desarrollo de la exportación. 
Hicimos una importante inversión 
para preparar las máquinas usa-
das en España y mandarlas a todo 
el mundo: Chile, Colombia… sobre 
todo a Latinoamérica. Y hubo un mo-
mento en el que decidimos que eso 

se quedaba corto y que teníamos 
que empezar directamente dentro 
de un país. Entonces empezamos 
en Perú, donde por ejemplo hicimos 
la construcción más grande que se 
hizo en todo Latinoamérica que fue 
el puente Chilina. Empezamos bas-
tante fuerte, allí no hay empresas 
que tengan mucho músculo �nan-
ciero ni capacidad económica. Ese 
éxito nos abrió las puertas de Méxi-
co, donde nos dieron la distribución 
de Potain. Allí empezamos de cero, 
en 2014, y desde que empezamos 
hemos tenido un crecimiento expo-
nencial. Cada año hemos ido más o 
menos duplicando la facturación del 
año anterior. Invertimos unos cinco 
millones de euros en maquinaria 
que tuvimos que traer de España, 

que no estábamos usando, y la em-
pezamos a utilizar allí. Se trata de 
un mercado muy difícil, en el que es 
complicado entrar, pero en el que 
logramos introducirnos y ahora esta-
mos consolidados.

¿Cómo comenzó la 
distribución de JCB?
Paralelamente comenzamos la co-
mercialización de JCB, con la distri-
bución en Galicia. Es un negocio que 
nos atrajo mucho porque es un muy 
amplio. JCB es como multiplicar por 
100 el mercado de grúas. Empeza-
mos con muchas ganas en Galicia, 
donde hemos alcanzado cuotas de 
cerca del 80 por ciento del mercado 
con los productos más importantes 
de JCB, que son la retroexcavado-

“Aspiramos a ser el mayor 
distribuidor europeo de 
maquinaria”

A pesar de que el origen de su 
negocio está ligado al mercado 
de Grúas Torre, Grupo Ibergruas 
siempre ha sabido diversificarse 
buscando nuevas oportunidades 
de mercado. Consolidado como 
distribuidor de grúas Potain en 

todo el territorio español, el Grupo 
supo abrir nuevas puertas en plena 

crisis. Ahora, y tras iniciarse en 
la distribución de equipos JCB en 
Galicia y la posterior adquisición 
de Cydima en 2017, el Grupo se 

ha embarcado en uno de los retos 
más ambiciosos de su historia: 
la distribución la maquinaria del 
fabricante británico en México. 
Antonio Bello, General Manager 

de Ibergruas, nos cuenta en 
esta entrevista cómo afronta la  
compañía este desembarco de 
la mano de JCB en el mercado 

mexicano y las oportunidades de 
futuro que se le abren. 

Texto: Lucas Manuel Varas Vilachán

Antonio Bello, General Manager de Ibergruas.
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ra y el telescópico. A raíz de ese 
éxito nos surgió la oportunidad de 
comprar Cydima, que llevaba la dis-
tribución de JCB en Castilla León y 
Asturias. Entonces nos pareció bas-
tante atractivo ya que podría tener 
bastantes sinergias con lo anterior 
y un mercado agrario impresionante. 
Es la mejor zona de toda España a 
nivel agrario.

¿Qué importancia ha tenido 
esa adquisición para lo que 
ha venido después? 
De todo lo que ha hecho el grupo 
en los últimos tiempos yo diría que 
es la decisión que más puertas 
nos ha abierto del futuro y más ha 
cambiado la empresa. El Grupo ha 
duplicado su facturación, pasando 
de 10 a 20 millones de euros. Y 
las puertas se han abierto mucho 
porque antes sólo teníamos una 
parte de construcción, que lleva 
unos ciclos muy acusados de cre-
cimiento. Cydima está muy introdu-
cida en la agricultura, que es el 70 
por ciento de su facturación. Para 
la agricultura este año ha sido un 
año muy malo de sequía, y aun así 
hemos vendido máquinas y crecido 
en facturación. Es mucho más es-

table, depende menos de los ciclos 
económicos y más del clima. Y es 
un mercado que tiende a industria-
lizarse y a ser cada vez más com-
petitivo. Muchas �ncas se han fu-
sionado y tienen muchas unidades 
de ganado o parcelas. Para poder 
gestionar todo eso necesitan más 
maquinaria que antiguamente para 
competir. Las máquinas cada vez 
se van imponiendo más. JCB tiene 
dos productos que son claves, las 
retroexcavadoras y los manipulado-
res telescópicos. Una de cada dos 
mixtas que se fabrican es de JCB y 
tienen cerca de un 60 por ciento del 
mercado. Eso signi�ca que el otro 
40 por ciento se lo reparten entre 
el resto de las marcas. Eso es una 
barbaridad, no pasa en casi ningún 
producto. Es muy difícil tener el 60 
por ciento del mercado, y JCB lo tie-
ne en las mixtas y están muy cer-
canos a ese porcentaje también en 
los telescópicos.

¿Cómo surge la oportunidad 
de desembarcar en México 
con JCB?
 A raíz de ese éxito vino la oportunidad 
de México. Nosotros ya estábamos en 
México con las grúas y JCB conocía la 

evolución que habíamos tenido. Pen-
saba que allí en México necesitaban 
un revulsivo, un distribuidor también 
de valores como los europeos, que 
tenga un poco de visión a largo pla-
zo. Entonces iniciamos a principios de 
año una serie de negociaciones para 
asumir la distribución. En un primer 
momento se nos ofreció prácticamen-
te cualquier estado de México y deci-
dimos quedarnos con la parte centro, 
que es la Ciudad de México y el Es-
tado de Morelos, y también el estado 
de Nuevo León, que es una parte más 
industrial y muy agrícola que está en 
el norte, cerca de Estados Unidos. En 
un principio tenemos esas dos zonas 
importantes que manejan la mayor 
parte de las máquinas que se ven-
den en México, tampoco queríamos 
coger más porque eran las zonas en 
las que estábamos en las grúas y el 
que mucho abarca poco aprieta. Que-
ríamos hacer bien las cosas allí donde 
nos metíamos y con el tiempo estoy 
seguro que saldrán nuevas zonas de 
distribución con el propio JCB

¿Con qué infraestructura 
contáis en México?
Tenemos una nave en Naucalpan, 
que está en el centro de la Ciudad de 
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Protagonistas Antonio Bello, General Manager de Ibergruas.

México y muy bien comunicado. Allí 
tenemos 2.000 metros cuadrados 
con una nave, con una zona de expo-
sición, un taller… Parecido a lo que 
tenemos aquí en Chiloeches mas un 
parque de maquinaria de 6000 m2 
para el stock de grúas y reparación 
enfrente del nuevo aeropuerto.

¿Qué creéis que ha llevado 
a JCB a confiar en vosotros 
para un mercado tan 
importante?
Nosotros ya hemos llevado maquina-
ria de este tipo. En su día tuvimos Te-
rex, también de movimiento de tierras 
y de elevación, con quienes empeza-
mos de cero y acabamos siendo líde-
res de mercado en muy poco tiempo. 
Es muy bueno que JCB sea una em-
presa familiar, pues también lo son 
nuestros clientes en general. Yo creo 
que también pesaron los valores de 
de Ibergruas como son  querer ser 
la referencia del mercado, ambición 

que también comparte la dirección de 
JCB de querer hacer las cosas mejor 
y de estar centrado en el cliente, en 
el servicio. Yo creo que todo eso al 
�nal ha in�uido en darnos esa zona 
que es muy importante para noso-
tros y para JCB también. JCB está 
invirtiendo también en México pues 
lo ve de un gran potencial y es uno 
de sus focos en este momento,  es-
tán aumentando mucho la gente de 
backof�ce, antes no había un direc-
tor de zona ahora sí que lo hay, antes 
no había unas o�cinas directas de 
JCB… Yo estoy muy tranquilo porque 
no sólo es la apuesta nuestra sino 
que vemos que detrás también hay 
una inversión muy importante de la 
marca y eso al �nal es una garantía 
de éxito muy importante.

¿Qué puede suponer 
este mercado a nivel de 
facturación para el grupo?
Para Ibergruas, México es la apuesta 

más importante que hemos tenido en 
los últimos tiempos, y hemos tenido 
muchas. Hemos cogido muchos tre-
nes muy importantes que nos han 
ido muy bien pero este sin duda de 
todos es el más grande. Estoy segu-
ro de que la apuesta de México va 
a ser la apuesta de mi vida. No creo 
que tengamos otra oportunidad así y 
queremos aprovecharla. Aspiramos 
a ser el mayor distribuidor europeo 
de maquinaria y creo que todavía no 
nos hacemos a la idea del tamaño del 
mercado de México. Es una suerte el 
poder haber coincidido en los mismos 
intereses tanto JCB como Ibergruas, 
ahora mismo allí tienen una cuota del 
5% y eso es muy poco para ellos. Mé-
xico ofrece ahora mismo un crecimien-
to como España hace treinta años. 
Hay mucho por hacer. Solo en México 
DF hay 22 millones de habitantes y 
el volumen de maquinaria se mueve 
también en función de la gente que 
vive en cada país. Además, es una 

“Grupo Ibergruas está pasando por un momento bastante dulce, hasta el 
punto de que tenemos que desechar proyectos por falta de tiempo 

o porque hay otros mejores”
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Protagonistas Antonio Bello, General Manager de Ibergruas.

“Lo más importante 
de nuestra empresa 
es su capacidad de 

adaptación”

zona que está en desarrollo con lo cual 
todo lo que es el desarrollo de carrete-
ras, meter tuberías para para para dar 
a una zona agua o la agricultura va a 
tener mucho desarrollo sin igual en los 
próximos años. En agricultura, están 
en un proceso de desarrollo y concen-
tración como el que ha habido Europa 
y al entrar la competencia global, tiene 
que industrializarse bastante más. En 
JCB la parte de maquinaria agrícola 
también es una apuesta muy segura 
y muy buena.

¿Qué tipo de distribución 
vais a ejercer allí? 
Va a ser distribución local nuestra, el 
contrato de JCB es con nosotros. Lo 
que siempre hacemos es implantar-
nos nosotros como empresa directa-
mente en las zonas que más nos inte-
resan y desde ahí controlar el proceso 
de servicio. Y en las zonas que nos 
quedan un poco alejadas establece-
mos puntos de servicio y de contacto 
para poder atender con garantías a 
aquellos clientes que se vayan a otras 
zonas que no estén tan pobladas o tan 
cercanas a poblaciones importantes.

¿Cómo habéis cerrado 2018 
cómo está siendo este 
2019? 
2018 es el primer año después de 
muchos malos, en el que la construc-
ción ha crecido bastante, y además 
se ha consolidado la compra de Cy-
dima. Tenemos la garantía de futuro 
porque la deuda que adquirimos para 
adquirir la compañía prácticamente ya 
está pagada y lo que aporta la parte 
de JCB a la facturación del grupo cada 
vez va siendo mayor. Empezamos en 
torno a un 5% maquinaria JCB y el 
95% restante era de grúas. Ahora 
mismo estaremos cerca del 60% JCB 
y el 40% grúas. Y esto va a cambiar 
todavía más cuando empecemos con 
lo de México. Yo te diría que va a mul-
tiplicar el grupo por tres o por cuatro.

¿Por qué crees que mientras 
que la crisis ha llevado 
por delante a muchos 
competidores vosotros 
habéis salido reforzados?

Lo más importante de nuestra empre-
sa y gestión es nuestra capacidad de 
adaptación Cuando tú te adaptas a lo 
que viene pues te vas abriendo nue-
vas puertas. Hay gente que no se ha 
adaptado en absoluto a lo que ha ve-
nido o no ha tenido la fuerza �nancie-
ra para meterse en una cosa nueva, 
que al �nal tiene sus riesgos también. 

Nosotros no ponemos la empresa 
en riesgo pero sí que es verdad que 
siempre centramos la mayor parte de 
nuestras decisiones en intentar me-
jorar y meternos en zonas donde ten-
gamos una rentabilidad más segura. 
Por ejemplo el tema de la agricultura 
es muy importante y de nuestra com-
petencia casi nadie se ha metido en 
este mercado donde al �nal también 
hay maquinaria. La penetración en 
otros países también es muy impor-
tante, porque cuando te cae el ciclo 
económico en una zona, la otra no 
tiene por qué ir a la vez. Al tener un 
producto que puedes llevar de un país 
a otro, cuando nos va mal en un país 
compensamos con otro mercado. Va-
mos abriendo el grifo de la inversión 

donde más nos interesa, al comenzar 
nuevos retos tenemos nuevas vías de 
ingresos. La verdad es que la empresa 
está pasando por un momento bastan-
te dulce hasta el punto de que tene-
mos que desechar proyectos por falta 
de tiempo o porque hay otros mejores.

¿Estáis pensando en nuevos 
pasos dentro de esta 
expansión internacional? 
El reto que tenemos en México es 
muy importante. Si lo hacemos re-
lativamente bien, podríamos estar 
vendiendo del orden de entre 600 y 
700 máquinas allí, siendo conserva-
dores. Aunque somos muy ambicio-
sos, con lo que tenemos en México 
vamos más que sobrados para los 
próximos dos años. En un momento 
dado y cuando tengamos bien do-

rev_potencia_Maquetación 1  18/07/2019  13:09  Página 44



45
Pol. Ind. Camí dels Frares - C. J-E parc. 40 - 25190 LLEIDA (España)

Tel. (34) 973 201 291 - Fax (34) 973 202 812 - sldofi@dofi.es - www.dofi.es

minada la zona centro y la zona de 
Nuevo León ya podríamos ir pensan-
do en otras cosas.

 Hace poco la compañía 
celebraba los 35 años. 
¿Cómo valoras la evolución 
de esta aventura que 
comenzó tu padre? 
Hace 35 años que las empresas se 
veían de otra manera estaban más 
centradas en el producto y ahora 
creo que están más centradas en el 
servicio. Mi padre siempre ha visto 
el mercado muy claramente, ha esta-
do adelantado a su tiempo en todos 
los pasos que hemos ido dando en la 
empresa. Ese es también el secreto 
del éxito, ir viendo por dónde van las 
cosas e ir siendo la referencia del mer-
cado. El legado de mi padre ha sido y 
es una base muy importante que nos 
ha permitido a mi hermano y a mí po-
der hacer la empresa como a nosotros 
nos gusta. Ponerla al máximo nivel. �
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Protagonistas
     Alfonso Domínguez

Recientemente Cohidrex 
renovó su imagen de 
marca con la “seguridad y 
el equilibrio” como señas 
de identidad de la nueva 
imagen corporativa. ¿En 
qué se traduce eso en la 
compañía?
Una compañía que avanza, que 
va creciendo tiene que renovar su 
imagen y adaptarla a los tiempos 
que corren. Nos ha dado un punto 
de partida para avanzar, para pen-
sar cómo podemos transmitir me-
jor nuestra imagen de marca en el 
mercado.

Para Cohidrex esto se traduce en 
que es una empresa que está “viva” 
y en continua evolución, para la que 
la imagen que sus clientes y público 
en general perciben de ella es muy 
importante y que sigue innovando y 

adaptándose a los requerimientos 
de cada momento. 

Esta renovación es un símil de la 
�losofía que tiene la compañía, pues 
la premisa desde el principio ha sido 
simpli�car la marca eliminando arti-
�cios y elementos. Como elemento 
característico se ha apostado por el 
punto circular ámbar sobre la "i", de-
jando un recorte sobre su base. Está 
justo en el centro del nombre y aporta 
equilibrio y seguridad que queremos 
transmitir. Este proceso de renova-
ción se completa con Trasteel Wear 
Parts, un nuevo concepto que ofrece 
mediante un paraguas de marcas 
propias, soluciones para maquinarias 
en material de desgaste, rodaje e im-
plementos.

Apostáis por continuar con 
el crecimiento. Desde el 

punto de vista de producto, 
¿cómo se materializa? 
¿Seguiréis consolidando la 
marca Trasteel?
Seguimos apostando, evidentemen-
te, por nuestras marcas propias, 
Trasteel Wear Parts, que con esa 
renovación de la imagen de marca 
que comentábamos anteriormente 
la hemos convertido en un abanico 
global de recambios de obra pública 
con tres líneas o familias de produc-
tos claramente diferenciadas. Que-
remos potenciar cada una de ellas 
de manera individual pero a la vez 
pudiendo ofrecer al mercado todas 
en conjunto.

¿Qué importancia tiene para 
Cohidrex?
Nuestro buque insignia es nuestra 
marca propia Trasteel Wear Parts y 

“Nuestra gran apuesta 
es crecer globalmente”

A punto de celebrar su 30º 
aniversario, Cohidrex atraviesa 
un momento de madurez como 

una de las compañías referentes 
en el mercado de repuestos 

para maquinaria de obra pública, 
construcción y minería. La 

firmeza de sus apuestas, como 
la consolidación de su buque 

insignia, la marca Trasteel, o la 
vocación de trato al cliente, se 
ha traducido en una presencia 

internacional cada vez mayor y que 
ya alcanza a más de 40 países. 

Hablamos con Alfonso Domínguez, 
director general de Cohidrex, 
que nos cuenta cómo llega la 
compañía a estos 30 años de 

historia.

Texto: Lucas Manuel Varas Vilachán

Alfonso Domínguez, director general de Cohidrex.
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es en donde todos los focos de la 
empresa están puestos, encamina-
dos a potenciarla ya que es la que 
nos está dando los verdaderos bue-
nos resultados. 

Trasteel Wear Pasrts, como 
aglutinador de las diferentes mar-
cas y divisiones que tenemos en 
la compañía,  las cuales se en-
cuentran en diferentes estadios 

de desarrollo. Desde Trasteel Elite 
que pasa por ser el gran baluarte 
de la marca, por diseño, por po-
tencialidad y por reconocimientos 
en los cinco continentes, o Trab-
ber, primera de las marcas que de-
sarrollamos hace ya más de una 
década, o aquellas que tienen una 
gran proyección de futuro, como 
Trasteel Blades o Trasteel Tech 

para toda nuestra gama de Cazos 
e implementos  

Tenéis ya una importante 
presencia a nivel global. 
¿Cuáles han sido los últimos 
pasos en esta expansión?
Continuamos dando pasos cada día a 
nivel internacional. Contamos con un 
plan trianual de expansión en el que 
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Protagonistas Alfonso Domínguez, director general de Cohidrex

nos basamos y estamos siguiendo y 
trabajando. Bauma ha supuesto tam-
bién un impulso muy importante para 
nosotros ya que nos ha permitido en-
contrar nuevas oportunidades de ne-
gocio con nuevos países y con nuevos 
posibles distribuidores. Además, en 
las últimas semanas hemos incorpo-
rado nuevas personas al Departamen-
to de Internacionalización y nuestra 
gran apuesta, la gran apuesta de la 
compañía es crecer globalmente.

¿Qué política sigue Cohidrex 
a la hora de ensanchar su 
red de distribuidores? ¿Qué 
le pide a un distribuidor 
local para confiar en él la 
comercialización de sus 
productos?
La política de Cohidrex es, efectiva-
mente, basarnos y apoyarnos en los 
distribuidores, ya sean regionales a 
nivel nacional como por países a ni-
vel internacional.

¿Qué le pedimos a un distribui-
dor? Pues lo mismo que nosotros 
le vamos a ofrecer a ellos: lealtad 
y compromiso con nuestras marcas, 

compromiso con su mercado. No-
sotros vamos a ofrecerle un apoyo 
continuo y lo que le pedimos es que 
confíe en nosotros y que confíe en 
las marcas pues es donde reside el 
crecimiento para ambas empresas.

Cohidrex ha establecido un acuerdo 
marco de Distribuidor Preferente (DP) 
con el �n, precisamente, de fomentar 
y desarrollar esta red de distribuidores 
creando una estructura de servicio ba-
sada en nuestro  gran stock de recam-
bios y  la información y conocimiento 
del sector de recambios de maquina-
ria. Además ponemos a disposición de 
nuestros distribuidores, nuestro servicio 
ECS. Se trata de una  herramienta onli-
ne que ofrece con un estudiado sistema 
de búsqueda, con cruce de referencias, 
piezas alternativas y equivalentes, pla-
nos con medidas para contrastar dimen-
siones, etc. además de poder con�rmar 
pedidos 24 horas – 365 días,  y todo el 
apoyo comercial y de marketing que se 
pueda imaginar.

¿Hacia qué mercados 
se dirigirán los próximos 
movimientos?

Como mencionaba antes, tenemos un 
plan trianual donde no sólo nos centra-
mos en un único mercado, sino que 
tenemos abiertas distintas líneas de 
expansión a nivel internacional. 

Nuestra idea es continuar con 
el plan establecido, es seguir con 
aquellos países y aquellas zonas 
donde habíamos previsto que se iba 
a producir un crecimiento mayor Tras 
la celebración de Bauma, se han 
conseguido gran parte de los objeti-
vos plasmados en este documento. 

¿Qué balance hacéis de la 
reciente participación en 
Bauma?

 
   

 

 

  

 

“A un distribuidor le 
pedimos lo mismo que 

nosotros le vamos a 
ofrecer a ellos: lealtad y 

compromiso con nuestras 
marcas, compromiso con 

su mercado”
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W W W . B E T O N B L O C K . C O M

M O L D E S  P A R A  B L O Q U E S  D E  H O R M I G Ó N
 P R O D Ú C E L O S .  M Ó N T A L O S .  C Á M B I A L O S .

A C C E S O R I O S  D E  T R A N S P O R T E :  A C O P L E  P A R A 
C A R R E T I L L A  E L E V A D O R A  E 350,- |  M O R D A Z A S  E 1.850,-
V O L T E A D O R  D E  B L O Q U E S  A U T O M Á T I C O  E 3.850,-

M O L D E S  P A R A 
B L O Q U E S  D E  H O R M I G Ó N
180 x 60 x 60  E 1.275,-

T

 en nuestra web puedes ver 
todos los tipos y tamaños 

de moldes disponibles

T E T R A P O D S
tasas de  E 2.325,-

B A R R E R A 
E 1.650,-

         

Bauma es Bauma; es la feria más 
importante del mundo y eso supone 
un gran avance para tener presencia 
y notoriedad en el mercado y ade-
más conseguir nuevos potenciales 
clientes.  

Más de 300 contactos de alrededor 
de 80 países ha sido el exitoso balance 
del paso de la compañía por esta feria 
con su marca propia Trasteel Wear Parts, 
alcanzando un nuevo record y constitu-
yéndose como un importante hito en el 
proceso de consolidación de misma.

Bauma te proporciona una visión del 
mercado global y da la pauta hacia dón-

“Queremos potenciar cada 
una de nuestras marcas 

de manera individual 
pero a la vez pudiendo 

ofrecer al mercado todas 
en conjunto”
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Protagonistas Alfonso Domínguez, director general de Cohidrex

de dirigir los siguientes pasos. Bauma 
es sencillamente el gran escaparate.

¿Os ayudan certámenes 
como este a planificar los 
próximos pasos en esta 
estrategia de crecimiento?
Evidentemente, sobre todo certámenes 
como Bauma que, como comentába-
mos en la pregunta anterior, son el gran 
escaparate en el sector. Son el termó-
metro para saber cómo se encuentra el 
mercado, qué es lo que va demandando 
el sector y cómo se va desarrollando, 
ayudándonos a nuestra plani�cación y 
actuando como detector de tendencias.

A nivel de ventas, ¿cómo ha 
cerrado Cohidrex el 2018?

Hemos crecido siguiendo la tendencia 
de los últimos años, consolidando en 
2018 la misma, con unos porcentajes 
que giran en torno a un 15%. A todo 
ello, por supuesto, contribuye mucho 
el crecimiento que estamos experimen-
tando a nivel internacional en el que ob-
servamos una progresión exponencial.

¿Qué previsiones tenéis para 
este 2019?
La previsión es mantener la tendencia 
de crecimiento que venimos os experi-
mentando en los últimos años. Pero de 
manera especial prepararnos para el año 
2020, donde vamos a estar presentes 
en nuestra feria de casa, Smopyc con un 
stand que va a ser el record en dimen-
siones de nuestras participaciones en 

cualquier feria. Vamos a contar también 
con un importante stand en Conexpo en 
Las Vegas, en uno de nuestros mercados 
objetivo: EE.UU, Canadá y Sudamérica.

Por último, ¿cómo se 
presenta 2020 con vuestro 
30º aniversario?
Efectivamente, el próximo año 2020 
celebraremos el 30 aniversario de la 
compañía. 30 años de los cuales  te-
nemos que sentirnos satisfechos por 
el trabajo realizado, desde sus oríge-
nes en un ámbito puramente provincial 
y regional a que hoy día podamos se-
guir cumpliendo años y celebrar este 
aniversario con clientes en  40 países. 
Esto nos hace sentirnos orgullosos de 
la trayectoria y del camino recorrido. �

“Ferias como Bauma 
son el termómetro 
para saber cómo 
se encuentra el 
mercado, qué es lo 
que va demandando 
el sector y cómo se 
va desarrollando, 
ayudándonos a nuestra 
planificación y 
actuando como detector 
de tendencias”
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Empresas
 

G rupo Manitou ha inaugurado 
sus nuevas instalaciones 
en la localidad madrileña de 

Alcalá de Henares. Al acto de inau-
guración han asistido, entre otras 
personalidades, Javier Rodríguez Pa-
lacios, alcalde de Alcalá de Henares, 
Francisco Javier Bajo, director general 
de Industria, Energía y Minas de la 
Comunidad de Madrid, y una nutrida 
representación del Grupo Manitou a 
nivel global encabezada por Marcel 
Braud, presidente de Honor y funda-
dor de la compañía, y Michel Denis, 
presidente y CEO del Grupo.

La nueva sede de Manitou en 

España se ubica muy cercana a la 
ciudad de Madrid. Las instalaciones 
ocupan un área de 10.000 metros 
cuadrados, 4.600 de ellos edi�ca-
dos. Acogen el Manitou Center, el 
distribuidor o�cial de la �rma para 
Madrid y Toledo, que permite a la 
compañía ofrecer un espacio amplio 
espacio de exposición de maquinaria 
donde atender a sus clientes. Entre 
otros, cuenta con un amplio taller 
de 2.400 metros cuadrados de gran 
capacidad donde se llevan a cabo ta-
reas de reparación y mantenimiento, 
un centro de formación de 250 me-
tros cuadrados, numerosas o�cinas y 

salas de reuniones e incluso un am-
plio auditorio.

Este estreno coincide además con 
el 30º aniversario de la llegada de Mani-
tou a España, con el comienzo en 1988 
de sus actividades comerciales en nues-
tro país. Joäo Hébil, director general de 
Manitou para España y Portugal, desta-
có esta efeméride en su intervención, 
haciendo un repaso por estas tres dé-
cadas que comenzaron en la localidad 
de Algete. “Quiero realizar un agradeci-
miento especial a mi equipo, ya que sin 
ellos esto no sería posible”, destacaba. 
Como explicaba Joäo Hébil, el objetivo 
de estas instalaciones es “acercarnos 

Manitou inaugura su nueva sede 
en Alcalá de Henares
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más a nuestra red de distribución”. Asi-
mismo, terminó sus palabras con un 
agradecimiento al apoyo recibido desde 
la sede del grupo en Francia.

Apoyo del Grupo
Michel Denis, presidente y CEO de 
Manitou Group, destacó el fuerte cre-
cimiento de la compañía a nivel glo-
bal (más de un 40% en los últimos 
dos años), situando su facturación 
anual en torno a los 2.000 millones 
de euros. “Estas cifras son el resul-
tado de las mejoras constantes en 
nuestras máquinas, el desarrollo del 
servicio para satisfacer al cliente y la 
con�anza de los concesionarios. Y, 
por supuesto, la pasión de todos los 
hombres y mujeres que forman parte 
del Grupo Manitou”, destacaba.

El máximo responsable del Grupo 
hizo una mención especial a Manitou 
España y su esfuerzo por superar 
la crisis “terrible” que comenzó en 
2009: “La con�anza y el trabajo duro 
de todos ustedes nos ha permitido 
consolidar estos éxitos. Quiero feli-
citar a todos los concesionarios que 
nos han seguido estos 30 años”.

Además, agradeció el “esfuerzo y 
el compromiso” de todo el personal 
de Manitou, a quienes animó a “cui-
dar y hacer un buen uso de estas ins-
talaciones, que son vuestras, con el 
objetivo permanente de la excelencia 
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para satisfacer a los clientes”.
El acto también contó con la inter-

vención de Jacqueline Himsworth, pre-
sidenta del Consejo de Administración 
del Grupo, quien mostró su con�anza 
en la �lial española de la compañía. 

Himsworth rememoró el aterrizaje del 
grupo en nuestro país en 1988, con 
dos concesionarios, y su crecimiento 
en los años posteriores. “Gracias a 
todo el equipo por su trabajo, a los con-
cesionarios y a los clientes”, concluyó.

Michel Denis, presidente y CEO de Manitou Group.

Joäo Hébil, director general de Manitou para España y Portugal.

Antonio Moreno, CEO de Max Equipment, distribuidor de Gehl en España.

Jacqueline Himsworth, presidenta 

del Consejo de Administración de 

Manitou Group.

Marcel Braud, presidente de Honor 

y fundador de Manitou Group.

Francisco Javier Bajo, director 

general de Industria, Energía y 

Minas de la Comunidad de Madrid.

Javier Rodríguez Palacios, al-

calde de Alcalá de Henares.
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El apoyo institucional al acto quedó 
re�ejado con la participación de Javier 
Rodríguez Palacios, alcalde de Alcalá de 
Henares, Francisco Javier Bajo, director 
general de Industria, Energía y Minas de 
la Comunidad de Madrid. Bajo destacó 
la importancia de que una empresa 
multinacional apuesta por la región para 
invertir y crecer, y anunció la puesta en 
marcha de un plan de industria a siete 
años con el objetivo de incrementar la 
producción industrial en la Comunidad. 
Por su parte, el alcalde del municipio 
complutense dio la bienvenida a la com-
pañía a la ciudad, y a�rmó que “es un 
honor participar en un acto de empre-
sa familiar, que ahora es multinacional, 
pero que sigue siendo especial como 
sucede con las empresas familiares”.

El tono festivo del acto de inau-
guración, al que asistió una numero-
sa representación de distribuidores, 
clientes y empleados de la compañía, 
concluyó con un cóctel para los asis-
tentes y música en directo. �
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H usqvarna ha celebrado unas 
jornadas de formación con 
sus clientes en las instala-

ciones de la compañía en Vicálvaro, 
Madrid. La actividad, que ha contado 
con sesiones tanto teóricas como 
prácticas, se ha llevado a cabo con el 
objetivo de formar a los operarios en 
la última generación de robots de de-
molición de la compañía, en concreto 
los modelos DXR 140 y su hermano 
mayor, el DXR 300.

Jaime Gómez Fesser, jefe de Pro-
ducto de Husqvarna para España y 
Portugal, explica que “el propósito 
de esta acción es ofrecer una forma-
ción avanzada en el uso de nuestros 
robots de demolición. Todos los ope-
rarios que han venido son clientes 
que ya tienen maquinaria nuestra”.

La formación, como explica el res-
ponsable de la compañía sueca, ha 
constado de una parte teórica, enfocada 
al manual de usuario y mantenimiento y 
servicio de la máquina, y una parte prác-
tica en la que se ha trabajado la mani-
pulación del equipo en casos extremos.

“Hemos provocado de manera 
intencionada posibles averías para 
que, con los conocimientos previos 
que han recibido en la teoría, pue-
dan resolverlas”, explicaba Jaime 
Gomez, que insistió en la impor-
tancia que tiene para Husqvarna 
compartir esta información con sus 
clientes. “Así lo han valorado y han 
destacado que uno de los aspectos 
positivos es que somos bastante 
transparentes en cuanto a la trans-
misión de la información”, añade.

Satisfacción de los clientes
Las valoraciones de los clientes y 
operarios participantes en las sesio-
nes fueron unánimemente positivas. 
Por ejemplo, Oscar Gigorro, de la em-
presa Blape, explicaba que su expe-
riencia “ha sido muy buena, todo lo 
que he aprendido me viene fenome-
nal. Además, el robot que tenemos, 
por desconocimiento, lo tenemos in-
frautilizado y a partir de ahora lo utili-
zaremos más”.

En esta línea, Abel Fernandez, de 
Demoresa señala que “comparado 
con otros cursos me ha parecido muy 
práctico. Hemos ‘palpado’ la parte 
teórica del curso. Hemos salido a ha-
cer prácticas, hemos podido trabajar 
de cerca con los robots”. Por su parte, 
Pedro Gonzalez, de la empresa Tool-

Husqvarna celebra unas 
jornadas de formación de 
nivel avanzado para los 
robots de demolición DXR 
con sus clientes
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quick, explica que “para los que nos 
dedicamos a la parte técnica también 
es muy útil. Si hay algún problema te-
nemos que ir a solucionarlo, y ahora 
mismo tenemos claro cómo hacerlo”.

Las empresas participantes en 
la formación son clientes veteranos 
de la compañía que ya han trabaja-
do con generaciones anteriores de 
robots de demolición de Husqvarna. 
Por ello son la voz más cuali�cada a 
la hora de valorar las mejoras que 
esta última generación incorpora 
respecto a anteriores modelos. En 
este sentido, Abel Fernández desta-
ca que “bien operados, estos robots 
te dan una producción bestial. La 
máquina es cada vez mejor”.

Entre las listas de mejoras, Fernán-
dez destaca la maniobrabilidad de los 

mandos y el sistema hidráulico: “Han 
mejorado mucho en estas últimas ver-
siones. La resistencia del material del 
robot, su capacidad de movimiento… 
realmente son cosas que se notan”. 
Ventajas a las que : Carlos Paisán, de 
la compañía Pertall, añade “la funcio-
nalidad a la hora de manipular la caja 
eléctrica y buscar alguna avería ofrece 
más espacio y está mejor colocada. Es 
mucho más accesible”.

Un feedback que también es reci-
bido por la empresa de cara a pulir no 
solo estas acciones formativas, sino fu-
turas versiones de robots: “Husqvarna 
es una empresa muy abierta a recibir 
opiniones de los usuarios para mejorar 
su maquinaria. Aunque se llamen igual 
y a nivel estético los robots sigan te-
niendo una apariencia similar, estamos 

ya en la quinta generación, incorporan-
do numerosas mejoras internas y de 
uso, muchas de ellas tras recibir opinio-
nes y sugerencias de los clientes”.

El éxito y la buena acogida de 
estas jornadas de formación hacen 
presagiar que tendrán continuidad 
en el futuro. “La idea es repetir –
explica Jaime Gómez-. Queremos 
continuar esta experiencia con más 
clientes. Necesita su preparación y 
plani�car agendas, pero seguro que 
tendremos más sesiones”.

De hecho los clientes valoran po-
sitivamente este tipo de acciones. En 
este sentido, Carlos Paisán señala 
que “ojalá todas las marcas hiciera 
jornadas similares. El hecho de apren-
der a reparar, a solucionar y evitar pro-
blemas, te supone ahorrar dinero y 
ganar con�anza en la maquinaria con 
la que estás trabajando. Ir al taller a 
que te arreglen el equipo es lo más 
fácil, pero supone tiempo y es caro”.

 “Yo como operario agradezco el 
contacto que Husqvarna tiene con-
migo”, añade Abel Fernández. Una 
re�exión que comparte Oscar Gigo-
rro, de Blape: “Esta transparencia te 
da con�anza en la marca”.

DXR 140 y DXR 300: 
productividad y versatilidad
El DXR 140 es el robot de demolición 
por control remoto más compacto con 
brazo que rota 360 grados. Con su po-
tencia de 15 kW y su bajo peso, es una 
potente máquina especialmente desa-
rrollada en espacios reducidos, donde 
el trabajo requiere una máquina com-
pacta y manejable con una elevada 
demanda de e�ciencia en demolición.

En cuanto al DXR 300, se trata del 
robot de demolición por control remo-
to más potente de la �rma. La combi-
nación de 22 kW y 78 cm de anchu-
ra permite su acceso a través de la 
mayoría de puertas y abre una amplia 
variedad de funcionalidades. El brazo, 
de gran alcance, ofrece rotación 360 
grados permitiendo trabajos de demo-
lición incluso en posición vertical. Los 
estabilizadores se pueden controlar 
de manera individual, lo que combina-
do con un gran pie garantiza la mayor 
estabilidad en cualquier terreno. �
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P al�nger ha tenido recientemen-
te una intensa actividad en 
sendas jornadas de puertas 

abiertas en Canarias, donde además 
inauguraron una nueva nave,  y en las 
instalaciones de Vilagarcía de Arousa 
(Pontevedra), de la mano de Automo-
ción La Junquera.

De estreno en Canarias
El primero de estos actos tuvo lugar 
el pasado sábado 29 de junio, fecha 
en la que Pal�nger celebro en sus ins-
talaciones de Canarias una jornada 
de puertas abiertas con sus mejores 
clientes, proveedores y empleados, 
que además sirvió para inaugurar la 
nueva nave que dará servicio a nues-
tro taller en Las Palmas.

La nueva nave cuenta con un área 
de 1.000 m2 y será empleada para los 
montajes de grúas y carrocerías que 
hace Pal�nger a sus clientes canarios. 

Durante esta jornada participaron 
más de 150 personas que representa-
ban a más de 60 empresas, las cuales 
convivieron por unas horas con una 
gran exhibición de productos Pal�nger.

Más de una decena de máquinas 
de la �rma daban color al reluciente 
suelo de la nave, entre las que esta-
ban los siguientes modelos, todos 
de unidades vendidas a clientes: PK 
53002SH, PK 34002SH, PK 19.001 
SLD 5, PK 14.501 SLD 5, PK 12.501 
SLD 5, PK 2900, Polibrazo City + Isuzu 
y Polibrazo T20. Varios asistentes se 
interesaron en un conjunto con tracto-
ra Scania (dos ejes) montado con una 
grúa PK 40002EH de 8 hidráulicas 
que estuvo disponible para la venta 
como entrega inmediata. Este conjun-
to nuevo se encuentra en stock. 

Por último, la división de Mar de 
Pal�nger tuvo una pequeña exposición 
“Corner Marine” donde se exhibieron 
algunos productos y sus diferentes ca-
tálogos que dejaron presencia de esta 

división dentro del grupo Pal�nger y la 
importancia en plazas como Canarias. 

Encuentro en Pontevedra
El siguiente gran encuentro de Pal�n-
ger con sus clientes tuvo lugar el 6 de 
junio, de la mano de Automoción La 
Junquera, con la celebración de una 
jornada de puertas abiertas en las 
instalaciones de Vilagarcía de Arousa.

Automoción La Junquera es una em-
presa fundada hace más de 40 años por 
Santiago Iglesias, y hoy en día, gestiona-

da por Fernando Iglesias y un gran grupo 
de colaboradores. Se dedica a la venta y 
reparación de vehículos industriales. En 
la actualidad cuenta con una super�cie 
de 12.000 m2 de los cuales unos 6.000 
m están destinados a taller, el cual está 
formado por una plantilla de 75 operarios 
especializados en los distintos ramos de 
la automoción. Además, cuenta con otra 
campa en Valdemoro (Madrid) con una 
super�cie de 10.000 m2 dedicadas a la 
exposición y venta de vehículos industria-
les y maquinaria de ocasión.

Palfinger celebra jornadas de 
puertas abiertas en Canarias 
y Pontevedra
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Pal� nger y el Grupo Junquera lle-
van trabajando juntos hace muchos 
años y ahora como concesionario o� -
cial en Pontevedra y alrededores la re-
lación se fortalece aún más. Durante 
la jornada, los más de 120 asistentes 
pudieron disfrutar de una exhibición 
de grúas y productos Pal� nger. La prin-
cipal atracción fue una de las más re-
cientes grúas del fabricante austriaco, 
la PK 135.002 TEC 7 de Grúas Doniz, 
cliente de referencia en la zona. El 
equipo llevaba una cesta de trabajo 
homologada EN280 que permitió a 
varios asistentes subirse y disfrutar 
de las espectaculares vistas a más de 
40 m de altura.

También hicieron parte de estas 
jornadas, una grúa de la gama SLD y 
uno de los modelos más vendidos, la 
PK 19.001 SLD 5 montada sobre un 

Volvo. Además de dos conjuntos con 
Man e Iveco con grúa PK 40002EH, 
una de ellas de Grúas Estación, clien-
te de Junquera y Pal� nger de hace mu-
chos años. 

En cuanto a maquinas, también se 
contó con la plataforma aérea P 160A, 
actual ganadora de los Premios PEM 
2018 como mejor plataforma aérea 
de menos de 24 m, la cual despertó 
el interés de algunos clientes durante 
la jornada. Además de una exhibición 
de accesorios, entre ellos portapalets, 
cucharas, etc.

Como siempre una de las atraccio-
nes de estas jornadas fue el simula-
dor de grúa de Pal� nger. Con esta es-
tación de realidad virtual los visitantes 
pudieron operar una grúa de la gama 
TEC con un mando PALcom P7. La ex-
periencia es única y muy real. �
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D oosan Bobcat ha anunciado 
nuevos presidentes y otros 
cambios organizativos en la 

estructura mundial de la empresa. Los 
cambios se han anunciado ahora que 
la empresa trabaja en todas las regio-
nes para integrar y aprovechar al máxi-
mo la fuerza y la escala del negocio en 
todo el mundo, manteniendo al mismo 
tiempo el enfoque en las soluciones 
centradas en el cliente y ampliando y 
re�nando aún más la estrategia com-
pleta de la línea de la empresa. 

En consonancia con estos cam-
bios, Doosan Bobcat ha anunciado los 
siguientes nombramientos de directi-
vos con efecto inmediato:

Gustavo Otero ha sido nombrado 
presidente de Doosan Bobcat Europa, 
Oriente Medio y África (EMEA). Ante-
riormente, Otero fue vicepresidente de 
Compact & Telehandlers, Doosan Bob-
cat EMEA. Otero estará destinado en 
la sede de Doosan Bobcat para EMEA 
en Dobris, República Checa

Mike Ballweber ha sido nombra-
do presidente de Doosan Bobcat Nor-
teamérica. Anteriormente, Ballweber 
fue vicepresidente senior de Commer-
cial Business de Doosan Bobcat Nor-
teamérica

Alvaro Pacini ha sido nombrado 
vicepresidente senior de Global Pro-
curement de Doosan Bobcat. Ante-
riormente, Pacini fue presidente de la 
región de EMEA

Troy Kraft ha sido nombrado vice-
presidente senior de Global Enginee-
ring de Doosan Bobcat

Youngmin Kwon ha sido nombra-
do vicepresidente senior de Global 
Strategy & Operational Excellence/
Total Quality Management

Todos los ejecutivos mencionados 
dependerán directamente del CEO de 
Doosan Bobcat, Scott Park.

Gustavo Otero ha sido nombrado 
presidente de Doosan Bobcat Euro-
pa, Oriente Medio y África (EMEA). 
Otero se unió a Doosan Bobcat en 
2012 y más recientemente osten-

tó el cargo de vicepresidente de la 
región de EMEA de Compact y Te-
lehandlers. Anteriormente, fue vi-
cepresidente de Doosan Infracore 
Construction Equipment EMEA y tra-
bajó como director general de Geith. 
Cuenta, además, con una amplia 
experiencia de 20 años en los sec-
tores internacionales de equipos de 
construcción y automoción.

Es ingeniero industrial por la Uni-
versidade de Vigo, cuenta con un MBA 
ejecutivo por el IESIDE Business Ins-
titute y un PDD por el IESE Business 

School de la Universidad de Navarra.
Gustavo Otero comentó: «Estoy de-

seando trabajar con nuestros equipos 
de funciones mundiales, líderes y la 
red de distribuidores para posicionar-
nos aún más para conseguir un creci-
miento a largo plazo y aportar una ma-
yor colaboración e innovaciones. Creo 
que la estructura organizativa mundial 
ampliada nos ayudará a alcanzar nue-
vos niveles de éxito en EMEA y reforza-
rá nuestra posición como líder mundial 
en equipos compactos para ofrecer el 
mejor valor a nuestros clientes». �

Gustavo Otero, nuevo presidente 
de Doosan Bobcat EMEA
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A dif ha adjudicado a la Unión 
Temporal de Empresas (UTE) 
formada por Lantania y Estel 

Ingeniería y Obras el contrato para la 
remodelación de las estaciones de 
Badajoz y Mérida por un importe de 
7,16 millones de euros. El proyecto 
consistirá en la reforma integral de 
los accesos y los edi�cios de viajeros 
con el objetivo de dotarles de todos 
los servicios necesarios para alber-
gar la alta velocidad ferroviaria.

La actuación contempla la ejecu-
ción de las modi�caciones necesarias 
en los edi�cios, sus accesos y entor-
no próximo, incluyendo adaptaciones 

en andenes para su adaptación a los 
nuevos gálibos, así como la modi�ca-
ción de marquesinas y la renovación de 
pavimentos e instalaciones. Las obras 
comenzarán el próximo mes de sep-
tiembre y el plazo de ejecución previsto 
es de 11 meses.

Los trabajos en la estación de Mé-
rida están enfocados a generar un nue-
vo espacio bien identi�cado de la plaza 
de acceso, donde se diferenciará la 
zona peatonal del área del trá�co roda-
do. Además, se incorporará en el edi�-
cio de la terminal una zona comercial y 
de atención al cliente. La duración de 
las obras será de ocho meses. En esta  

terminal se emprenderá también la re-
modelación integral de los espacios in-
teriores. En este caso, la duración pre-
vista de las obras es de 11 meses. �

Lantania remodelará las 
estaciones de Badajoz y Mérida 
para adecuarlas a la alta 
velocidad
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E l pasado mes de junio, se celebró 
la inauguración de la sede central 
de Kiloutou España localizada en 

Montcada i Reixac (Barcelona). 
Al acto acudieron cerca de un 

centenar de invitados entre los que 
se encontraban gran parte del equi-
po de Servicios Centrales de Kilou-
tou, el Comité de Dirección, así como 
una representación de las empresas 

y agrupaciones más importantes del 
sector del alquiler en España.

Desde la sede central se da so-
porte a las 19 agencias que Kiloutou 
España tiene repartidas por todo el 
territorio nacional. En estas o�cinas 
se encuentran departamentos tan 
estratégicos como el departamento 
de Compras, RRHH, Administración 
y Dirección Financiera, Formación, 
Marketing y Comunicación, y por su-
puesto la Dirección General.

Además de las o�cinas, la sede 
aloja también una de sus agencias 
insignia, la agencia de Montcada es 
la referencia del futuro de todas las 
agencias de Kiloutou España. Con 
una nave de más de 7.500 m2, desde 
esta agencia se proveen tanto equipos 
de elevación y movimiento de tierras, 
como una amplia oferta de multiloc.

El acto comenzó con un aperiti-
vo de bienvenida para los invitados 

llegados de diferentes puntos de 
España, seguido de las visitas guia-
das por la nave y las o�cinas, para 
continuar con los discursos de una 
representación del equipo de Ser-
vicios Centrales. Finalizando con 
las palabras de agradecimiento de 
Jordi Varela, Director General de Ki-
loutou España, a todo el equipo por 
el trabajo realizado cada día desde 
la sede central para dar soporte al 
grupo.

La inauguración de esta sede 
representa asentamiento del grupo 
Kiloutou en España tras su llegada 
en 2015. El fuerte proceso de ex-
pansión que lleva varios años rea-
lizando esta empresa no sería po-
sible sin el soporte que se presta 
desde los servicios centrales por 
los cerca de 40 trabajadores que 
dan vida a la Sede Central de Kilou-
tou España. �

M ás de 150 personas proce-
dentes de toda España se 
dieron cita en El Burgo de 

Ebro (Zaragoza) para ver el Rodeo de 
Case Construction. En este participa-
ron más de 40 operadores, quienes es-

tuvieron demostrando su destreza con 
las máquinas Case, compitiendo en los 
juegos que preparados exclusivamente 
para la ocasión: rapidez con la minicar-
gadora SR175 para realizar el circuito 
con obstáculos y marcar un gol y habili-
dad con la retrocargadora 580ST para 
colar las bolas de golf en un tubo.

Maestría con la pala cargadora 
621G para transportar unas cajas 
sin que se movieran por un eslalon, 
con alguna que otra trampa para po-
ner más emoción en la prueba.

Entre los participantes hubo mu-
cha competitividad, pero fue Marc 
Font quién pulverizó los tiempos y se 
convirtió en el primer cali�cado para la 
gran �nal de París, donde se medirá 
con los mejores operadores europeos.

La próxima cita tendrá lugar el 21 
de septiembre en Valencia. �

Kiloutou España inaugura su 
nueva sede central en Montcada

El Rodeo de Case Construction 
Equipment vuelve a España

Empresas  Noticias Breves
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El consorcio formado por Acciona 
y la empresa suiza Implenia ha 
sido elegido por Bane NOR, enti-

dad pública de Noruega responsable 
de la infraestructura ferroviaria, para 
construir la línea Sandbukta – Moss – 
Såstad (SMS).

El contrato, por importe de 650 
millones de euros, prevé la ejecución 
de 10 kilómetros de variante ferrovia-
ria de doble vía entre las localidades 
de Sandbukta y-Såstad -de los que 
5,5 kilómetros son subterráneos- 
atravesando el municipio de Moss. 
Los trabajos principales incluyen dos 
túneles de 2,3 y 2,7 kilómetros res-
pectivamente, un falso túnel de 500 
metros y una nueva estación en el 

centro de Moss, unos 60 kilómetros 
al sur de Oslo. El inicio de la cons-
trucción está programado en otoño, 
con el objetivo de que el proyecto 
esté �nalizado en mayo de 2025. El 
consorcio, liderado por Implenia, se 
denomina “MossIA ANS”.

Este contrato, el tercero de Accio-
na en Noruega, consolida la presen-
cia de la compañía en un mercado 
con un importante potencial de cre-
cimiento. Acciona, en alianza con los 
grupos Leonhard Nilsen & Sønner y 
Multiconsult, �rmó en septiembre de 
2018 el contrato para la construcción 
de un tramo de 23 kilómetros de la 
autopista E6 entre las localidades 
de Ranheim y Værnes, con un presu-

puesto de inversión de €420 millo-
nes. La compañía está ejecutando 
también los túneles ferroviarios más 
largos de Escandinavia, incluidos en 
el proyecto Follo Line, en la línea fe-
rroviaria que unirá las ciudades de 
Oslo y Ski. �

Acciona se adjudica la línea 
ferroviaria de Moss, en Noruega

H imoinsa ha celebrado la 
apertura de sus nuevas ins-
talaciones de 10.000 m2 en 

Warsaw, Polonia, durante una jornada 
en la que se han dado cita sus prin-
cipales empresas distribuidoras en 
Polonia, Ucrania, Bielorrusia y Países 
Bálticos, así como empresas de al-
quiler que poseen en su �ota grupos 
electrógenos y torres de iluminación 
Himoinsa.

El evento ha estado presidido por 
Jun Takhasima, Executive Director en Hi-
moinsa; Guillermo Elum, EMEA Region 
Director y Marcin Miziak, General Ma-
nager en Himoinsa Polska, quienes va-
loran muy positivamente este proyecto 
para a�anzar su crecimiento en Europa.

La compañía puso en marcha 
su primera �lial en Polonia en el año 
2003 y 16 años después estrena sus 
nuevas instalaciones de 10.000 m2, 
lo que permite ampliar su área de 
almacén, garantizando un mayor volu-
men de stock de grupos electrógenos 

y torres de iluminación para dar una 
respuesta aún más rápida al merca-
do. Además de contar con un espa-
cio para After-Market, taller mecánico 
para la reparación de equipos y punto 
de venta de recambios.

El equipo de Himoinsa Polska está 
integrado por profesionales de servi-
cio técnico, ingeniería de proyectos, 
responsables comerciales y auxiliar 
de ventas. El General Manager de 
Himoinsa Polska, asegura que “las 
nuevas instalaciones y el cuali�cado 

equipo técnico-comercial permitirán a 
la compañía consolidar su posición en 
el mercado y abrir nuevas oportunida-
des de negocio en la región”.

Sus nuevas o�cinas se extienden 
en unos 700 m2, donde también se 
alberga la sala de formación y área 
de atención al público. Los clientes 
que visiten las nuevas instalaciones 
podrán ver los últimos modelos de 
grupos electrógenos diseñados para 
el mercado local en un showroom de 
1.000 m2. �

Himoinsa inaugura sus nuevas 
instalaciones en Polonia
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Empresas  Noticias Breves

C onexpo Latín América 2019 pre-
senta la co-ubicación de la con-
ferencia regional en pavimentos 

de asfalto organizada por la “Internatio-
nal Road Federation” (IRF – Federación 
Internacional de Carreteras) en nuestra 
feria, la cual se lleva a cabo del 2-5 de 
octubre del 2019 en Santiago de Chile.

La conferencia de IRF tendrá lugar 
del 3 al 4 de octubre. Los asistentes a la 
conferencia de IRF obtienen acceso auto-
máticamente a Conexpo Latín América.

Fred Vieira, director internacional 
de exhibiciones y eventos de AEM 
y director de la feria Conexpo Latín 
América, dio la bienvenida al IRF con 
las siguientes palabras: “Conexpo La-
tín América 2019 está encantada de 
darle la bienvenida a la conferencia 
de asfalto de IRF del y a sus asisten-
tes; IRF es una organización global de 
gran prestigio; en AEM apreciamos 
este apoyo y la decisión de aportar 
su gran valor a nuestra feria.”

La conferencia IRF tiene un enfoque 
en sostenibilidad, seguridad, y rendi-
miento de las carreteras.

Esta conferencia de dos días está 
dirigida a profesionales del sector pú-
blico y privado. Las presentaciones es-
tarán especí�camente enfocadas en 
las necesidades regionales de Améri-
ca Latina, para ayudar a los asistentes 
a construir redes de carreteras y auto-
pistas de alta calidad que satisfagan 
la demanda que se espera. �

Conexpo Latín América 2019 da 
la bienvenida a la Conferencia 
Regional de Asfalto

JLG ha anunciado el suministro 
de dos plataformas elevadoras 
telescópicas 1850SJ para los 

importantes trabajos de demolición 
del puente Morandi en Génova (Ita-
lia), que se derrumbó en agosto del 
pasado año. El viaducto sobre el río 
Polcevera de Génova, conocido con 
el nombre del ingeniero que lo pro-

yectó, Riccardo Morandi, representa 
una infraestructura estratégica para 
la conexión por carretera entre el 
norte de Italia y el sur de Francia.

La estructura tenía más de un ki-
lómetro de longitud y apoyaba sobre 
tres pilares de hormigón armado. El 
14 de agosto de 2018, un tramo de 
200 metros, en el centro del puente, 
se derrumbó repentinamente junto 
con el pilón de soporte. Una herida 
abierta para los ciudadanos genove-
ses y para todos los italianos que co-
mienza a cicatrizar con el inicio de la 
demolición de los restos del viaducto, 
a la que seguirá su reconstrucción. 
Más de 10 meses después del trági-
co derrumbe, que se cobró la vida de 
43 víctimas, se ha iniciado el desman-
telamiento de lo que quedaba de la 
infraestructura.

Para llevar a cabo trabajos como 
este sobre el terreno se encuentra 
la plataforma elevadora 1850SJ, la 
plataforma aérea telescópica autopro-
pulsada más alta del mundo, con una 

altura de trabajo de 58,56 m, alcan-
zable en tan sólo 4’40», un alcance 
horizontal de 24,38 m y una super�cie 
de trabajo de 83.000 m3, gracias a su 
plumín telescópico. Las dos platafor-
mas elevadoras 1850SJ están hacien-
do su labor en la obra de demolición 
del puente Morandi desmontando el 
esqueleto que quedó en pie del gran 
puente. Gracias al corte selectivo, un 
método re�nado de demolición con 
disco e hilo, los tramos de hormigón 
del viaducto se desmontan pieza por 
pieza, a una altura de 45 metros, a 
ambos lados del puente, hacia Géno-
va y hacia Savona y Francia. Las por-
ciones cortadas son entonces embra-
gadas y bajadas utilizando una grúa.

También se han iniciado los traba-
jos de reconstrucción, según el pres-
tigioso proyecto de Renzo Piano, con 
la colocación del primer poste en lla 
obra. El nuevo puente, cuya entrega 
está prevista para principios de 2020, 
tendrá una longitud de 1,1 km, una al-
tura de más de 45 metros. �

JLG suministra dos plataformas 
para la demolición del puente 
Morandi
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Novedades

686868

T al como indicaba Nicolás García, responsable de 
producto e ingeniero de preventa en Scania desde 
2008, gran parte de la estrategia de la empresa se 

basa en la experiencia con el cliente; en hacer que este 
pueda estar en contacto directo con las novedades de 
producto; en probarlo.

Así, y antes de entrar en contacto directo con los ca-
miones, García explicaba las novedades técnicas y de 
diseño que ofrece esta nueva generación. En primer lu-
gar, destacó la cabina como uno de los espacios a lo que 
más relevancia se le ha dado en términos de rediseño. 
“Aporta unas prestaciones ideales para el sector de la 
construcción”, aclaraba. También dentro de la cabina, los 
nuevos asientos estas cubiertos con vinilo con estampa-
dos XT, que facilitan su limpieza.

Sin embargo, una de las características más interesan-
tes es la nueva palanca manual. Su opción ̀ Opticus´ aporta 
una caja automatizada manual, con cambios por pistones 
neumáticos, que se mueve en dos direcciones: hacia atrás 
y hacia delante. Por medio de la opción `Retarder´ el con-
ductor puede empujar la palanca hacia sí mismo para utili-
zar el freno desde la propia caja de mandos. “Actúa hidráuli-
camente y va frenando en los ejes tractores. Es idóneo para 
retener los camiones en bajada sin tener que recurrir a los 
frenos de servicio. Además, este R4100D desembragable 
ofrece la posibilidad de desacoplarse de la caja de cambios 
cuando no esté en uso”, destacaba García. El freno de con-
traeje logra acelerar los cambios de marcha —los reduce 
a 0,3 segundos—, lo que aporta comodidad y ahorro en el 
combustible. Con ello el vehículo no pierde inercia. No hay 
desgaste o fricción de los piñones de los engranajes.

En lo que respecta al exterior, se ha incorporado un 
estribo delantero que facilita la limpieza, ya que crea 
una especie de escalón que permite alcanzar zonas de 
difícil acceso, como la luneta; un escalón �exible que 
facilita la subida a la cabina y un escalón lateral que 
permite al conductor trepar para poder ver la carga de 

68

Scania presenta las novedades 
de su Gama XT para 2019

Scania ha presentado en el espacio de Les Comes, ubicado en la 
provincia de Barcelona, las novedades más características que ofrecerán 

sus camiones este 2019. Con 518 hectáreas de terreno, más de 60 
kilómetros km de pistas y 20 kilómetros de senderos, esta masía 

catalana ha supuesto durante los días 29 y 30 de mayo un espacio 
idóneo para poner a prueba todas las novedades que incorpora la 

empresa fabricante de camiones.

 Texto: Jon Caballero
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forma sencilla y segura. El nuevo parachoques dispone 
de un ángulo de ataque mucho mayor y lleva luces anti-
niebla incorporadas.

De manera exclusiva, Scania ofrece pedal de embra-
gue a demanda. “Estos vehículos son automáticos, pero 
Scania da la opción de implementar un pedal embrague 
para quien lo pre�era”, explicaba García.

Estos camiones están especialmente desarrollados 
para minería y grúas de gran capacidad. Es por ello que 
disponen de características especialmente pensadas 
para estos entornos de trabajo, como el denominado 
`Hillhold´, pensado para que, al reanudar la marcha tras 
detenerse el camión mientras sube una pendiente, no 
se mueva hacia atrás y mantenga la carga protegida y 
segura.

En de�nitiva, sus prestaciones convierten al camión 
Scania en un producto �able, que aporta estabilidad y 
comodidad, así como buena visibilidad y manejo. Esto se 
da, entro otros factores, gracias a la posición del conduc-
tor en la cabina y al juego de espejos que evita cualquier 
posibilidad de puntos muertos.

Esta gama urbana comenzó a exponerse en 2018. 
Este año se ha lanzado el producto ya completo, muy 
enfocado en el conductor, que es la prioridad de Scania, 
centrándose en aspectos como la seguridad, visibilidad, 
comodidad y accesibilidad. 
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Agenda
 

Matexpo 19
Feria internacional de maquinaria y equipos 
para la construcción, la industria y el medio 
ambiente.
Fecha: del 11 al 15 de septiembre
Localización: Kortrijk, Bélgica
www.matexpo.com

MMH Sevilla 2019
Metallic Mining Hall
Fecha: del 15 al 17 de octubre de 2019
Localización: Sevilla
www.mmhseville.com

BICES 2019
Seminario y exposición internacional de 
maquinaria de construcción, máquinas de 
materiales de construcción y máquinas 
mineras
Fecha: del 4 al 7 de septiembre
Localización: Pekín, China
www.e-bices.org

CECE Summit 2019
Fecha: del 16 al 17 de octubre
Localización: Bruselas (Bélgica)
www.cece.eu

EXCON India
Fecha: del 10 al 14 de diciembre
Localización: Bangalore, India
www.excon.in

Conexpo-CON/AGG 2020
Feria Internacional de Maquinaria de Cons-
trucción
Fecha: del 10 al 14 de marzo de 2020
Localización: Las Vegas, Estados Unidos
www.conexpoconagg.com

Smopyc 2020
Salón Internacional de Maquinaria de Obras 
Públicas, Construcción y Minería
Fecha: del 1 al 4 de abril de 2020
Localización: Zaragoza
www.feriazaragoza.es

Vidhana Soudha de Bangalore, India.
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TALLERES ANGEL ROIG
CTRA. NII, KM 448 - 25181 SOSES (LLEIDA) - TEL. 973 797 155
angelroig@talleresangelroig.com
www.talleresanangelroig.com
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