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' Substrato universal Floragard

» Optima absorcién del agua
gracias a Aqua-Plus®
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e Crecimiento vigoroso y duradero : Dar lo mejor. jDesde 1919!
con abono Premium

www.floragard.de - Tel. +49 (0) 441-2092-0..
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EDITORIAL I

Certamenes especializados
que comparten protagonismo

il

Llega Iberflora 2016 para dar rienda suelta a la pasion por el verde, tal y como reza su lema de 2016. Y
este afio su escaparate se complementa con las casi 200 firmas que acuden a Eurobrico, el Salén
Internacional del Bricolaje, que se celebra en las mismas fechas, dandose asi la mano para conformar el
gran Salén del Bricojardin. Coinciden también en el mismo escenario Vegetal World, Ecofira, Egética y
Laboralia.

Simultanear la celebracién de estos certamenes especializados, compartiendo protagonismo, viene
atrayendo en cada ocasion a un volumen extra de prescriptores que encuentran agrupada una oferta
integral de productos, haciéndoles mas proclives a visitar Feria Valencia, una circunstancia de la que se
benefician los expositores de los sectores representados.

En definitiva, un acierto en su objetivo comun de mejorar la competitividad de las empresas, mediante la
cooperacion, identificando las oportunidades comunes y concentrando los retos estratégicos para hacer
frente a los desafios del mercado.

Iberflora distinguird una vez mas, dentro del ambito de actuacién del certamen, a aquellas empresas que
durante el tltimo afo hayan lanzado al mercado productos y servicios innovadores y pondra en marcha
nuevas apuestas como el | Salén del Arbol. Pero ademas el programa de actividades paralelas es tan
extenso como atractivo y ha sido posible gracias a la colaboracién de las distintas empresas, asociaciones y
colectivos profesionales que se han implicado con la feria. Proyectos como *Inspiratio, que avanzara los
productos méas novedosos para gardens; las Jornadas de Paisajismo del Agora Verde; la gran gala del
sector que se celebrara el martes 27 de septiembre —"”La Noche + Verde”— o los distintos concursos,
como Maestro Florista Iberflora, son solo algunas de las actividades incluidas en una amplisima agenda
que se puede consultar ya en la web del certamen.
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NOTICIAS

Cinesa y Fundacion Affinity
acomodan a més de 30 perros en
Una sesion de cine petfriendlly

Cinesa y Fundacion Affinity han organiza-
do una sesion privada de cine petfriendly
en el cine Cinesa Proyecciones de Madrid.
Se trata de una prueba piloto que ambas
entidades han ideado para avanzar hacia la
normalizacién del acceso de los perros a los

recintos de ocio, lo que ofrece un mayor
abanico de posibilidades a los propietarios
a la hora de planificar actividades con sus
animales de compafiia. Ademas, las mas-
cotas han podido saborear un snack de ul-
tima (marca experta en alta nutricion para
perros y gatos de Affinity) durante la pro-
yeccion, acompanando asi a las palomitas
de sus propietarios.

“En Cinesa buscamos constantemente
nuevas experiencias para ofrecer a nues-
tros espectadores, adaptandonos a las
necesidades de todos ellos. Gracias a la
colaboraciéon con Fundacion Affinity, he-
mos organizado esta sesion petfriendly
abierta a los perros, y el resultado ha si-
do todo un éxito”, ha subrayado Héctor
Premuda, marketing manager de Cine-
sa. "A partir de la prueba piloto realiza-
da hoy, Cinesa estudiara futuras férmu-

las para incluir el acceso de las mascotas
a los 45 cines que tiene repartidos por
todo Espana”.

“Con iniciativas como esta, contribui-
mos a reforzar el vinculo entre los pro-
pietarios y su perros. La posibilidad de ir
al cine con ellos tiene un efecto muy po-
sitivo. Por un lado, abre una nueva puer-
ta hacia la normalizacién de los perros
en nuestra sociedad y, por el otro, per-
mite a los propietarios compartir nuevas
actividades con sus animales de compa-
ffa”, afirma Laura Rodriguez, responsa-
ble de Comunicacién de Fundacion Af-
finity. “Cualquier actividad que humanos
y perros puedan llevar a cabo juntos ayu-
da a fortalecer los lazos emocionales y
potencia los beneficios del vinculo entre
ambos. Este es uno de los objetivos prin-
cipales de nuestra Fundacién”.

El Concello de Allariz firma el Compromiso por el Jardin

El Concello de Allariz for-
maliz6 el pasado 5 de
agosto la firma del Com-
promiso por el Jardin de
La Comunidad Verde. Se
trata de un decalogo
con el que esta organi-
zacién sin animo de lu-
cro quiere involucrar a
los responsables publicos en promover ac-
ciones que impulsen mas y mejores zonas
verdes publicas y privadas en las ciudades.
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Asi, con el apoyo a la jardinerfa y la natu-
raleza urbana, la sociedad podra obtener
y aprovechar todos los beneficios socia-
les, ambientales, econémicos y para la
salud de las personas que estas propor-
cionan. Ejemplo de esta apuesta por la
via “verde” de desarrollo, el Concello de
Allariz puso en marcha su Festival Inter-
nacional de Jardines en 2010, un evento
gue se ha convertido en un referente del
panorama paisajistico en Espana. Allariz
apostaba asf por la naturaleza urbana co-

mo motor de desarrollo del turismo y de
la economia local; y ahora da un paso
mas con la firma de este Compromiso
por el Jardin.

Francisco Garcia, alcalde del Concello de
Allariz, firmé el Compromiso por el Jar-
din por parte del Concello, mientras que
Juan Antonio Casla, presidente de La Co-
munidad Verde, lo hizo en representa-
cion de la asociacion. Todo ello en pre-
sencia de Bernardo Varela, concejal de
Medio Ambiente de la localidad.



Il edicidn de los premios Mercabarna Innova

Mercabarna vuelve a apostar por potenciar la innovacién entre las
700 empresas agroalimentarias de su recinto, a través de la pre-
sentacion de la Il edicién de los premios Mercabarna Innova. El ob-
jetivo, en palabras del concejal de Empresa y Turismo del Ayunta-
miento de Barcelona y presidente del mercado, Agusti Colom, “es
incentivar y recompensar el esfuerzo en investigacion e innovacion
de las pymes que, a pesar de que muchas veces se ven desborda-
das por el trabajo del dia a dia, son conscientes de la importancia
de adaptarse constantemente a las necesidades y gustos cam-

biantes de los consumidores y a diferenciarse de los competidores,
a través de la innovacion”. Por su parte, este afo los galardones
incorporan como novedad una segunda categoria, centrada en el
desarrollo de productos ecoldgicos, en la que el ganador recibira
un premio de 6.000 euros. Segun afirma Colom, “la predisposi-
cion cada vez mayor del ciudadano por los productos ecoldgicos, el
incremento de su consumo, en los Ultimos afos, a pesar de la crisis
econdmica, y las expectativas de crecimiento a nivel europeo, nos
han llevado a potenciar la innovacién también en este campo”.
Para el concejal y presi-
dente de Mercabarna, “es
importante potenciar este
tipo de productos por su
calidad, porque son muy
saludables y respetuosos
con el medio ambiente y
por el efecto positivo que
pueden tener sobre la
economia local y el refuer-
zo de la agricultura de
proximidad”.

Leroy Merlin inaugura su primera tienda en la
ciudad de Madrid

Leroy Merlin ha inaugurado esta ma-
fiana su primera tienda en la ciudad de
Madrid ubicada en el Poligono Indus-
trial Las Mercedes. Al acto han asisti-
do M? José Pérez-Cejuela, directora
general de Comercio y Consumo de la
Comunidad de Madrid, Concha Diaz
de Villegas, directora general de Co-
mercio y Emprendimiento del Ayunta-
miento de Madrid, Ignacio Sdnchez Vi-
llares, director general de Leroy Merlin
Espafa y Luis Maria-Tomé Abella, di-
rector de Leroy Merlin Madrid-Barajas,

entre otros miembros de la compafia.
En palabras de Luis Marfa-Tomé Abella,
director de Leroy Merlin Madrid-Bara-
jas, “Leroy Merlin quiere ofrecer a sus
clientes productos y soluciones donde,
cdmo y cuando quieran, por eso consi-
deramos estratégica esta nueva apertu-
ra. Con este nuevo punto de venta, es-
peramos acercarnos a los madrilefios
para ofrecerles la mejor experiencia en
el acondicionamiento del hogar en
unas instalaciones de facil acceso pen-
sadas para ellos con servicios de guar-
derfa, parking, cafeteria o wifi"”.

Esta nueva tienda es la numero 65 de
la compafia en Espafa y la novena de
la Comunidad de Madrid. Leroy Mer-
lin Madrid-Barajas ha supuesto una in-
version de 25 millones de euros y
cuenta con una superficie comercial de
mas de 10.700 m2 donde ofrecera
asesoramiento sobre acondiciona-
miento del hogar a los madrilefios.
Leroy Merlin Madrid-Barajas cuenta con

199 colaboradores, la mayoria de ellos
procedentes de municipios cercanos co-
mo Coslada o San Fernando de Hena-
res entre otros. Ademads, esta apertura
ha supuesto la creacion de 50 puestos
de trabajo indirectos.

tecnogarden 9
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Christmasworld y Floradecora
forman equipo

a feria de referencia internacional
L Christmasworld, que tendra lugar

del 27 al 31 de enero de 2017 en
Francfort del Meno, reunira las ultimas
novedades en productos de decoracién
de temporada y adornos festivos. A es-
ta feria se le afade ahora una oferta de
innegable frescura en el pabellén 11.1:
flores cortadas y plantas decorativas co-
mo rosas, gerberas, lirios, lisianthus, tu-
lipanes, crisantemos, orquideas, flores
de pascua o arboles de Navidad, asi co-
mo bambus, cactus y suculentas. "En
esta combinacién tan novedosa y Unica
aumentan aun mas las posibilidades co-
merciales", senala Eva Olbrich, directo-
ra de Christmasworld en Messe Frank-
furt Exhibition GmbH, acerca de la
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nueva feria Floradecora, que se cele-
brara en paralelo a Christmasworld. Las
flores cortadas y plantas decorativas
ofrecen un complemento ideal para
una amplia seleccion de productos de-
corativos de temporada, y son la res-
puesta de Messe Frankfurt Exhibition
GmbH a las nuevas necesidades de
clientes como empresas de floristeria,
boutiques de regalos, tiendas de mue-
bles, establacimientos gastronémicos y
hoteleros, negocios de alimentacion,
tiendas de descuento, grandes tiendas
de jardineria o almacenes de bricolaje.
"Otro aspecto importante es que todos
los productos que pueden verse en Flo-
radecora también se pueden pedir, tan-
to en cantidadas grandes como peque-

fas", informa el holandés Ronald van
den Breevaart, de Green Team Consul-
tancy y asesor de Floradecora.

Feria de pedidos

Floradecora se configura en una verda-
dera feria de pedidos, ideal tanto para
expertos en plantas como para quienes
estan empezando en el negocio de las
flores frescas. Lo que se puede ver, tam-
bién se puede pedir. "Eso significa que
no se trata de prototipos que primero
haya que cultivar, sino realmente de
mercancia fresca ready to order". Ade-
mas de grandes tiendas de jardinerfa in-
ternacionales y cooperaciones de ma-
yoristas de flores, también estan
representadas pequefas empresas de




jardineria, lo que permite satisfacer las mas
diversas necesidades sean cuales sean las
cantidades, desde grandes volumenes has-
ta la demanda individualizada de un nego-
cio minorista.

Las flores y plantas son las grandes prota-
gonistas en el innovador concepto del pa-
bellén 11.1, que facilita la eleccién al com-
prador. Asf, por ejempilo, las flores cortadas
se pueden comparar directamente y selec-
cionarse en mesas de presentacion.

En un segundo paso, se pueden realizar pe-
didos directamente a los productores: en
algunos casos se pueden comprar de carri-
tos de venta completos, para colocar tal
cual en la tienda.

Asimismo, los expositores ponen a disposi-
cién de las personas interesadas sus cono-
cimientos especializados y su ayuda en la
manipulacion de flores y plantas frescas.
"No dejamos a ningun distribuidor solo con
productos nuevos: siempre estamos en-
cantados de ayudar y dar un impulso a los
nuevos negocios", subraya van den Bree-
vaart. "Y es que el negocio de las flores y
plantas frescas es méas sencillo de lo que se
piensa, en parte gracias a los arreglos flo-
rales innovadores en el segmento de las
tiendas de conveniencia”.

Lo natural surte efecto

En su opinién tiene sentido ofrecer flores y
plantas frescas como complemento y am-
pliacién de la rica oferta en decoracién de
Christmasworld, recogiendo asi también las
corrientes sociales actuales. "Las flores 'y

plantas siempre han sido un fijo en la de-
coracion festiva, y forman parte de la vida
diaria de la mayoria de la gente. Anuncian
la llegada de una nueva estacion, adornan
la mesa del desayuno, embellecen el salén
y dan un valor anadido a tiendas y nego-
cios", explica van den Breevaart.

Decoracion + flores frescas

Pero las flores y plantas ofrecen mucho
mas: y es que lo verde estd de moda.
Lo natural es una tendencia social que
reclama ser atendida, con sencillez y sin
complicaciones. Los articulos decorati-
vOs que sean bonitos y den poco traba-
jo estdn mas solicitados que nunca. El
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cliente de hoy busca algo sorprenden-
te y espera que sea sencillo.

El éxito que se puede lograr con este
enfoque y con el equipo formado por
“decoracion + flores frescas" queda de-
mostrado con numerosos ejemplos de
muy diversos formatos de comercializa-
cion: por ejemplo, la empresa de jardi-
nerfa Léwer, situada en las cercanfas de
Francfort, sacd con motivo de la Euro-
copa de futbol una maceta con flores
en los colores de la bandera alemana.
Un regalo encantador, y un producto
decorativo sencillo para llevar. Ideas co-
mo éstas ofrecen un caracter de expe-
riencia, crean nuevos estimulos para la
compra y entusiasman a los clientes.
Desde hace algun tiempo, cada vez son
mas las tiendas de descuento que
apuestan por los regalos bonitos, como
los ramos de flores ya decorados. "Y
con un éxito cada vez mayor", confir-
ma Britta Troster, responsable de Pro-
ducto Flores y Plantas decorativas en
Agrarmarkt Informations-Gesellschaft
mbH (AMI). También Blume 2000 o el
gigante de los muebles lkea se lo po-
nen facil a su clientela: los arreglos flo-
rales ya decorados se venden listos para
colocar tal cual en casa. Ante todo, co-
modidad. Como en la nueva Floradeco-
ra: del 27 al 30 de enero de 2017 en el
pabellén 11.1, con flores frescas y plan-
tas decorativas ready to order.

tecnogarden 11
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MARC DARO,
ESPECIALISTA EN BRICOLAJE
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; ESPERAMOS QUE
NOS GOBIERNEN?

¢ 0 Nos gobemamos nosotros mismos?

Esta es la pregunta del millén, la que
muchos empresarios, fabricantes, comercia-
lizadores, consumidores, se hacen en nues-
tro pais desde hace més de un afio. Es la
toma de una decisién de una actitud, que
por desgracia muchas personas a nivel pro-
fesional sobre todo se estan planteando. Ya
que los tedricamente preparados y elegidos
para ellos son incapaces, por decirlo de algu-
na manera, de ponerse de acuerdo, de acer-
car posiciones, de trazar puentes de cone-
xion para poder gobernar el barco de este
pais.

Pero como ya casi nadie cree en que esto
sea posible, nos hemos acostumbrado a
que aquellos que elegimos para que nos
gufen no encuentran ni su propio camino.
Por todo ello, hemos de tomar el timén de
nuestros propios destinos, de nuestros
caminos.

Hemos de ser patrén, marinero y timonel.
Hemos de creer en nuestras propias decisio-
nes, en nuestros propios actos. Podemos
equivocarnos, pero en esto esta la grandeza
de tomar decisiones. Sabemos que hemos
de reformar nuestros negocios, poner al dia
nuestras instalaciones, modernizarnos, ata-
car al cliente para que acuda a nuestras tien-
das. Debemos poder hacer atractiva nuestra
oferta, estudiar a la competencia, no temer-
la, pero si sabernos adaptar. Deberiamos
poder tener las respuestas a las preguntas y

12 tecnogarden

Debemos ser activos y estar
presentes en ferias,
eventos, en internet, en
foros... Porque si
esperamos a que los
preparados, teéricamente,
para tomar las riendas 'y
decisiones lo hagan,
perderemos muchos trenes;
sobre todo, teniendo
presente que si el tren del
futuro, del progreso de
nuestro negocio, sea de
jardineria, ferreteria,
bricolaje... se cae del
camino, ellos no van a
sufrir ni un minuto por ello.

necesidades de nuestros consumidores,
pero no las de hoy, sino las de los proximos
tres afos.

Anticiparse en ganar, tomar decisiones es
arriesgado, salir de la zona de confort y jus-
tificacion es peligrosa, pero los que ganany

avanzan suelen ser los que toman ciertos
riesgos. Los que innovan, marcan tenden-
cias, van por delante.

Debemos ser activos y estar presentes en
ferias, eventos, en internet, en foros...
Porque si esperamos a que los que, tedrica-
mente, preparados para tomar las riendas y
decisiones lo hagan, perderemos muchos
trenes; sobre todo, teniendo presente que
si el tren del futuro, del progreso de nues-
tro negocio, sea de jardineria, ferreteria,
bricolaje... se cae del camino, ellos no van
a sufrir ni un minuto por ello. Ya que siem-
pre les quedaran otra y otra, y otra oportu-
nidad en donde justificar que la culpa o
incompetencia no es cosa suya.

Salgamos del sillén, no esperemos que
otros hagan por nosotros lo que nosotros
no somos capaces de hacer. Seamos amos
y propietarios de nuestras decisiones, asu-
miendo nuestros éxitos y fracasos.
Salgamos a ver qué hay mas alla de las
puertas de nuestros negocios. Veamos a
otros competidores, proveedores, consumi-
dores. Demos salud a los diferentes secto-
res, ferias, foros, mercados..

Qué mejor ocasion que vernos y comentar
coémo va todo en Eurobrico, en Iberflora, o
en cualquier otro certamen de estos merca-
dos. Seamos libres para equivocarnos, ya
que otros tienen demasiado miedo para
serlo.
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Bosch Herramientas Eléctricas
presento sus novedades, promociones y
soluciones en bricolaje y jardin para el
usuario y la distribucion

El pasado 16 de junio, Bosch Herramientas Eléctricas celebré la Jornada de Bricolaje y Jardin
en un hotel en Madrid, donde presenté a sus principales clientes del sector del bricolaje los
nuevos lanzamientos y promociones en herramientas eléctricas y accesorios de sus marcas
Bosch, Skil y Dremel para el segundo semestre del afno. La presentacion se centré en la
apuesta por el canal tradicional mediante la innovacion tecnolégica, la comunicaciéon al canal
y a los usuarios y la importancia de la distribucion.

Abrié el evento Jestis Martinez, director comer-
cial del Canal Tradicional de Herramientas
Eléctricas, quien hablo de los datos globales
del Grupo Bosch y de la divisién en particular;
de la importancia de la distribuciéon y de las
nuevas tendencias del consumidor a la hora de
comprar. Asi mismo, también compartié con
los asistentes el desarrollo del nuevo disefio
corporativo de Bosch.

Daniela Barros, brand manager de Bosch
Bricolaje, enfocd su presentacion en los tres
pilares de la gama: innovacion, campanas y
comunicacion. Bosch Bricolaje sigue apostan-
do por dar soluciones al usuario y facilitar sus
trabajos con diversas herramientas. Se presen-
t6 ademas la Campana de Navidad, en la cual,
por la compra de herramientas de Bosch
Bricolaje y Herramientas de Medicion el usua-
rio recibira gratis un producto de la linea blan-
ca de Bosch. Ademds, estas Navidades, la
herramienta estrella, el atornillador 1XO, ven-
dra con regalo: el IXOlino, un atornillador de
juguete.

A continuacion, Patricia Vifa, Brand Manager
de Bosch Jardin, centré su presentacién en los
tres pilares de la gama: el robot cortacésped
Indego —con nuevos modelos y una camparia
de instalacion gratuita—, la gama de hidrolim-
piadoras —con nuevos modelos y una campa-
fa de regalo de kits de succion y de emergen-
cia— y las baterfas, la energia que necesita el
usuario para trabajar. De cara a la campana de
otofio de jardin, se presentaron las promocio-

nes con sierras de cadena a un precio especial
0 con unas gafas UVEX de regalo y con el
soplador con una bolsa recoge hojas.

Por su parte, Filip Koniczny, brand manager de
Bosch Accesorios, presentd el sistema Starlock
para multiherramienta, la solucién universal
més versatil y completa para el cambio del
accesorio y de aplicaciones en solo tres segun-
dos. También present6 soluciones en lijado con
una nueva gama de tacos de lijas por codifica-
cién de colores y trabajos. Finalizé su presenta-
cién con la coleccién de sets y maletines de
accesorios para el bricolador a unos precios
muy competitivos.

Maria Arnaiz, Brand Manager de Bosch
Herramientas de Medicién, mostro los nuevos
niveles de linea laser Quigo IIl'y Quigo Plus.
Este Ultimo proyecta lineas de referencia facili-
tando el trabajo de nivelacion. También se ha
mejorado el medidor de distancias laser PLR

25, siendo ahora més compacto e intuitivo.
Marta Ruiz de Castroviejo, brand manager de
Skil, presentd novedades en la gama de ator-
nilladores de litio a precios muy competitivos.
Ademds, present6 en la parte de jardin, dos
nuevos sopladores con una rueda giratoria de
360°, que facilita el trabajo del usuario. La
Campana de Navidad va a consistir en maqui-
nas de referencia equipadas con accesorios.

Y para concluir las presentaciones, Patricia
Vifa, en representacion de Dremel, presento la
Campafia de Navidad, en la que Dremel con-
tara con tres kits promocionales compuestos
por la multiherramienta Dremel 3000, acceso-
rios, complementos y presentados en embala-
jes muy atractivos. Este aflo, como novedad,
este embalaje tiene en su interior un ajedrez,
por lo que el usuario podra montarlo o crear
uno nuevo, ya que, ademas, se realizaran con-
cursos online.
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GalLaBau 2016 avanza
a buen ritmo

e Los preparativos de la feria marchan viento en popa
e Se han llevado a cabo ajustes conceptuales

Del 14 al 17 de septiembre de 2016, el centro ferial de Nuremberg se volvera a transformar en
el lugar de encuentro para los profesionales del sector verde de Europa y de todo el mundo.
Todos los que planifican, construyen y mantienen jardines, parques, espacios al aire libre,
campos de deporte, juegos y golf, se informaran en GaLaBau, Salén Internacional de Areas
Verdes Urbanas y Espacios Libres, sobre los ultimos productos y servicios. { C6mo marchan los
preparativos de la feria?, ;qué seguira siendo como hasta ahora y qué cambia en GaLaBau
2016? Estas y muchas otras cosas queremos saber de Stefan Dittrich, que organiza el certamen
ferial junto con su equipo de la NiirnbergMesse.
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¢Como marchan los preparativos de
GalLaBau 2016?

Puedo decir que los preparativos marchan muy
bien. El nimero de expositores inscritos es sig-
nificativamente superior al de hace dos afos.
Cabe destacar en particular la evolucion de los
participantes internacionales: de Francia se han
inscrito ya casi el doble de empresas de las que
participaron en la pasada convocatoria de
2014, y solo son cifras provisionales. Por
supuesto, el nimero exacto de los expositores
no se conocera hasta que comience la feria
pero contamos con unas 1400 empresas inter-
nacionales. Por lo tanto, GalaBau sigue cre-
ciendo y podemos ofrecer una oferta todavia
mas amplia a nuestros visitantes, que espera-
mos vuelvan a ser unos 67.000.

Una buena noticia. ;Afecta esta
evolucion también a la superficie
expositiva?

Si. Para hacer frente al nuevo incremento de
la demanda de espacio volveremos a contar
en la cita de 2016 con el pabellon 2 para
alojar la presentacion del segmento de
plantas y materiales de construccién. La
Copa de los Paisajistas, que hasta ahora
tenfa lugar en este pabellén, se muda a
nuestro atractivo parque ferial. Al aire libre,
en condiciones de trabajo reales, tendra
lugar en una zona céntrica el popular con-
curso de jévenes promesas para los visitan-
tes. Esta es una de las novedades de 2016.

En lo que se refiere a las novedades
de Galabau 2016, ;qué novedades
encontraremos?

La operacion principal se seguird realizando

en GalaBau con la instalacion y el manteni-
miento de los jardines privados. El paisajista
actla cada vez mas como consultor de esti-
lo de vida para disefiar el hogar de ensuefo.
Para reflejar esta tendencia, se organizé por
primera vez en GalLaBau 2014 una pequefia
area especial en forma de jardin privado de
disefio personalizado. En este sentido conti-
nuaremos en la edicién de 2016 con una
amplia area, completamente renovada, de
Garten[T]Rdume (jardines de ensuefo). En
el stand de nuestra socia BGL, en el pabe-
[lén 3 A, es decir, en més de 1000 metros
cuadrados, se presentan este afio nuevos
impulsos del campo del disefio exclusivo de
los espacios al aire libre. También se produ-
cirdn cambios en las entregas de los pre-
mios en el marco de GalaBau. Por primera
vez tendrdn lugar todas las condecoracio-
nes en una superficie con un nuevo disefio.

£Qué seguira igual?

No habra cambios en el popular Meeting
Point Golf del pabellén 4 A, el punto de
encuentro para los greenkeepers y gestores
de campos de golf. La Asociacién Alemana
de Fabricantes de Juegos Infantiles e
Instalaciones Recreativas (BSFH) organizara
en el pabellén 1 su exposicién especial
"Movimiento en el parque" y conferencias
paralelas. Los visitantes profesionales obten-
drdn agui numerosas sugerencias para dise-
far espacios atractivos de movimiento en el
parque y se les anima a probarlos. También
se pueden probar naturalmente nuestras
areas de actividades. Los expositores de
GalaBau exhibirdn aqui maquinas para el
cuidado y la preparacién de los suelos (corta-

céspedes, escarificadores, excavadoras,
pequeias mdaquinas para el sector de la
construccion, trituradoras, etc.) sobre hierba
y suelo en condiciones reales. En el pabellén
3 A se trataran las necesidades de los arbo-
les. En el area de arboricultura LIVE, los visi-
tantes podran asistir a frescas conferencias y
demostraciones en una plataforma especial.

Uno de los objetivos a medio y
largo plazo es continuar internacio-
nalizando GalLaBau. ;Cual es la ten-
dencia actual?

GalaBau es, desde hace muchos anos, la
feria de referencia en Europa en lo que se
refiere a planificacion, construccion y man-
tenimiento de los espacios verdes. El sector
europeo sigue estando muy bien y lo nota-
mos en la creciente internacionalizacion del
certamen. Por supuesto, nosotros apoya-
mos esta evolucion a través de medidas
especificas. En este sentido, a finales de
2015 hicimos una gira por primera vez en el
Reino Unido, Francia e Italia con el fin de
presentar personalmente GalLaBau en actos
informativos y convencer a potenciales nue-
VoS expositores para que participen. Las
mismas medidas las estamos llevando ahora
a cabo en Londres, Paris, Bratislava y Milan.
Pero, en general, cabe decir que una cosa es
la cantidad y otra, la calidad. En GalLaBau
tenemos visitantes de muy alta calidad,
como confirman los expositores después de
cada convocatoria. Y este seguira siendo en
el futuro nuestro modelo a seguir.
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spoga+gafa 2016
destacado aumento de visitantes

La feria spoga+gafa finalizé el 6 de septiembre de 2016 con un resultado muy positivo. Mas de
39.000 visitantes de 106 paises han asistido este afno a la feria internacional del jardin de Colonia.
spoga+gafa 2017 se celebrara del 3 al 5 de septiembre de 2017.

Fotos: Rubén Yanes

sus novedades y presentarlas a todo el
sector del jardin durante tres dias en
los pabellones del recinto ferial de
Colonia.

Respuesta de los profesionales

Representantes del sector han confir-
mado el excelente resultado del even-
to. John W. Herbert, General Secretary
de la Asociacién europea de venta del
comercio minorista de bricolaje y jardi-
neria (EDRA, European DIY Retail
Association), ha valorado asi la feria
spoga+gafa de este afo: “Para los
miembros de EDRA, asi como para los
miembros de la red GHIN (Global
Home Improvement Network), la edi-
cién de spoga+gafa de este afio ha
sido un evento de éxito extraordinario.

n comparaciéon con el afio anterior se
E ha alcanzado un incremento de alre-

dedor del seis por ciento en el nu-
mero de visitantes. “spoga+gafa 2016 ha
sido un completo éxito. La feria internacio-
nal del jardin ha obtenido este afio unos
datos magnificos tanto cualitativa como
cuantitativamente, reforzando de esta ma-
nera su posicion como feria lider interna-
cional en el sector ‘verde'”, ha indicado Ka-
tharina C. Hamma, Chief Operating Officer
de Koelnmesse. “Con un 60 % de visitan-
tes procedentes de fuera de Alemania se
ha vuelto a confirmar la elevada interna-
cionalidad del evento. Nos satisface espe-
cialmente haber sido capaces de obtener,
asimismo, un aumento del 7 por ciento en
los visitantes procedentes de Alemania.

internacionalidad. Un total de 2.032  El nimero de empresas asociadas que
Datos de participacion empresas de 57 paises (83 %de fuera  han visitado spoga+gafa ha alcanzado
spoga+gafa ha podido crecer de de Alemania) han elegido spoga+gafa  un nivel récord y la respuesta recibida
nuevo ligeramente en términos de  como plataforma para dar a conocer  tras las visitas ha sido muy positiva.
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Respuesta de los visitantes

La edicion spoga+gafa 2016 ha abar-
cado un area de 225.000 metros cua-
drados y ha ocupado los pabellones 1
al 7, el 9y el 10. Con el traslado del
evento paralelo spoga horse al pabe-
llbn 11, los cuatro segmentos de ofer-
ta de spoga+gafa se han presentado
sin interrupcién a lo largo del todo el
Boulevard, el paseo central de la feria.
La presentacion concentrada de las
areas “garden living”, “garden crea-
tion & care”, “garden bbg"” y “garden
unique” ha recibido una respuesta
positiva por parte de los visitantes pro-
fesionales, también debido a la opti-
mizacién de los trayectos. El disefio del
“boulevard of ideas”, con muchas
plantas vivas y una oferta de presenta-
ciones adicionales por parte de los
expositores, asi como la avenida de las
plantas, situada en el pasillo entre los
pabellones 4 y 5, también han gozado
de gran popularidad entre los visitan-
tes. Asimismo, ha destacado la adap-

tacion conceptual del segmento de
oferta “garden unique”: la ampliacion
de la oferta expositiva con mas marcas
ha propiciado una mayor asistencia.

Resultados de la encuesta

La diversidad de oferta, la optimiza-
cion de trayectos dentro de la feria y el
disefio de la superficie de exposicion y
el programa paralelo orientado a los
diferentes publicos objetivos han teni-
do un impacto positivo en la satisfac-
cién de los visitantes, como muestran
los resultados de la encuesta que se les
ha realizado. Un 78 % de los encues-
tados se ha manifestado satisfecho o
incluso muy satisfecho con la consecu-
cion de los objetivos que se marcaron
para la feria. De acuerdo a esto, tam-
bién ha sido muy elevada la cuota de
recomendacion de la feria: un 91 %
recomendaria la visita de spoga+gafa
a un buen compafero de negocios.
También la calidad del perfil de los visi-
tantes ha contribuido al buen ambien-

te en la feria: alrededor de un 71 % de
los encuestados participa en las deci-
siones de compra de sus empresas, un
38 % lo hace incluso de forma deter-
minante. Asi, en cuanto a la estructu-
ra de los visitantes, el grupo mas
representado en spoga+gafa lo han
constituido personas responsables de
la direcciéon o gestién empresarial.

spoga+gafa 2016 en cifras

En spoga+gafa 2016 han participado
2.032 empresas de 57 paises; un 83
% de las empresas son de fuera de
Alemania. Entre los participantes ha
habido 334 expositores y 13 represen-
taciones de empresas de Alemania, asi
como 1.667 expositores y 18 repre-
sentaciones de empresas de otros pai-
ses. Incluidas las estimaciones para el
Ultimo dia, méas de 39.000 visitantes
de 106 paises han acudido a
spoga+gafa 2016. El porcentaje de
visitantes profesionales de fuera de
Alemania se ha situado en un 60 %.
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Eurobrico perfila
préxima edicion

Los principales distribuidores del sector del bricolaje y la ferreteria, que componen el comité
organizador de Eurobrico, junto con su presidente, Luis Franco, y su director, Alejandro Roda, se han
reunido para perfilar lo que sera la proxima edicién del certamen, tanto a nivel organizativo como de
contenidos. Al inicio de la jornada, Jaume Cladellas, gerente de la cooperativa de ferreteria y
bricolaje, agradecié al certamen el haber escogido sus instalaciones para celebrar esta ultima reunién
previa a la celebraciéon de esta feria.

urante el encuentro, que ha teni-
Ddo lugar en las instalaciones de la

central de QF Plus en Barcelona, el
comité cerrd el programa de actos que ten-
drén lugar en paralelo a la exposiciéon co-
mercial, y que tienen como objetivo dotar
al certamen de contenido de maxima cali-
dad e interés para visitantes y expositores.
En ese sentido, vuelve a Eurobrico el Area
de Inventores; la Pasarela de Novedades y
también los premios Eurobrico, que reco-
nocen el mejor producto sostenible: por un
lado el premio a la innovacién y, por otro,
el reconocimiento al mejor invento presen-
tado. Asimismo, el consumidor y su com-
portamiento cobran especial importancia
en el programa de conferencias.
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Por su parte, vuelve el taller solidario
organizado por Briconatur y, como
novedad en esta edicién, tendra lugar
una competicién de instaladores orga-
nizada por Leroy Merlin, entre otras
muchas actividades.

Eurobrico Bussines Class

Otro tema de interés durante la reunién
ha sido informar a los asistentes de la
evolucion del programa de captacion
de compradores europeos, Eurobrico
Bussines Class. Con esta iniciativa el
certamen convoco en su pasada edicién
a un total de 180 profesionales de
grandes cadenas y grupos de compra
procedentes de paises europeos y sud-
americanos. "El objetivo de esta edicién
es superar esa cifra en numero y cali-
dad, buscar un perfil de gran compra-
dor, conocedores del interés que des-
pierta el producto nacional por su cali-
dad, precio y profesionalidad en el
mundo del bricolaje” apunta el presi-
dente del certamen. Por el momento,
han confirmado la visita a Eurobrico un
numeroso grupo de compradores del
Grupo Alliance, Bauhof, Byggmax,
Byko, Hubo, United Hardware, Utility y
Bricoma, todos ellos importantes res-
ponsables de compra de paises como
Portugal, Bélgica, Estonia, Suiza,
Irlanda, Italia, Marruecos e Islandia.
Eurobrico abrird sus puertas en Feria
Valencia el proximo mes de septiembre,
concretamente del 28 al 30.
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Iberflora llega

expositivo

espacio

Iberflora, evento profesional del sector verde de Europa, regresa a feria de Valencia del 28 al 30 de
septiembre con una gran oferta comercial y formativa del negocio de la planta, flor, jardineria,
paisajismo, tecnologia y bricojardin, ademas de jornadas técnicas, exposiciones, congresos,
demostraciones, premios y exhibiciones. La feria mostrara en su 452 edicién una zona expositiva de
mayor dimensién que en anteriores citas, asi como nuevas apuestas como el | Salén del Arbol.

| extenso programa de actividades
Eparalelas ha sido posible gracias a la

colaboracién de las distintas empre-
sas, asociaciones y colectivos profesionales
que se han implicado con la feria. Proyec-
tos como *Inspiratio, que avanzara los pro-
ductos mas novedosos para gardens; las
Jornadas de Paisajismo del Agora Verde; la
gran gala del sector que se celebrara el
martes 27 de septiembre —"La Noche +
Verde"— o los distintos concursos, como
Maestro Florista Iberflora, son algunas de
las actividades incluidas en su agenda.

La noche + verde, una fiesta de la
jardineria

Iberflora y Jardinarium organizan el mar-
tes 27 de septiembre La noche + verde,
un evento que pretende homenajear a
los centros de jardinerfa. De este modo,
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la organizacién ha invitado a los cien
principales gardens de todo el pais a un
encuentro que tiene por objetivo reivindi-
car el papel de estos espacios como los
verdaderos especialistas del sector verde.
Los centros de jardineria invitados asistiran
de forma gratuita a una cena con musica
en directo y varias zonas de degustacion y
bebidas. Asimismo, a cada asistente se le
entregara un Cuaderno de tendencias
decoracion exterior primavera-2017.
Como gran atraccion, se presentard el
audiovisual 30 afios de historia del sector
verde. Un paseo por el tiempo, de la
mano de la AECJ y de Garden Magazine,
en el que se destacaré a las personas, las
empresas y los proyectos que han marca-
do la evolucion del sector.

Por su parte, los expositores de Iberflora
tendran prioridad y estaran presentes con

distintos formatos de participacion, ya sea
mediante patrocinios o colaboraciones.

Inspiratio* by Iberflora, una inicia-
tiva dirigida a centros de jardineria
Los centros de jardineria tendran en
Iberflora una gran oportunidad para
conocer lo que estard de moda la proxi-
ma temporada. Sera gracias al proyecto
Inspiratio* by Iberflora, una iniciativa lan-
zada por el certamen con el objetivo de
que los gardens puedan anticiparse al
mercado y ofrecer los productos mas
novedosos y atractivos.

Inspiratio* contaré con cuatro pasarelas
que, de manera estratégica, conectaran
los diferentes pabellones de la feria para
garantizar el transito entre ellos. En la
puesta en escena de los espacios colabo-
raran firmas representativas en interioris-



mo y decoracion como Elho, Kaeming o
Vondom, que ya han confirmado su par-
ticipacion en tres zonas diferenciadas.

La iniciativa permitird conocer tendencias
actuales en disefio, decoracién, mobilia-
rio de exterior, accesorios de jardin, eco-
logia, sistemas de sostenibilidad, huerto
urbano y agrotienda.

Salon del Arbol

Iberflora tambifien acogera el | Salén del
Arbol, la primera feria de dmbito nacio-
nal dedicada integramente al sector de la
arboricultura ornamental. En ella se pre-
sentard la técnica, tecnologia, maquina-
ria, herramientas y divulgacion relaciona-
da con el arbol ornamental.

Este espacio se configurard en tres gran-
des dareas. La primera, la zona expositiva,
estara destinada a la oferta de productos y
servicios de empresas de maquinaria y
materiales auxiliares, empresas de servi-
cios-instrumentos-fitosanitarios-software,
arbolistas-podadores, autdbnomos, viveros
de arboricultura, asociaciones e institucio-
nes afines y organismos publicos. En la
“zona-demo” los expositores realizaran
intervenciones rapidas y participativas de
las novedades e innovaciones de sus pro-
ductos. Y la tercera, el drea de conferen-
cias contara con charlas y debates dividi-
dos en tres areas tematicas: técnica, pro-
fesional y divulgacion.

Al respecto, el presidente de la
Asociacion Espafiola de Arboricultura,
Jacobo Llorens, subraya: “Prueba de que
el Salén del Arbol es un evento sin pre-
cedentes en nuestro sector es el apreta-
do y ambicioso programa de actividades
paralelas que esta organizando la AEA
como acompanamiento de la exposicion
comercial, y que reuniré a todos los acto-
res principales de la arboricultura orna-
mental de nuestro pais”.

“El Salén del Arbol constituye, sin duda,
una de nuestras grandes apuestas para
2016 y estamos seguros de que va a
tener una excelente respuesta por parte
del profesional”, asegura Miguel
Bixquert, director de Iberflora. La iniciati-
va forma parte del Plan Estratégico de
Iberflora 2016, que plantea aglutinar
nuevos sectores para ganar poder de
convocatoria en un afio en el que ade-
mas Iberflora coincide en Feria Valencia

con la Feria Internacional del Bricolaje,
Eurobrico, asi como con los certdmenes
Vegetal World, Ecofira, Egética vy
Laboralia. Todas ellas formaran un esca-
parate global que sumara en torno a 800
expositores y se prevé que atraiga a mas
de 30.000 visitantes.

Sesiones de Tree Climbing

El 28 de septiembre se llevaran a cabo las
sesiones de Tree Climbing en el espacio De-
mo de Iberflora. Estas sesiones consistiran
en demostraciones de trepa en las que se
realizaran ejemplos de instalacion de cuer-
da, rescate, pruebas de ascenso mediante
la técnica de presa de pie, etc., todo ello si-
tuado tras el Agora Verde para una mayor
visibilidad. Se espera contar con los mejo-
res trepadores a nivel nacional, con quienes
se podra conversar y compartir inquietudes.
Interesantes seran también los momentos
Demo, en los que las marcas tendran un
escenario para presentar novedades y otros
productos.

Concurso floral

Iberflora, volverd a tener el arte floral
como eje principal en su Ronda de floris-
tas, el espacio que dedica al ambito de la
floristeria. En esta ocasién, y gracias a la
colaboracién de empresas expositoras, la
feria ha creado el Premio Maestro Florista
Iberflora, con el objetivo de reconocer e
incentivar la labor de los profesionales del
arte floral.

Tal como consta en las bases del concurso,
“se pretende premiar a aquellos profesio-
nales que sean capaces de realizar traba-
jos completos en los que la estética y la
técnica convivan en perfecta armonia, sin
perder de vista el aspecto comercial”. En
el concurso participan floristas sin limite
de edad que han acreditado su ejercido
la profesién durante un minimo de cinco
anos, y presentado fotografias del traba-
jo propuesto para esta primera convoca-
toria: Ramo de novia de técnica libre con
calas como flor protagonista.

Un jurado profesional elegird los mejores
trabajos valorando la técnica empleada,
la correcta utilizacion y trabajo de las flo-
res y la combinacion de colores. El gana-
dor obtendra un cheque regalo de 5.000
euros para gastar en flores, verdes, plan-
tas y complementos para su floristeria,

mientras que los finalistas obtendran un
cheque regalo de 500 euros para el
mismo proposito.

Alrededor de 30 participantes desarrolla-
ran las pruebas durante Iberflora 2016,
en concreto durante los dias 28 y 29 de
septiembre. Se sucederan distintas prue-
bas eliminatorias que se iran alternando
durante los dos dias con ponencias de
expertos de algunas de las mejores
empresas productoras de flor a nivel
mundial. Asimismo, durante las mismas
se abordaran claves sobre determinados
tipos de flor, variedades, caracteristicas y
adecuado manejo y trabajo.

Escuela familiar agraria “El Campico”
Los visitantes podran conocer en la feria
la oferta formativa de la escuela familiar
agraria "El Campico”.

La iniciativa de creacion de las EFAs
correspondié a un grupo de profesiona-
les que recibieron el impulso inicial del
santo aragonés José Marfa Escriva
(1902-1975), quien advertia la necesi-
dad de promover la mejora de las con-
diciones de vida y de trabajo de los
habitantes del medio rural.

Hasta el dia de hoy se ha ayudado a la
formacion de muchas personas y fami-
lias del medio rural y a elevar el nivel de
vida y desarrollo. Actualmente, el cen-
tro cuenta con una amplia oferta de
estudios, entre los que se encuentran la
Educacién Secundaria Obligatoria y la
Formacién Profesional Bésica en Agro-
jardineria y composiciones florales.
Asimismo, cuenta con cuatro ciclos
formativos: dos de Grado Medio (jar-
dinerfa y floristeria, por un lado, y sis-
temas microinformaticos y redes, por
otro) y dos de Grado Superior (el pri-
mero de ellos entorno a la gestion
forestal y del medio natural y el
segundo en relacién al desarrollo de
aplicaciones multiplataforma).
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___ I B ENTREVISTA

Oscar Calabuig,

presidente de Iberflora

“Los mercados exteriores son fundamentales para el sector y estan
teniendo una evolucion muy positiva”

onstante, organizado y comprometido
‘ con la feria Iberflora. Son palabras que

definen la personalidad y el trabajo de
Oscar Calabuig, presidente de Iberflora. Esta pré-
xima edicion —que tendra lugar del 28 al 30 de
septiembre— aterriza con nuevas propuestas y
objetivos, empezando por su acertada imagen,
encargada a Floramedia—Floracom. Con ella, es-
ta agencia especializada ha logrado transmitir
naturaleza, frescura y optimismo en el futuro,
brindando elementos iconograficos que repre-
sentan cada uno de los sectores que se dan cita
en este salon: planta, flor, paisajismo, tecnolo-
gfa, bricojardin y productos de temporada.
Para el eslogan se ha optado por una frase corta
y apelativa a la emocién Pasion por el verde, co-
mo forma de resumir el espiritu de todas las per-
sonas e instituciones que se dan cita, afo tras
ano. Oscar Calabuig transmite en esta entrevista
esa emocion ante la llegada de una cita que,
afo tras afo, nos sumerge en un fascinante via-
je de tres dias, gracias, no solo a su exposicién
botanica, sino a la muestra de los nuevos pro-
ductos y soluciones de las empresas y al trabajo
de los profesionales del sector, que van marcan-
do las tendencias que abrigan cada nueva tem-
porada.
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¢Como se perfila la proxima edicion
de Iberflora?

Es una edicion ilusionante, no solo por la
amplia y atractiva oferta que hemos consegui-
do reunir en la parte expositiva sino también
por la gran cantidad de nuevos proyectos que
hemos puesto en marcha, gracias a la implica-
cion de las principales asociaciones y colecti-
vos profesionales del sector. Concursos, expo-
siciones, tendencias, espacios de networking y
presentaciones van a aportar valor al escapa-

Quie

L TR

“A pesar de haber
tenido un ejercicio
atipico por cuestiones
meteoroldgicas, lo
cierto es que las ultimas
cifras son excelentes.
Los mercados exteriores
son fundamentales para
el sector y estan
teniendo una evoluciéon
muy positiva,
especialmente en
algunos casos como el
mercado francés”

rate y reforzar a Iberflora como cita de visita
obligada para todos los profesionales vincula-
dos con el sector verde.

¢Cuales son las novedades y ejes mas
destacables del programa de esta
nueva edicién?

Siempre buscamos nuevas propuestas. En la
préxima edicién, del 28 al 30 de septiembre,




destaca la celebracién en el marco de
Iberflora del / Salon del Arbol, el primer
salon monografico que vamos a poner en
marcha de la Asociacion Espaiola de
Arboricultura. Ademas tendremos un pro-
yecto muy atractivo en torno a los huertos
urbanos, que estan ganando cada dia mas
adeptos y que forman parte de un estilo de
vida vinculado a la naturaleza, a la alimen-
tacién saludable y al ocio al aire libre.
Ademas, en Iberflora 2016 vamos a avanzar
los productos mas novedosos de decoracion
exterior (con el proyecto *Inspiratio) y ten-
dremos una gran gala sectorial, La Noche +
Verde. Estas son algunas de las grandes
bazas para esta edicién, sin duda una de las
més ambiciosas.

¢Qué es La Noche + Verde y qué se
pretende con esta?

La Noche + Verde es la gran fiesta anual de
la jardineria. Un evento que organizamos
con la central Jardinarium y que pretende
servir de homenaje y punto de encuentro a
los centros de jardineria, verdaderos espe-
cialistas del sector verde. Estan invitados los
cien principales gardens de todo el pais y
durante la gala, que tendrd lugar la noche
previa a la inauguracién de Iberflora; es
decir, el martes 27 de septiembre, habra
musica en directo, y varias zonas de degus-
tacién y bebidas. Una gran fiesta para reu-
nir a todos los profesionales del sector y rei-
vindicar su labor.

¢Cual es el objetivo de Inspiratio by
Iberflora?

Es un proyecto pionero que pretende dar a
conocer a los centros de jardineria lo que
estara de moda la préxima temporada, para
que puedan ofrecer a sus clientes los pro-
ductos mas novedosos y atractivos.
Inspiratio* constard de cuatro pasarelas que
conectaran los distintos pabellones de la
feria y en la puesta en escena colaboran fir-

mas emblematicas de interiorismo y decora-
cion como Elho, Kaeming O Vondom.

¢{Como facilita Iberflora la activi-
dad econdémica del sector?

Iberflora es, efectivamente, un foro de
negocio donde las empresas acuden a
mostrar sus productos y hacer nuevos con-
tactos. Pero lejos de ser un mero escapara-
te comercial, hace tiempo que dimos un
paso adelante y quisimos reforzar otros de
los papeles clave que pensamos que cum-
ple la feria: ser punto de encuentro profe-
sional, espacio de networking, de inter-
cambio de ideas, de formacion, informa-
cion y también de ocio. De ahf la cantidad
de actividades programadas con los gran-
des protagonistas del sector verde, desde
las propias empresas, hasta los profesiona-
les, las asociaciones, instituciones y colecti-
vos. En este sentido, el programa de este
ano es amplisimo. Incluye, ademas de los
proyectos ya comentados, las /I Jornadas
de Paisajimo en nuestro “Agora Verde",
Iberflora Innovacién, el nuevo concurso
Maestro Florista Iberflora dentro de nues-
tra Ronda de Floristas, las distintas activi-
dades y concursos impulsados por la aso-
ciacion valenciana Asfplant, la muestra
Espacios Verdes 2*2, exhibiciones de trepa
de arboles, espacios demo y muchas otras
propuestas que pensamos que son de gran
interés para los profesionales.

Después de tantas ediciones con-
juntas con Eurobrico, ;qué valora-
cién hace de esta sinergia?
Eurobrico es también una feria referente
en su sector y su celebracién, cada dos
afnos, suma siempre a lIberflora. Suma
atractivo, interés, visitantes y negocio. De
hecho, el Salén del jardin, donde se mues-
tra producto de ambos certdmenes, es
uno de los grandes focos de atraccién del
escaparate.

Parece que la salida de la crisis pasa
por la exportacion, como ayuda
Iberflora a las empresas para abrir-
se a los mercados exteriores?

A pesar de haber tenido un ejercicio atipico
por cuestiones meteoroldgicas, lo cierto es
que las Ultimas cifras son excelentes. Los
mercados exteriores son, como usted dice,
fundamentales para el sector y estdn
teniendo una evolucién muy positiva, espe-
cialmente en algunos casos como el merca-
do francés. Esas buenas sensaciones las
hemos percibido en la cita ferial sectorial a
la que hemos acudido recientemente en
Colonia. Y seguro que se confirman ahora
en lberflora.

¢Cudles son las cifras del sector en
Espaina? ;Qué trecho del camino
recorremos y qué retos tenemos por
delante?

Las cifras en Espafa son también positivas, tal
como reflejan los Ultimos datos. De hecho, las
ventas al exterior del primer semestre, que
acaba de hacer publicas la Direccién Territorial
de Comercio Exterior del Ministerio de
Economia, reflejan un crecimiento de la
exportacion del 17 % respecto al afo pasado
en el capitulo de plantas vivas y productos de
la floricultura. El reto sectorial es sequir cre-
ciendo en produccion y en ventas, tanto en el
mercado interno como en el exterior.
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KB Enfermedades
de los rosales

Fungicida sistémico listo al
uso formulado a base de
triticonazol para aplicar
directamente sobre
numerosas enfermedades de
rosales. Facil de utilizar
pulverizando directamente
sobre las plantas.

No necesita preparacion ni
dosificacion. Elimina
enfermedades como oidio,
royas, manchas negras y
antracnosis presentes en
rosales y arbustos

o flores ornamentales.
www.ibercampo.es

Substrato para citricos y
plantas mediterraneas
Floragard, ideal para
balcones y terrazas

El substrato para citricos y plantas
mediterraneas Floragard esta
recomendado para plantar o
enmacetar plantas mediterraneas
como naranjos u olivos. Gracias a su
receta de gran calidad, basada en
turbas escogidas, arcilla granulada de
estructura estable, abono compuesto
superior y hierro, las plantas creceran
sanas y con todo su explendor. El po 1R 3 l.rMEs "af .
valor pH ajustado redondea el ¥ HEFRHEs 1 |
substrato y respalda a largo plazo el :'EMI +E
6ptimo desarrollo de citricos y plantas [ i T . | :
mediterraneas. o |
www.floragard.de

Optimiza la aplicaciéon de productos
fertilizantes y fitosanitarios en las plantas

del hogar

AR
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El nuevo envase Flairosol de Semillas Batlle cuenta con una cuidada
linea ergonémica, comoda y de facil utilizacion.

Su pulverizacién, con un tamano de gota diminuto, permite maximizar
la penetracion del producto a todos los puntos y llegar facilmente al
reverso de la planta.

Asimismo su novedoso sistema de funcionamiento permite una
aplicacion continuada, tras previa carga del sistema pulverizador, sin
necesidad de mantener apretado el mango de forma continua,
evitando asi cualquier riesgo de contaminar las manos con el producto
durante su utilizacion.

El envase funciona en cualquier angulo de aplicacién, incluso cuando
se invierte totalmente.

Producto respetuoso con el medio ambiente (eco friendly).

No emite ninguin gas contaminante en la atmdsfera.
www.semillasbatlle.es



La gran distribucion europea
aumenta las exigencias sobre qué
productos fitosanitarios se ha
gastado en la produccién, exigiendo
progresivamente la exclusién de los
llamados neonicotinoides. En este
sentido, la certificacion MPS-ABC
ofrece a los viveros una sistematica
que permite responder a esta
demanda.

Ademas, cabe resaltar que en la
certificacion MPS-ABC se compara
los kilogramos consumidos con los
de otros productores con un cultivo
similar en Espana. Esto permite al
productor saber si gasta mas o
menos que la media (anonimizada)
de sus companeros. De esta manera,
un productor de palmaceas se podra
comparar con otros productores de
palmaceas en Espaina o Portugal,
comparando su calificacion A+, A, B
o C, lo cual da una informacién
objetiva y fiable tanto al
participante como a los
compradores, que cada vez estan
mas pendientes de los fitosanitarios
utilizados en las flores y plantas que
comercializan o los niveles de
residuos que se pueda encontrar en
ellas.

WWW.my-mps.com

Cubremacetas de papel

Las Cupies de Floramedia son
cubremacetas de papel
impresas a todo color y
resistentes a la humedad.
Estan especialmente pensadas
para la promocion puntual de
plantas en el punto de venta
y, por su facilidad de uso y su
economia de costes, son una
magnifica alternativa a las
macetas de plastico
serigrafiadas. Ver video demo:
https://youtu.be/D50yBMM7uj4
www.floramedia.es

Conscientes de que el video es el tipo de contenido mas
demandado por los usuarios, cada vez mas empresas del sector
de la horticultura y jardinerfa conffan en este formato para
acercar sus productos al consumidor final. Floramedia, a través
de su departamento especializado Floracom, ha sido uno de los
pioneros en realizar producciones videograficas a modo de
tutoriales, donde se abordan temas relacionados tanto con las
plantas en si como con productos auxiliares: fitosanitarios,
abonos, sustratos, etc. Ver video demo:
https://youtu.be/WGhOP7GZj44

www.floracom.es
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Tendencias europeas y

Nueva pasta o
mediterraneas

cicatrizante
para podas o e

feria de Iberflora sus

La pasta de poda Vital Ultimas novedades en lo
Plant es un producto listo referido a las series de
al uso que actia como colores inspiradas en las
proteccion y curacion de heridas en tendencias europeas y
arboles, arbustos, bonsais y vid mediterraneas.
producidas por mordeduras de animales, Entre otras, la firma
heladas, podas e injertos. Crea una capa presenta la serie premium,
totalmente impermeable que protege de pensada especialmente
virus, bacterias y hongos. para las orquideas y la Iris, que aporta colorido a la vivienda.
Textura homogénea, alta flexibilidad, Su amplia gama de articulos permite decorar tanto el jardin como
gran anclaje y totalmente impermeable. el interior del hogar.
Incluye tapén aplicador. macetascandelaria@gmail.com

www.vital-plant.es

Arco para bodas y
otros eventos

Fabricado en hierro y lacado en color blanco.

Facil de montar y transportar.

Desmontable en varias piezas.

Cuenta con dos bases de apoyo para ajustarlo a la
superficie con total seguridad.

Incorpora elementos que facilitan la decoracién floral.
Su disefio permite adecuarlo a cualquier celebraciéon y
decorarlo de infinitas maneras.

Medidas: 220 cm de ancho y 250 cm de alto
www.galacticblum.com

Con sistemas autoriego y antidesbordamiento

IdeL presenta la jardinera Mosaic Flowerbox 40. Dotada con el sistema autoriego “H20 System” y sistema desbordamiento,
que evita el derrame de agua en exceso en caso de uso externo o interno.
Resistente a los rayos UVA, irrompible y completamente reciclable.

Amplia gama de colores para adaptarse a todos los ambientes, tanto de
interior como de exterior.

Cuenta con diferentes accesorios: indicador del nivel de agua, bolsa de
piedra pémez para una correcta transmision de la humedad a las raices,
soporte regulable para el balcén en hierro y extensiones para barandillas de
mamposteria.

www.maceflor.com




Aliatgrup monta un garden
center en lberflora

En esta edicion de H oo L — n '
Iberflora, la Central de _mr_‘ L :

.. J .,l "_,...-r
Compras y Servicios para - f ' AT P,
Gardens Aliatgrup e ...,,.:'-,,_
dispondra de un stand de L ‘ o 8 gt
288 m’ en el que . - - __aEE
construira “Aliat Cliasi Beie
Garden”, un minicentro =
de jardineria con todos
los apartados: plantas de
interior y de exterior,
herramientas, riego,
macetas, abonos,
fitosanitarios, substratos,
articulos de decoraciéon/Navidad, un espacio gourmet y una seccion de animales de companifa, con animal vivo,
alimentacién y complementos.
Alli, los visitantes podran conocer un garden tipo de la Central y comprobar que Aliatgroup, por un lado, es un
auténtico especialista en crear, disefiar y optimizar centros de jardineria y que, por otro, tiene una gran
experiencia en la implantacion de secciones de mascotas.
Aliat Garden sera la embajada de Aliatgrup en Iberflora, donde los miembros de la Central expondran a los
propietarios de gardens todas las ventajas de formar parte del grupo.
www.aliatgrup.com

-

También denominada cominmente como arbol de
Jupiter o crespon, la lagerstroemia indica es un
pequefio arbol caducifolio perteneciente a la
familia de las litraceas. Es originario de China,
Japon, Himalaya y la India, desde donde se
extendi6 a Europa a mediados del siglo XVIII.
Posee hojas diminutas de color verde oscuro, que
adquieren tonos dorados, rojizos o plrpuras en
otofo. Su corteza es muy lisa, de color pardo. Las
flores brotan a finales de verano en paniculas y
son de color blanco, rosa o malva, con pétalos
muy sinuosos. La altura habitual de la
lagerstroemia se encuentra entre los 2 y los 8 m,
aunque pueden alcanzar los 15 m. Su funcién es
principalmente ornamental, aunque en algunos
paises es utilizada como planta medicinal.
www.viverosperica.com
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Ulla Plant mostrara en
lberflora su llex crenata
Land Green

Ideal para setos o
como planta
individual de
jardineria, muy
compacta y de
crecimiento medio-
rapido.

Color verde intenso.
Muy resistente a las
inclemencias del
tiempo y a las
enfermedades.
www.ullaplant.com

Chamaerops
humillis de
varios brazos

La empresa Palmaceas Belma presenta
en esta edicion de Iberflora sus plantas
de chamaerops humilis, en campo y en
maceta.

Se trata de plantas ejemplares de varios
brazos.

www.palmaceasbelma.com

Diseio, color, aroma y sabor

Air Garden presenta AG Postdiv,
sistemna modular de jardineria
vertical. El producto surge de la
necesidad de crear un
cerramiento vegetal sin la ayuda
de ningun tipo de soporte.
Permite la separacion de
ambientes, division de parcelas,
terrazas... con la opcion de
plantar por ambas caras.
Ademas, los muros vegetales
ayudan a mejorar la calidad del
aire de nuestro entorno.

Air Garden dispone de un
sistema de riego por goteo. Se consigue asf un riego homogéneo, de bajo consumo, en todo el jardin.

Cuando la luz del dia desaparece, también se puede disfrutar de Air Garden. El sistema AG Lux prolongara los buenos
momentos junto al huerto o jardin vertical.

Con la incorporacion de lamparas led, ademas de iluminar con un bajo coste energético, el manto vegetal queda intacto a
posibles danos de contaminacion luminica.

www.air-garden.com
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"En mi negocio
mis vehiculos de
trabajo estan libres
de creditos y plazos
innecesarios"

Northgate es su solucién.
El dnico renting en el que sélo pagara por lo que usa.

r ‘ ™\

"-hlg * Devuelva el vehiculo cuando no lo

m o RECEstE, Sin ningund penalizacion,

==l = 5§ o vuelve a necesitar en 24h lo tiene.

| Ipyl'I'IES Esto no es magia, es Northgate,
SIN BANCOS DE POR MEDIO

Toido an und sols cucda; Manlenimienio y revieones « Seguro & Doso respo sin
framguicia = Ashtencla 24k 385 dias al afo « Yehiculo de sustitecidn (miteds -
Carmbsin 08 e maticss = Fpuetlot de matrsfulscin y Clrcul g idn = Tavks e TV

; Lo 4 . | i . . x
CONTACT CENTER PARA PYMES 902 760 606 | www.rentingparapymes.com N RT H G AT E

Renting Flexible
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Terracult,
especialista en
turbas y
substratos

Terracult es una empresa
alemana con una larga
experiencia en turbas y
substratos, cuyas marcas
green (turbas) y blue
(substratos) estan
representadas con éxito en
mas de 50 paises.

Por un lado, su linea de
substratos Terracult blue
incluye diferentes mezclas:
substratos basicos, con el pH
corregido y un aporte de
nutrientes; substratos
estandar para la mayoria de los
cultivos principales y substratos
para cultivos especiales segtn
demanda del cliente.

Por otra parte, y dentro de su
linea de materia prima, Terracult
green ofrece turbas fresadas, pan
de turba y turba negra en muchas
fracciones diferentes, desde una
criba superfina hasta fibra de
turba.

www.terracult.com

amarillo.
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WwWw.viverosmarenostrum.es

Jardines interiores con
riego automatico

El sistema de riego de Citysens se
adapta a cualquier planta de interior,
tiene una autonomia de riego de mas
de 30 dias y un ahorro de hasta un 50
% respecto a otros sistemas
convencionales. Su disefno modular
permite personalizar la altura, la
posicion de las macetas y el tipo de
plantas.

El jardin dispone de una version
avanzada que incluye un programador
del riego con wifi, que se puede
controlar a través de su aplicacion para teléfonos inteligentes.
Seleccionado como uno de los mejores disefios del afio en los premios
Delta 2016.

WWW.r-mmv.com

Sustrato
universal
Ciemhus

Producto equilibrado, preparado para su uso en plantas de
interior y exterior.

De estructura porosa, permite la plantacion y trasplante de todo
tipo de plantas.

Compuesto de turba rubia y negra, ademas de perlita, la cual
confiere una aireacion adecuada para la consecucion de un
optimo desarrollo radicular.

Disponible en sacos de 10, 20, 50y 70 litros.
www.infertosa.com

produccion de Viveros Mare Nostrum

Esta empresa, ubicada en Museros (Valencia) y dedicada a la produccién de plantas ornamentales, cuenta
con una extension de terreno de 20.000 m?, de los cuales 13.000 m? estan destinados a la produccién de la
adelfa (nerium oleander). La plantacion de este ejemplar se realiza entre mayo y agosto, y se lleva acabo con
esquejes enraizados. Gracias a especiales tratamientos, la planta goza de gran calidad y va destinada al
mercado internacional. A partir del mes de octubre, la planta ya se encuentra en condiciones de venta, pero
su salida esta centrada en los meses de marzo a junio.

Se utilizan cinco formatos de maceta: c-14, c-17, c-20, c-25, ¢-30, con colores: blanco, rosa, rojo, salmén'y
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Mobiliario exterior, nuevas
~oportunidades y nuevos
negocios

Todo lo que nos rodea cumple periodos
mas o menos estables de cambio y retor-
no al punto de origen hasta su momento
final, cumpliendo esa norma universal de
“recirculacién”. Podemos decir que todo
es ciclico y que se rige por unos patrones
determinados. Y el universo, hasta lo que
conocemos, es el que marca esas dina-
micas, y curiosamente también suceden
en la practica totalidad de las actividades
humanas. Asi, el mobiliario, como parte
integrante del habitat, es, sin duda, un
elemento unificador del pequefo univer-
so humano, donde se observa la evolu-
cion de las sociedades y la cultura de las
civilizaciones.

El mobiliario exterior, entendido como
el conjunto de enseres destinados a uso
doméstico o publico no privado, y fue-
ra de las viviendas (exceptuando el mo-
biliario urbano), es un concepto moder-
no y representa en la actualidad una
parte importante en la vida social por el
continuo movimiento de poblacién.
Bien sea por ocio o trabajo, las terrazas
de las viviendas habituales, segundas re-
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sidencias, o lugares publicos, como res-
taurantes, campings, playas, etc., habi-
litan este mobiliario de uso permanente.
Es, por consiguiente, una familia de mo-
biliario con unas caracteristicas especia-
les y sometida a un uso intensivo, que
no debe considerarse de temporada, y
gue se rige por estrictas directrices en su
fabricacion para salvaguardar la seguri-
dad de sus multiples usuarios. Es mobi-
liario universal.

Como los patrones que rigen el universoy
que los fisicos se afanan por descubrir, en
un paralelismo, podemos decir que las em-
presas disponen de una ventaja al poder
definir sus propios patrones, que denomi-
namos modelos de negocio, y el sector de
mobiliario exterior cumple destacadas ex-
pectativas de futuro, bien sea para el usua-
rio final o mercado contract.

Normas de seguridad

El ingente trabajo en materia de nor-
malizacion que realizan distintas institu-
ciones y entidades, como es el caso del
Instituto Tecnoldgico Aidima (actual-

mente Aidimme), regula de manera pre-
cisa los requisitos que deben cumplir los
productos, en este caso de mobiliario
exterior, recogido en la norma europea
de seguridad UNE-EN 581 de Aenor, y
cuya secretaria técnica desempena el
propio Centro Tecnoldgico.

Las normas disminuyen los errores y pro-
blemas en los procesos productivos, facili-
tan la exportacién y sobre todo ofrecen ga-
rantfa y tranquilidad al fabricante, al
distribuidor y al consumidor final.

Alto porcentaje de la oferta
Existen en Espafna excelentes fabrican-
tes de mobiliario de exterior, aunque no
se dispone de datos globales sobre su
penetracion en el mercado exterior ni su
venta en el mercado nacional.
Tampoco esta contabilizada la entrada
especifica de este tipo de mobiliario por
las “fronteras” espafiolas, y por tanto,
no esta segmentada ni su familia ni su
tipologia. No obstante, si que es mani-
fiesto el alto porcentaje de oferta de es-
tos productos en los comercios espafio-



les procedentes de paises de bajo coste,
y el gran esfuerzo por parte de las adua-
nas por vigilar el cumplimiento de las
normas y la legislaciéon vigente. En este
sentido, es una labor conjunta otorgar
valor al producto nacional y exigir la do-
cumentacion preceptiva en las importa-
ciones en beneficio del buen hacer, la
calidad y la seguridad del consumidor, y
obviamente por impulsar un negocio
sostenible y duradero.

Apuesta por una colaboracién
estratégica

Se suceden situaciones adversas como
devoluciones por roturas prematuras, u
otras mas delicadas como accidentes, o
mercancia parada en aduana, con el al-
to coste que conlleva. Al usuario final so-
lo le queda la devolucién o la denuncia
en el peor de los casos, y al resto de la
cadena las responsabilidades derivadas y
los costes asociados. Por ello, cabria
apostar por una colaboracién estratégi-
ca en un sector con enorme futuro, y pa-
ra lo que el Centro Tecnolégico pone a
disposicion sus servicios e infraestructu-
ra. Un esfuerzo que también se va apre-
ciando, sin duda, en la mayoria de los
grandes centros comerciales, que envian
por su cuenta al laboratorio de ensayo
este tipo de mobiliario antes de ser ex-
puesto para su venta.

Criterios minimos de seguridad, re-
sistencia y durabilidad

Efecto cizalla en productos plegables,
roturas de soldaduras, huecos, extre-
mos mal rematados con peligro de cor-
tes, resistencia de los mallados, etc., un
sinfin de detalles que, a ojo del profa-
no, se escapan, adquieren aqui un va-
lor determinante, teniendo en cuenta
que la UNE-EN 581 deja claro que el
uso de este mobiliario es especifico pa-
ra adultos. En concreto, esta norma
gue acaba de ser revisada, establece los
criterios minimos de seguridad, resis-
tencia y durabilidad, con independen-
cia de los materiales, disefio o proceso
de fabricacion, y excluye los tapizados
desenfundables y recubrimientos, la du-
rabilidad de las ruedas y mecanismos
de regulacion en altura, la seguridad
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eléctrica y la resistencia al envejeci-
miento que provoca la luz, la tempera-
tura y la humedad, cuyos requisitos son
regulados en otras normas.

Mobiliario urbano

En este sentido, la 581 tiene tres partes
con las que quedan totalmente cubier-
tos los ensayos de mobiliario de exterior,
y aunque no contempla el mobiliario ur-
bano, esta previsto que se incorpore en
breve una cuarta parte para los asientos
de exterior fijados al suelo y la resisten-
cia a las condiciones de intemperie que
deben soportar este tipo de elementos.
Y es que el mobiliario urbano también
ha experimentado cambios en los ulti-
mos afnos, claramente afectado por el
uso social del mismo.

Influido por la proliferacion de disposi-
tivos moviles y las redes de datos, el es-
pacio publico tiende a conjugar mo-
mentos de ocio con momentos de
trabajo. Ya sea en zonas de espera o en
parques urbanos, los limites entre ofici-
nay vida privada tienden a diluirse.
Surgen asi bancos urbanos que permi-
ten sentarse (uso tradicional) o trabajar
con un ordenador portatil (ya sea de pie
0 en bancos con alas auxiliares al estilo
de un pupitre). El mobiliario urbano en
otros paises, a diferencia del espanol,
tiende a ser menos previsible y mas con-
figurable a distintas opciones de uso (in-
dividual, en pareja, en grupo, recosta-
do, tumbado...).

Ciudades inteligentes impulsan la
investigacion
Como reto para los préximos anos, el

desarrollo de las “ciudades inteligen-
tes” deberfa dar lugar a objetos urba-
nos inteligentes que aporten conectivi-
dad y nuevas funciones para los
usuarios (paradas de autobus con pa-
neles interactivos, bancos que permiten
cargar el teléfono movil, farolas senso-
rizadas que adapten la luz al paso de
los peatones, etc.). Nuevas situaciones
que han provocado un incremento de
las investigaciones en esta linea de tra-
bajo, como el proyecto de I1+D “Nodos-
Turismo: nuevos objetos para ciudades
conectadas y sostenibles; investigacion
y desarrollo de un prototipo de objeto
urbano inteligente orientado al turis-
mo”, que impulsan los Institutos Tec-
nolégicos Aidimme e ITC de ceramica,
y que esta financiado por el Instituto
Valenciano de Competitividad Empre-
sarial, lvace, mediante fondos Feder de
la UE.

Nuevas oportunidades y nuevos
negocios

Un universo, el del mobiliario exterior (y
urbano) que adquiere cada dia mayor
importancia como producto de consu-
mo ordinario, y que es una gran opor-
tunidad para abordar nuevas ideas, op-
ciones e innovaciones de producto en
linea con las nuevas tecnologfas y las
posibilidades del internet de las cosas.
Nuevas oportunidades y nuevos nego-
cios para las empresas de un sector, el
del mobiliario, que incrementé su fac-
turacion un 4,2 por ciento en 2015 has-
ta los 3.991 millones de euros.

Comunicaciéon Aidimme
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de jardin

Con los esbozos del otono acechando, son muchos los partidarios de echar el cierre a sus terrazas,
jardines o patios hasta que regrese el buen tiempo. Sin embargo, dejar atras el calor intenso nos puede
llevar a descubrir nuevas formas de sacar el maximo partido a nuestros espacios exteriores mas
personales. Lugares que deben estar adaptados en funcién de la temporada y que tienen que recibir los
cuidados que se merecen, siempre en armonia con la naturaleza que les rodea.

Texto: Laura Garcia-Barrios.

En un sector en el que la personaliza-
cion del producto es cada vez mayor, la
infinidad de posibilidades que se pre-
sentan a la hora de decorar y ambien-
tar los espacios verdes va en aumento
de manera progresiva. Son muchas las
oportunidades que invitan a hacer del
jardin un lugar Unico de la casa en el
que disfrutar durante las cuatro esta-
ciones, y buena fe de ello dan las
numerosas tendencias que se presen-
tan en esta recta final del ano. En este
sentido, y con el disefio y la comodidad
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por bandera, el mercado espafiol de
mobiliario demanda una serie de pres-
taciones técnicas, en lo que se refiere a
materiales, que satisfagan las expectati-
vas estéticas al mismo tiempo que
ofrezcan resistencia y durabilidad.

Desde mobiliario exterior como mesas,
tumbonas, hamacas, sillas o conjuntos
de sofds hasta accesorios de jardin,
pasando por parasoles, carpas, o textil
de exterior, el abanico de opciones es
infinito. Y todo ello bajo ciertos para-
metros indispensables como una buena

relacion calidad-precio, un disefio que
se ajuste a los gustos y exigencias del
cliente, una garantia de durabilidad y
una adaptacion al espacio del que se
disponga. En este aspecto, Montse
Pietx, directora de marketing de Casa
Viva, asegura que la tendencia se enfo-
ca hacia “muebles cémodos, adapta-
bles al espacio, que tengan escaso
mantenimiento y una larga vida,
haciendo uso de materiales como la
madera de teca y la de acacia”.

Sin embargo, no se puede pasar por



alto la necesidad de aunar elegancia y
modernidad si se quiere presumir de un
espacio Unico y con personalidad, por
lo que Kevin Snyders, de Royal Botania,
apuesta por un mobiliario “recubierto
de marcos de aluminio y bases de mesa
de ceramica, asi como sillas de clase
alta y de relax de material textil”.

Un espacio de relajacion y bienestar
en consonancia con la naturaleza

La naturaleza y el entorno que le rodea
cobra cada vez mas importancia en
diferentes aspectos de nuestro dia a
dia, tal y como puede ser llevar una
vida saludable, hacer deporte, comer
sano o, en el caso que nos concierne,
decorar los espacios exteriores en
armonia con un ambiente natural y
ecoldgico.

El mobiliario y los accesorios inspirados
en la naturaleza se convierten, de este
modo, en una manera de dar vida a los
jardines o terrazas, lo que hace aumen-
tar el factor descanso y bienestar. Se
trata de crear un oasis al aire libre en el
que los muebles y sus complementos se

El mobiliario y los
accesorios inspirados en
la naturaleza crean un
oasis al aire libre y
aumentan el factor
descanso y bienestar

conviertan en importantes detalles a
tener en cuenta, y la decoracion tienda
hacia una estilo acogedor y coémodo
alejado de un modelo frio y purista.

En consecuencia, Jose Revert, CEO de
Skyline Design, se decide por las “pie-
zas creadas a partir de disefios inspira-
dos en la naturaleza, utilizando tonali-
dades neutras y relajantes que inviten al
descanso y la tranquilidad”. Asimismo,
materiales naturales como la madera
de teca o fibras sintéticas que resistan
las adversidades climatolégicas de cara
al otofio, son algunas de las apuestas

de muchas marcas que buscan crear
una simbiosis que despierte el lado mas
sensorial del cliente.

Por su parte, los accesorios también
cobran una especial relevancia a la hora
de acondicionar el jardin. Un ejemplo
de ello es el Vasosicuro de Digebis, un
sistema que evita las caidas accidenta-
les de macetas y jardineras y le convier-
te en un complemento indispensable
para alféizares, balcones y terrazas.
Otro ejemplo seria las alfombras de
Dickson, fabricadas con vinilo, que per-
miten desterrar las fronteras entre
espacios exteriores e interiores, siendo
resistentes a la exposicion a la intempe-
rie y abriendo nuevas posibilidades para
la personalizacion de los ambientes.

El blanco y el taupe como tenden-
cias cromaticas

Si existen dos colores que vienen pisan-
do fuerte estos son el blanco y el taupe.
Ambos han estado siempre presentes a
la hora de engalanar los espacios exte-
riores, sin embargo han cobrado prota-
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el que se consigue un efecto noble y
dindmico.

Jardines iluminados al caer la noche
Si por el dia es el sol el responsable de
configurar un singular juego de luces y
sombras en nuestro jardin, cuando el
rey astro cae entran en accion diferen-
tes complementos iluminativos que
hacen que los espacios verdes luzcan
sus mejores galas.

Asientos, maceteros o mesas ilumina-
das, esferas con luz, o ldmparas de dise-
fio, las combinaciones son intermina-
bles a la hora de poner a punto las
terrazas, hacer que brillen con una luz
acogedora y conseguir un auténtico
efecto lounge.

Se trata de buscar piezas Unicas con
disefios versatiles cuya misién no se
limite a iluminar el jardin, sino que pre-
tendan crear un ambiente calido y agra-
dable en lo que se podria considerar
una extension de nuestro hogar. En este
sentido, cabe resaltar la coleccion de
Oliva lluminaciéon, que apuesta para
este ano por disefios en colores célidos
realizados en fibra sintética de polietile-
no. Ademas, dentro de su linea se
puede encontrar una amplia gama de
modelos de diversos tamafnos, ya sea
para el techo como de sobremesa o
luminaria colgante.

gonismo progresivamente y muchos
expertos se han asegurado situarlos
entre sus preferencias.

El primero de ellos, “la suma de todos
los colores”, se impone como una acer-
tada elecciéon a la hora de decorar los
jardines. Ejemplos como la nueva colec-
cion de Fernando Pozuelo o la linea de
sillas de Vondom son algunas de las
muestras que manifiestan la necesidad
de utilizar el color blanco como sinéni-
mo de tranquilidad, pureza, limpieza y
elegancia.

Por su parte, muchos otros coinciden
en la eleccion del taupe como protago-
nista inequivoco para decorar sus terra-
zas. Se trata de un color natural e
intemporal que se combina a la perfec-
cion con el verde de la naturaleza rei-
nante en los espacios exteriores, y con
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De cara a los ultimos meses del afio, Digebis, empresa experta
en el diseno de jardines y paisajismo, propone seis tendencias
de jardineria:

1. Reconexién con la naturaleza: la concienciacion medioambiental ha
llevado al mercado a ofrecer nuevos jardines mas ecoldgicos, duraderos
y en consonancia con la flora y fauna autéctona.

2. Nifios y naturaleza: es importante pasar el tiempo de ocio rodeados de natura-
leza tratando de inculcar a los mas pequefios valores medioambientales.

3. Beneficios de las plantas: no solo aportan belleza alli donde vivimos
o trabajamos, sino que ademas nos ayudan a dormir mejor, concentrar-
nos mejor y purificar el aire.

4. Huertos urbanos en cualquier rincon: consumir vegetales cultivados
de manera ecolégica es una opcion ideal para llevar una vida saludable.
5. Jardines revolucionarios: a través de fuentes luminosas, sistemas de
iluminacion led o divertidas macetas.

Un sector que se va recuperando po-
co a poco

Son cada vez mas las personas que
priorizan a la hora de crear espacios
Unicos y personalizados en sus jardines,
y no dudan en destinar parte de su
tiempo y dinero en aras de un mayor
confort y bienestar. En este sentido, las
empresas han visto un claro avance en
el sector espafiol de mobiliario que tien-
de a estabilizarse. Los nuevos nichos de
mercado, la exportacion y la fabricacion
nacional han motivado un ligero creci-
miento del sector en el que las compa-
Afas apuestan por una renovaciéon con-
tinua de sus productos en consonancia
con las nuevas tendencias.

Tal y como asegura Antonio Pons, res-
ponsable de marketing en la empresa
alicantina Point, “las ventas estos ulti-
mos afios han evolucionado de forma
positiva debido al crecimiento en mer-
cados internacionales. Las nuevas pro-
puestas de nuestra compafia estan
teniendo muy buena aceptaciéon tanto
en mercados nacionales como a nivel
global”.

Por el contrario, Fernando Pozuelo afir-
ma que en el sector, en general, “las
ventas han sufrido ajustes de hasta un
50 % en los ultimos seis afios”. Sin
embargo, el paisajista recalca que en su
caso “hemos experimentado una cons-
tante subida con independencia de las
circunstancias del mercado. En el futuro
apostamos por continuar esta linea con
una tendencia hacia la estabilidad”.
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Valla de jardin Papyrus fabricada en madera de = _!!

pino tratada en autoclave 4 de color marrén. Fis

Garantizada para usar en exterior por 15 anos I i 1 I {
contra hongos y termitas. |

| |
Medidas 180 x 100 cm. I'-.l Y | iy

i S W, -

www.vivreenbois.com

"Saitens", pieza disefiada por el
disenador Clara Schweers
presenta dos asientos en una
misma estructura, para ser
usados por una o dos personas.
Los asientos se conectan con
trozos de sedas, amarraos a las
163 perforaciones del acero.
www.spogagafa.com

Relajacién y privacidad
en el exterior

Disenada por Oliver Le Pensec, Kokoon es una pieza
fabricada en teca, para aportar calidez al hogar, combinada

Paellero a Lefa Star 50 INOX con
doble funcién: como barbacoa a
carbon y lena, (pantalla inoxidable
mas parrilla) o como paellero a lefia,
(tres practicos soportes paellero).
Con gran cenicero interior que
permite separar las brasas de las
cenizas, optimizando asi la
combustién del carbon y la lefa.
Altura de trabajo de 85 cm, con

ruedas y asa para su facil transporte.

Bandejas lateral e inferior.

Incluye 4 Kg de lefa este afio en su
presentacion.

www.alperk.com
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con Batyline, tejido resistente a las condiciones
meteoroldgicas, antihumedad, antimanchas y se limpia con
facilidad.

Ofrece dos bases: una especial para el patio o la terraza y la
otra preparada para fijar en el suelo, ideal para el jardin.
Kokoon pertenece a la gama Outdoor luxury y esta
disponible en color blanco y color topo.

Por su parte, la estructura se puede elegir entre madera de
teca o acero inoxidable.

www.royalbotania.com A %
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De estructura de teca natural y
revestimiento tela Batyline en diferentes
colores, esta serie de sofas, mesas y sillones
Hamp, disefiada por Francesc Rifé, resultan
resistentes y confortables para exterior.

Comodidad y funcionalidad

Alura Lounge se une a la ya existente coleccion Alura de Royal Botania.

Pese a que esta coleccion estaba marcada por el aluminio como principal
material, para esta ocasion las estructuras de aluminio van acompafadas de
grandes cojines que conforman cada una de las piezas.

A partir de tres bases, dos mesas y nueve conexiones diferentes en forma de
reposabrazos, se puede realizar una gran variedad de combinaciones de
salén. Se pueden colocar en forma de L, de U, o incluso en linea recta.

www.royalbotania.com

Lineas
rectas y
depuradas
dibujan esta
coleccién de
muebles
idonea para
formar una
atmosfera
sofisticada
€en espacios
abiertos.
Lineal, de
Gabriel
Teixido, esta
fabricada en

teca natural y cojines de colores frescos muy
resistentes. Permite una facil combinaciéon de
piezas gracias a su sistema modular.

Por su disefio, la linea BUT, de Francesc Rifé,
se convierte en una pieza funcional para
exteriores e interiores. Sillas fabricadas en
aluminio lacado color blanco marfil.
Disponible una versién de la misma con el
reposabrazos y el asiento en teca natural.
www.point1920.com

Silla director de

madera

Silla director con estructura de madera y textil, con rayas blanco y
azul de poliéster, material resistente a la humedad y al calor.
Repele las manchas y no se arruga.

Ideal para el mobiliario de exterior. Coleccién: Taormina.

WWwWw.casaviva.es
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Kettal Mesh combina materiales
naturales e industriales, superficies
duras y blandas, y volimenes
transparentes y sélidos, con el fin de
crear esta familia de muebles de
exterior.

El metal expandido empleado para el
respaldo de los sofés y las mesas
confiere un toque de ligereza, al
tiempo que actla de soporte para los
cojines y los sobres de mesa de
madera, aluminio y marmol.

La ligera inclinacion de los
reposabrazos del sofé invita al
usuario a relajarse.

La solida base de madera del sofay
la voluminosa y confortable tapiceria
evocan la sensacién de una
acogedora sala de estar trasladada al
exterior.

Kettal Mesh se amplia incluyendo
maédulos esquina, izquierdo y
derecho, médulo central y banco.

Se afade a la coleccién mesa
comedor y centro.

La paleta de colores Terrain Paints 'y
Terrain fabrics es disefio de Doshi-Levien.
www.kettal.es
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La gama de lamparas de disefio
Smooz de Digebis crean una
agradable atmosfera chillout.
Amplio surtido de luces
decorativas led que pueden
conmutar en diferentes colores.
Con ocho colores ajustables.
Permiten que la luz se
desvanezca suavemente de un
color al siguiente y configurar la
velocidad de cambio. Otras
funciones incluyen un parpadeo
que permite a las luces Smooz

imitar el suave efecto de una vela

tradicional.

Asimismo, la gama de productos
Musica&Luz permiten también
sirvan como altavoz. Con mando
a distancia para mayor
comodidad. Permiten conectar un
smartphone o tablet a la [dampara
mediante Bluetooth.

Las lamparas de jardin esféricas
incluyen transformador 12 Volts.
Las lamparas con musica
incluyen altavoz y Bluetooth.
www.digebis.com

Mesa y bancos funcionales

personalizados

ZingerleMetal ha creado el conjunto de mesas y bancos
plegables de madera para jardin. Un set tradicional, pero mas
elegante, cdmodo, resistente y ergonémico.

La firma ha reducido el largo de la mesa a 180 cm para mejorar

su adaptabilidad y funcionalidad.

Ademas se ha aumentado el ancho del banco a 33 cm para
incrementar la comodidad de los ocho comensales.

El color marrén de la superficie de madera de abeto, junto con
las patas arqueadas “Comfort”, pintadas a negro
electroestaticamente, permiten integrar el conjunto a cualquier
marco y situacion, tanto de interior como de exterior.

Ademas, el cliente puede personalizar el conjunto,
imprimiendo sobre la madera y bajo el barniz lo que desee.

www.zingerlemetal.es
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www.jardineroshoy.es

LD T

Jardin Botanico de
Chenshan, un espacio
gue mira a la naturaleza
de forma responsable

® ACTUALIDAD

La recuperacion y trasplante
del arbolado histérico de La
Cadellada Yy los jardines del
HUCA optan al Premio
Internacional del Paisaje
Rosa Barba

®Parking Day

La Comunidad Verde
organiza la instalacién de 70
jardines para celebrar el
Parking Day 2016

® Maquinaria

Agragex completa su ruta por
la industria de equipamiento
agropecuario

@ Eventos

El Férum Iwater abordara las
claves de la gestion futura
del agua

@ El rincon de Fernando
Pozuelo

La tarima tecnoldégica, un
recurso abierto a terraza y jardin

@ TPI | Grupo



ACTUALIDAD

EL CONCELLO DE ALLARIZ FIRMA EL COMPROMISO POR EL JARDIN

El Concello de Allariz formalizo el pasado
5 de agosto la firma del Compromiso por
el Jardin de La Comunidad Verde.

El Compromiso por el Jardin es un

decdlogo con el que esta organizacion sin
animo de lucro quiere involucrar a los
responsables publicos en promover
acciones que impulsen mds y mejores
zonas verdes publicas y privadas en las
ciudades.

Asi, con el apoyo a la jardineria y la
naturaleza urbana, la sociedad podra
obtener y aprovechar todos los beneficios
sociales, ambientales, econémicos y para
la salud de las personas. Ejemplo de esta
apuesta por la via “verde” de desarrollo, el
Concello de Allariz puso en marcha su
Festival Internacional de Jardines en 2010,
un evento que se ha convertido en un

referente del panorama paisajistico en
Espana. Allariz apostaba asi por la
naturaleza urbana como motor de
desarrollo del turismo y de la economia
local; y ahora da un paso mas con la firma
de este Compromiso por el Jardin.
Francisco Garcia, alcalde del Concello de
Allariz, firmé el Compromiso por el
Jardin por parte del Concello, mientras
que Juan Antonio Casla, presidente de La
Comunidad Verde, lo hizo en
representacion de la asociacion. Todo ello
en presencia de Bernardo Varela, concejal
de Medio Ambiente de la localidad.
Fuente: La Comunidad Verde

JCB CELEBRA 25 ANOS DE PRODUCCION DE FASTRAC

La empresa JCB celebra 25 afios de
produccion de la gama Fastrac, una linea
de tractores agricolas que sigue siendo
Unica en la actualidad y continta
ofreciendo a los agricultores y contratistas
una combinacion de caracteristicas y
ventajas de rendimiento que logran altos
niveles de productividad y uso.

Fue el presidente de JCB, Lord Anthony
Bamford, quién tuvo la idea de fabricar
un tractor no convencional mientras
estaba de vacaciones en el extranjero en
1984. Vio una gran oportunidad en
desarrollar un tractor que tuviera alta
velocidad en carretera y que también
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fuese capaz de realizar el trabajo de
campo, lo que incluirfa aplicaciones
pesadas. Su idea inspiradora se
convertiria en realidad algunos afios
mas tarde, cuando se presenté a nivel
mundial el primer tractor con
suspension total.

El disefio del Fastrac ha evolucionado
mucho desde el primer prototipo creado
en 1987 detras de las actuales
instalaciones de JCB Transmissions en
Wrexham, norte de Gales. El tractor
reunio tecnologias y componentes
organizados de una nueva manera, que
no solo ofrecia una comodidad de

conduccién excepcional para un tractor
agricola gracias a la suspension
incorporada en ambos ejes, sino
también acabando con el mito de que la
suspension y el arado es una
combinacién imposible.

Se desarroll6 el disefio y los prototipos se
confiaron a agricultores seleccionados para
que diesen su opinion final y realizar
ajustes, antes de presentar el resultado del
Proyecto P120 de 12 millones de libras, a
los medios de comunicacién y al pablico en
el Royal Smithfield Show de 1990, para
iniciar la produccion en la primavera del
afio siguiente.

Asimismo, ha disfrutado de diversos
momentos de fama, siendo el Ginico tractor
que ha aparecido dos veces en el programa
de la BBC Top Gear, en el lanzamiento
original y cuando The Stig estableci6 un
tiempo de 2 minutos y 57 segundos en la
pista de pruebas del aerédromo.
Actualmente, el Fastrac en todas sus
formas ofrece una combinacién de
disefo y caracteristicas técnicas que
permiten un alto nivel de uso gracias a
su versatilidad, una alta productividad
obtenida de su rendimiento y una
comodidad de conduccion inigualable
en el campo y en la carretera.



DEMOSTRACIONES EN FIGUERES DE LOS NUEVOS EQUIPOS OELIATEC Y MDB

En la tltima de las demostraciones que la
firma Ilaga ha realizado, concretamente en
la localidad de Figueres (Gerona), se han
podido conocer de primera mano los
nuevos equipos deshidratadores mediante
agua caliente de la marca Oeliatec, asi
como de las desbrozadoras de martillos a
control remoto de la marca MDB, con el
apoyo del distribuidor en la zona
Motonatura.

La deshidratadora de malas hierbas Hoedic
de Oliatec trabaja mediante agua caliente y
puede realizar todo el proceso de
deshidratacion en una sola aplicacion. Se
trata de una miquina compacta y
silenciosa, con gestion electronica de todas
las funciones, que requiere un bajo
consumo de agua y de combustible, que
solo emplea para calentar el agua. Puede
ademds utilizar aguas de recuperacion:
agua de lluvia, de un pozo, etc.

Puede montarse sobre un remolque o
convertirse en una unidad a motor de
empuje autopropulsada, consiguiendo un
rendimiento excepcional trabajando sobre
pendientes, la opcion de unidad
autopropulsada cuenta con sistema de
encendido eléctrico y autonomia para 8
horas (con baterias reforzadas sin
necesidad de mantenimiento). Traccién
delantera y trasera con variador
progresivo, neumaticos de baja presion,
sistema de frenado automatico, dispositivo

de seguridad y alcanza una velocidad de O
a4 Km/h

Otro de los productos presentados fue la
desbrozadora MDB modelo Green
Climber V300, una maquina a control
remoto de altas prestaciones. Gracias a que
el operario no se encuentra sobre la
maquina, puede emplearse para trabajos
dificiles. Trabaja sobre terrenos empinados
o de dificil acceso.

Dispone de traccién oruga de anchura
extensible pudiendo ampliar en 400 mm la
anchura de la maquina para una 6ptima
estabilidad. Este desplazamiento lateral
dispone de dos modos, manual e
hidrdulico, y la combinacién de ambos
permite un desplazamiento de hasta 400
mm por cada lado (200 mm
hidraulicamente mediante el control
remoto y 200 mm manualmente), lo que,
unido a su bajo centro de gravedad,
permite trabajar sobre pendientes de hasta
60° de inclinacion con seguridad.

Gracias a la alta calidad de su circuito
hidraulico, es posible utilizar un dnico
mando para dirigir la maquina.

El sistema de control remoto puede
alcanzar una distancia de hasta 300 m.
Esta mdquina viene de serie con un
grupo desbrozador de alto rendimiento
con desplazamiento lateral
especialmente disefiado para el
mantenimiento en carreteras

(disponiendo accesorios adaptables).
Cuanta con regulador de la velocidad y
sistema de autocorreccion de la direccién
que, en caso de estar trabajando sobre
una pendiente muy empinada, corrige la
inclinacion normal de la miquina hacia el
descenso.

JOHN DEERE PREMIA AL CONCESIONARIO MASUR AGRICOLA
POR SU PLAN DE MARKETING DE POSVENTA

El pasado mes de junio tuvo lugar la
entrega a la Concesién de Masur
Agricola del galardon “Power the
Cycle Champion - 2015”. Dicha
concesion tiene el privilegio de ser la
ganadora entre las ocho concesiones
finalistas.

Desde el afio 2012, en el que se
celebr6 en Faro (Portugal) un evento
de ambito europeo enfocado
exclusivamente a esta importante drea
del negocio, John Deere Ibérica S.A.
ha trabajado con su red de

concesionarios con el objetivo de
optimizar la experiencia del cliente a
través del servicio posventa. Este
enfoque se ha visto reforzado en el
ultimo encuentro europeo de
Posventa, que tuvo lugar en Parla y
Mannheim (Alemania) a inicios de
este afo.

Segtin los aseguran responsable de la
firma, “para John Deere y su red de
concesionarios, el servicio posventa es
esencial para proporcionar al cliente
una experiencia unica y

diferenciadora en todo momento, y
especialmente después de la
adquisicion de un nuevo equipo”.
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EVENTO

INSTALACION DE 70 JARDINES, QUE
OCUPARAN PLAZAS DE APARCAMIENTO
PARA CELEBRAR EL PARKING DAY 2016

La Comunidad Verde, organizacién sin animo de lucro para la promocién y divulgacion de los
beneficios que aportan la jardineria y las areas verdes y deportivas, celebra de nuevo el 16 de
septiembre de 2016 el evento mundial Parking Day con la instalacién de unos 70 jardines efimeros
que ocuparan plazas de aparcamiento para promover la jardineria y divulgar los beneficios que la
vegetacion urbana aporta a la sociedad. Se trata de un evento que crece en popularidad, lo que
se ve reflejado en el aumento de participantes cada afo.

El objetivo de La Comunidad Verde es
llamar la atenci6n sobre la necesidad de
aumentar y mejorar los espacios verdes
publicos y privados en las ciudades para
propiciar el gran #beneficioverde que es-
tos jardines, plantas y arboles aportan a
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la salud de las personas, al medioam-
biente, a la economia y a la cohesion so-
cial. La organizacion quiere contribuir
también a crear una cultura “verde” real
en Espafia, similar a la que impulsa el sec-
tor en otros paises europeos.

PARK(ing) Day es un evento anual abier-
to a la participacién de la ciudadania que
consiste en transformar, durante un dia,
una plaza de aparcamiento en un jardin
efimero o temporal. De los iniciales cua-
tro que se hicieron en 2013, se pasan este



afio a superar los 70, mejorando incluso
los casi 50 realizados en 2015; con una
veintena de municipios implicados en el
proyecto.

El proximo 16 de septiembre se tiene pre-
visto “plantar” més de 70 jardines por to-
da Espana (Madrid, Salamanca, Mosto-
les, Torrejon de la Calzada, Ondara,
Puerto de Sagunto, Valencia, Carbajosa
de la Sagrada, Vic, Estepona, Bilbao, Za-
ragoza, Alcald de Henares, Elche, Burgos,
Las Palmas de Gran Canaria, Los Reale-
jos, y Murcia, entre otros).

Colegios, asociaciones, colectivos, paisa-
jistas, particulares, empresas, y todo tipo
de entidades participan. “Nos implica-
mos en diversos programas de Educacion
Ambiental en diferentes municipios. La
jardineria y las plantas de nuestro entor-
no proximo son el medioambiente més
cercano y comprensible para las personas
y el primer paso en la concienciaciéon me-
dioambiental. En muchas de las ciudades,
la actividad forma parte, asimismo, del

programa oficial de la Semana Europea
de la Movilidad, porque también reivin-
dica la conquista de espacio para los ciu-
dadanos”, senialan desde la organizacion.

Vegetacion urbana y comercio

Este afio La Comunidad Verde realiza-
ra decenas de jardines Parking Day en
colaboracion con diversas asociaciones
de comerciantes. Uno de los beneficios
que aporta la vegetacion urbana es que
los barrios con mejores zonas verdes
invitan a pasear y ser vividos, lo que fo-
mentan las compras en los comercios
del barrio y mejoran el comercio local.
En Madrid, ser realizara el Parking
Day 2016 en colaboracién con la acti-
vidad Salesas Village Festival; en On-
dara (Alicante) se realizaran una vein-
tena de jardines en colaboracién con
ACO (Asociaciéon de Comerciantes de
Ondara), el centro de Jardineria Mon-
verd y el Ayuntamiento de Ondara; y
en Puerto de Sagunto, en colaboracion

con Asecam (Asociacion Empresarios
Camp de Morvedre).
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EVENTO

AGRAGEX COMPLETA SU RUTA POR LA
INDUSTRIA DE EQUIPAMIENTO AGROPECUARIO

La asociacion espafiola de exportadores de equipamiento agropecuario, Agragex, ha completado
su Road Show 2017, la ruta con la que visita la geografia nacional en contacto con sus socios, con
la intencion de preparar el plan de promocién exterior para el afio siguiente. Se trata de una cita
que le permite, ademas, tomar el pulso al estado del sector, que refleja este afio un positivo
ambiente exportador, con un crecimiento del 9 % en el primer trimestre.

Agragex ha visitado seis provincias espa-
fiolas (Segovia, Cordoba, Valencia, Barce-
lona, Zaragoza, y Guiptizcoa) y ha reuni-
do a mds de sesenta empresas, lo que le
permite conocer de primera mano el sentir
del sector y la problematica de los fabri-
cantes a la hora de enfrentar los mercados
interior y exterior.

Seguin afirma Jaime Hernani, director de
Agragex, “se respira un buen ambiente
exportador entre nuestras empresas aso-
ciadas, algo que queda corroborado con
los datos de exportacion que venimos re-
gistrando durante el primer trimestre del
ano, por lo que tenemos expectativas
muy positivas para los fabricantes espa-
foles del sector durante este ejercicio”.
En general, las exportaciones del sector
han empezado el afio bien y, con datos
actualizados a marzo de 2016, se registra
un crecimiento del 9 % respecto al mis-
mo periodo de 20135. De este modo, des-
taca una leve recuperacion de las ventas
a Europa y, mas concretamente, a Fran-
cia, el primer mercado de exportacion,
que llevaba varios afios mostrando datos
negativos.
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“El cambio euro/dodlar estd ayudando a
nuestras exportaciones en el mercado de
América Latina, pero preocupa la bajada
del petréleo y sus consecuencias para los
paises productores, que son clientes de Es-
pafia y estan perdiendo poder adquisitivo”,
ha anadido el Hernani.

También preocupa la mala cosecha de ce-
real en el Norte de Africa debido a una per-
tinaz sequia, lo que podria afectar a un
mercado que es importante porque repre-
sentd en 2015 el 9,57 % de las exporta-

ciones, con unas ventas de 195,28 millones
de euros. Asimismo, las dificultades por las
que atraviesan las empresas de salud ani-
mal europeas para certificarse en Rusia y
el exagerado proteccionismo que estdn
aplicando a favor de paises satélites tam-
bién podrian suponer un problema a la ex-
portacion de este sector.

El caso concreto de Espana
Entre los principales asuntos abordados
en las jornada afloraron las dificultades



relacionadas con la evolucion del mer-
cado espafiol, que no termina de recu-
perarse y volver a los datos de antes de
la crisis.

“Actualmente las ventas de equipa-
miento agropecuario en Espafa pare-
cen moverse mas por la necesidad real
de renovacién del parque de maquina-
ria y tecnologia que por una clara in-
tencion de inversién”, afirma Hernani.
Asimismo, la falta de Gobierno tampo-
co ha ayudado mucho, ya que se han
paralizado las ayudas a la agricultura y
la ganaderia.

También preocupa la sequia que ha afec-
tado a la cosecha de cereal en el centro y
sur de Espafia, con muy bajas produccio-
nes, aunque en el norte ha sido lo contra-
rio y se registran buenos resultados. De
tal forma, inquieta la situacion del sector
del porcino, cuyos excesivos costes de ex-
plotacién afecta a sus proveedores de
equipos, asi como la guerra en el sector
ldcteo, que no solo afecta en Espana sino
también en los mercados europeos.

Por su parte, Hernani ha afirmado que
“nuestros fabricantes de equipos para la
industria lictea estin muy preocupados
por la falta de proyectos e inversiones y
ven el futuro muy negro”.

Dentro de Espatfia, se aprecia un repun-  pos de riego, invernaderos y fertilizantes
te en la produccion de frutas y hortalizas  y semillas. Especialmente las de sistemas
que estan impulsando las ventas de equi-  de riego en el mercado interno.
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PAISAJISMO

LA RECUPERACION Y TRASPLANTE DEL ARBOLADO
HISTORICO DE LA CADELLADA Y LOS
JARDINES DEL HUCA OPTAN AL PREMIO
INTERNACIONAL DEL PAISAJE ROSA BARBA

Premio Internacional del Paisaje Rosa Barbé, uno de los galardones mas prestigiosos del mundo,
estd incluido en la Bienal Internacional de Paisaje de Barcelona. La intervencion en el parque

urbano de 180.000 metros cuadrados que rodea el complejo compite con mas de 300 proyectos
de todo el mundo

La recuperacion y posterior traslado del ar-
bolado historico del hospital psiquidtrico
de La Cadellada y los jardines del Hospi-
tal Universitario Central de Asturias (HU-
CA) optan al Premio Internacional de Pai-
saje Rosa Barba que se celebrara el 29 y 30
de septiembre y 1 de octubre de 2016 en
Barcelona. Se trata de uno de los galardo-
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nes mds prestigiosos del mundo en su ca-
tegoria y forma parte de la Bienal Interna-
cional de Paisaje que organiza el Colegio
de Arquitectos de Barcelona.

La intervencion realizada en el HUCA,
que compite con mds de 300 proyectos
procedentes de todo el mundo, presenta
como una de sus singularidades la recu-

peracion del arbolado monumental del
antiguo Hospital Psiquidtrico de La Ca-
dellada y su posterior integracion en el
parque urbano de 180.000 metros cua-
drados de superficie que rodea el com-
plejo sanitario.

Estos 4rboles, que fueron conservados en un
vivero construido especificamente para ellos



durante nueve afios, tienen la particularidad
de haber sido cuidados y moldeados duran-
te décadas por los propios pacientes psi-
quidtricos de La Cadellada, lo que contri-
buye a la singularidad de sus formas.

La actuacidn paisajistica llevada a cabo
por la empresa publica Gestion de In-
fraestructuras Sanitarias del Principado

de Asturias (Gispasa) destaca también
por haber conseguido dotar al municipio
ovetense de un gran espacio de expansion
ciudadana en el que “se potencia la pra-
dera existente al norte y se suaviza con
un tapiz verde el paso de la ciudad al hos-
pital”, como se explica en el proyecto
presentado a concurso.

El objetivo de todo ello es conseguir “un
parque urbano y sanitario, agradable pa-
ra el paciente y el peatdn, un lugar confor-
table en un entorno natural conocido”.

Las cuatro estaciones

Este trabajo paisajistico se completa en el
interior del edificio a través de los cuatro
patios ajardinados que representan las
cuatro estaciones del afio y que incluyen,
ademds de especies vegetales autoctonas,
elementos singulares como un nido o un
sofd de hierba de enormes dimensiones.
“Son jardines vernaculos, inspirados en
paisajes asturianos y que estan disefiados
como espacios terapéuticos, relajantes,
magicos y totémicos, que permiten aliviar
la tensién de la actividad del centro”, se-
gun el trabajo.

Los autores del proyecto son los arqui-
tectos de Gispasa Miguel Crespo y Da-
niel Simarro, el paisajista Rafael Ovalle y
el arquitecto responsable del Servicio de
Obras de la Consejeria de Sanidad, Jests
Menéndez. Todos ellos disefiaron una in-
tervencion que incluye criterios de soste-
nibilidad, utilizando especies de césped
sostenibles por su reducido consumo de
agua y con una huella ecolégica casi nu-
la, que consiguen una rapida revegetacion
del territorio y se mantienen de forma au-
tonoma a medio plazo. La mayor parte
de la intervencion se desarrollé durante
los afios 2013 y 2014 con un coste de
8,62 euroos por metro cuadrado.
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EVENTO

EL FORUM IWATER ABORDARA LAS CLAVES DE
LA GESTION FUTURA DEL AGUA

Del 15 al 17 de noviembre, Iwater, nuevo salén de Fira de Barcelona sobre el ciclo integral del
agua, incluird entre sus actividades centrales el Férum Iwater, un espacio de conferencias y debate
en el que participaran unos ochenta expertos nacionales e internacionales. El objetivo de este
encuentro es abordar las claves que ya estan definiendo y que marcaran la futura gestion del agua
en areas con elevado estrés hidrico, como los paises mediterraneos. Las sesiones giraran en torno
a tres ejes intrinsecamente ligados, como son la resiliencia, la gobernanza y la financiacién de este
recurso basico y sus infraestructuras, los cuales contribuyen a concretar y reivindicar el valor real
del agua y suimpacto en la economia y el desarrollo de la sociedad.

En palabras de Angel Simén, presidente de
Iwater y vicepresidente ejecutivo de Suez
a cargo de Water Europe, este forum “se-
rd un punto de encuentro ineludible para
todos los agentes implicados en el sector y
serd un foco de oportunidades para dina-
mizarlo e impulsar su crecimiento”. Asi-
mismo, “sera el espacio idoneo para rei-
vindicar el concepto del valor real del
agua, como un elemento basico para el
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funcionamiento de la sociedad y un actor
econdmico esencial para el crecimiento
sostenible” afirma el directivo.

En esta cita intervendran como ponentes
representantes de la administracién pu-
blica, académicos y profesionales de la
gestion del agua de diferentes paises. En-
tre los nombres confirmados destaca el
cientifico estadounidense Peter Gleick,
experto en ciencias ambientales con es-

pecial atencion a los desafios del agua
dulce a nivel mundial, investigador y co-
fundador del Pacific Institute de Oa-
kland, California, EEUU. También, cabe
senalar la asistencia de otros expertos de
renombre internacional como la anterior
responsable de la Superintendencia de
Servicios Sanitarios del Gobierno de Chi-
le, Magaly Espinosa; la vicedirectora pa-
ra Europa y Oriente Medio del proyecto



de la Fundacion Rockefeller “100 ciuda-
des resilientes”, Konstantina Karidy; el
director de Medioambiente de la OCDE,
Xavier Leflaive; y el reponsable de la
Global Water Operators Partnerships
Alliance (Gwopa) del programa UN Ha-
bitat de Naciones Unidas, Faraj El-Awar.
A la hora de explicar los ejes del Forum
Iwater, el coordinador cientifico del pro-
grama y presidente de la Plataforma Tec-
noldgica Europea del Agua, Tomas Mi-
chel, defiende “la resiliencia en las
infraestructuras de agua y en todos los
ambitos de la gestion, como esenciales
para asegurar su disponibilidad futura y
el acceso para toda la poblacion”. Michel
asegura que para ello “se requieren siste-
mas de gobernanza mas inclusivos, que
tengan en cuenta el ciclo integral del agua
en su totalidad, pero que se sustenten en
nuevos enfoques de financiaciéon”. En es-
te sentido, el encuentro plantea la con-
fluencia de estos tres ejes para avanzar en
el futuro de la gestion del agua.

Resiliencia, gobernanza y financiacion
Diferentes estudios indican que el au-
mento de la poblacién comportard un dé-
ficit de agua del 40 % en 2030. Esta pre-
vision, sumada a los efectos del cambio
climdtico, obliga a buscar férmulas que
modifiquen las formas de consumo y fo-
menten la reutilizacion para combatir es-
ta escasez. En esta linea, varias ponencias
de Iwater se centraran en la capacidad de
sobreponerse al déficit de agua en las ciu-
dades, la agricultura y la industria, los
tres ambitos que mds consumen este re-
curso. Se expondran los puntos de vista
de entidades como el Orange County
Water District (OCWD) de California; la
Fundacion Rockefeller, el programa UN
Habitat de Naciones Unidades o el Paci-
fic Institute.

Segtin la Organizacion para la Coopera-
cion y el Desarrollo Econémico (OCDE),
el 40 % de la poblaciéon mundial vive en
areas de estrés hidrico. Para garantizar el
suministro de agua en cantidad y calidad
suficiente serd imprescindible coordinar
los diferentes actores implicados. Para
ello, en esta cita se contrapondrdn siste-
mas con un claro predominio de la ges-
tién privada, como es el caso de Chile,

W iwater
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con sistemas de gestion mayoritariamen-
te publica, y el de Dinamarca, ademds de
analizarse el modelo actualmente vigen-
te en Espafia, de caracter mixto. También
se abordara la cuestion de la regulacion,
con ejemplos como Reino Unido, Portu-
gal e Italia, que optan por un modelo de
regulador central tnico, en contraposi-
ci6n al modelo de marcado caracter local
de Espana.

Finalmente, el debate en Iwater también
versard sobre como plantear nuevas for-
mulas de financiacién para sufragar tan-
to la renovacion de infraestructuras ob-
soletas como la construcciéon de
infraestructuras nuevas. Asi, se expon-
dran las posibilidades de la inversién pi-
blico-privada y la diversidad de propues-
tas de financiacion aplicadas en
infraestructuras de otros lugares del mun-
do con una situacion hidrica similar a Es-
paifia, mediante la visién de instituciones
como la OCDE, el Banco Europeo de In-
versiones (BEI), o el Banco de Desarrollo
de Latinoamérica (CAF).

Por su parte, en el encuentro se alterna-
ran las conferencias de expertos interna-
cionales con mesas redondas con repre-

sentantes de administraciones, entidades
y empresas espafiolas que aportaran la vi-
sién local y los retos del sector del agua
en Espana.

Diferentes espacios para la creacion de
sinergias

Ademas del férum de debate, el nuevo sa-
16n Iwater incluird dos espacios en los
que se podran visualizar proyectos y apli-
caciones de soluciones précticas: el Inno-
Hub, centrado en la innovacion, y el
TechHub, focalizado en la tecnologia.
Por ultimo, el salon contard con una am-
plia zona comercial con la presencia de
empresas especializadas en el tratamien-
to, distribucién y saneamiento de aguas,
control y medicion, automatizacion y ser-
vicios IT, consultoria, ingenieria e in-
fraestructuras, regadio, agricultura e in-
dustria y ciencia, investigacion vy
desarrollo. Ademads, ya esta confirmada
la participacion de un centenar de firmas,
entre las que destacan: Aqualia, AVK Vil-
vulas, Azud, Contazara, Culligan, Ebara,
Hanna Instruments, Hydroten, Kams-
trup, Insol, Kurita, Lacroix Sofrel, Pura-
gua, Remosa, Sorigué o Suez.
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REPORTAJE

Jardin Botanico de
Chenshan, un espacio
gue mira a la naturaleza
de forma responsable

El Jardin Boténico de Chenshan documenta una nueva eray va
mucho mas allé de una gran variedad de comunidades botéanicas y
sus habitats. Este espacio adopta elementos del tipico paisaje
chino, al tiempo que adquiere un nuevo lenguaje formal que mira
a la naturaleza de manera responsable. Uno de los principales
objetivos ha sido el desarrollo de un sistema sostenible, desde la
planificacion de los edificios hasta la concepcién del espacio
ajardinado.
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Este espacio de con mds de 200 hecta-
reas y 9.000 especies vegetales diferen-
tes en su interior estd disefiado por los
arquitectos paisajistas Valentien + Va-
lentien y estd construido sobre terrenos
aluviales en un gran delta formado por
el rio Yangtze, que fluye en el mar de
China Oriental.

Nueve colinas se elevan hasta unos cien
metros por encima del nivel del mar a
modo de islas. Predomina un paisaje
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aluvial himedo, un "paisaje de agua",
que es cruzado por numerosos canales.
Piscicultura intensiva, maltiples jardi-
nes, espacios abiertos con cultivos de
hortalizas y frutas, estanques, enormes
invernaderos y dreas forestales caracte-
rizan la escena.

Un anillo forestal rodea un jardin inte-
rior y una de las nueve colinas. Este ha
sido concebido como un simbolo del
mundo, mientras que la montada y el

lago donde se refleja el cielo rememo-
ran motivos chinos tradicionales. Los
edificios con sus salas de exposiciones,
los invernaderos y el centro de investi-
gacion botdnica se encuentran integra-
dos dentro de este gran anillo, forman-
do asi una unidad morfoldgica.

En el anillo elevado, con sus laderas y
dreas niveladas, una via vegetativa con-
duce a través de bosques de laurel de dis-
tintos continentes.

El corazon del jardin es un area confor-
mada por varios lagos, donde se exhiben
plantas acudticas en ambientes naturales
y artisticos. Mds de 35 jardines tematicos
se encuentran en esta zona a modo de is-
las, que se adhieren a una consistente es-
tructura bésica.

Cada isla representa un mundo distinto,
con su propio ambiente y disefio indivi-
dual. El objetivo es promover la belleza
vegetal en las diferentes areas: el jardin
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Un anillo forestal rodea
un jardin interior y una de
las nueve colinas. Este ha
sido concebido como un
simbolo del mundo,
mientras que la montana
y el lago donde se reflegja
el cielo rememoran
motivos chinos
tradicionales




osmanthus, el jardin topiario, los jardi-
nes de agua, el jardin de plantas medi-
cinales y mucho mas.

Un jardin asignado al lado de la planta
de biogds muestra la importancia de los
cultivos de bioenergia. Otro estd inte-
grado por plantas que pueden utilizar-
se para la produccion de fibras, tales co-
mo palma de coco, sisal, cdfiamo y
algodon. Una de las islas cuenta con di-
ferentes plantas productoras de aceite,
otra muestra una gran variedad de cul-
tivos horticolas que se agrupan siguien-
do llamativos patrones de colores. Tam-
bifien destaca un jardin para plantas
medicinales que desempefia un especial
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papel dentro del espacio con ejemplares
de todos los continentes.

Tratamiento de aguas

El agua local, fuertemente contamina-
da, es purificada en una nueva zona de
humedales antes de ser introducida en
los lagos. Asimismo, los edificios estdn
equipados con un sistema de gestion de
instalaciones de alta eficiencia energéti-
ca, que incluye un sistema de trata-
miento de aguas residuales ecoldgica.
El terraplén y los jardines tematicos que
se elevan del subsuelo fueron creados
mediante el uso de la tierra excavada
desde el gran lago central.

Arquitectura: Auer + Weber +
Assoziierte

Arquitectura del paisaje: Valentien +
Valentien; Straub + Thurmayr
Landschaftsarchitekten

Ubicacion: Shangai, China

Equipo Disefio: Planungsgruppe
Valentien, Munich

Area: 206 hectares

Planificacion Paisaje: SLADI
Planificacion Arquitectura: SIADR
Concurso: 2010

Premios: 2011 "Design Prize City of
Shanghai", 2011 "CEDA Design Prize
2011", categoria proyectos publicos
en China
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ARTICULO

LA TARIMA TECNOLOGICA,
UN REQURSO ABIERTO A TERRAZA
Y JARDIN

Desde hace algun tiempo, los profesionales de distintos sectores como la construccion, los
arquitectos, decoradores o paisajistas estan percibiendo en sus proyectos una apuesta por una
gran solucidon que frena casi todos los problemas en cuanto a la colocacién de pavimentos en el
exterior. Se trata de la tarima tecnoldgica.
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Este material estd compuesto principal-
mente por fibras o serrin de madera mez-
clado con resinas plasticas y diferentes adi-
tivos que aseguran su estabilidad y
comportamiento en el exterior. Ademds, es-
te tipo de tarima tiene una durabilidad y ga-
rantia de entre 20 y 25 afios y un minimo
mantenimiento, es decir, sin tener que lijar
y barnizar.

En el mercado se pueden encontrar dis-
tintos modelos, colores, texturas, acaba-
dos o referencias. También existen tari-
mas huecas, macizas, con grapa vista, con
grapa oculta, sintéticas 100 %, mixtas,
montadas sobre rastrel de madera, de
aluminio o de pvc. Pero a pesar de esta

diversidad hay una serie de caracteristi-
cas que la hacen unica y exclusiva.

e La tarima tecnoldgica es un producto
ecoldgico y respetuoso con el medio
ambiente. Actualmente, la madera pro-
cede de explotaciones controladas en
las que, una vez se corta, se vuelve a re-
plantar. De esta forma, se asegura la re-
poblacion de los bosques.

¢ No posee mantenimiento, pero al ser
un producto relativamente reciente se
aconseja aplicar un componente de pro-
teccion sobre la superficie para minimi-
zar el riesgo de manchado.

e La tarima tecnolGgica es tan confor-
table como la tarima de exterior tradi-
cional pero hay que tener en considera-
cién que los colores oscuros se calientan
igual o mas que la madera.

¢ Es un producto apto para zonas de
mucho transito, ya sea una terraza, un
jardin privado o un parque publico
donde el trasiego constante de familias
y nifios lo hacen especialmente adecua-
do para este uso.

e La tarima tecnoldgica no se raya. Su
durabilidad es una de sus grandes ven-
tajas debido a la gran resistencia de este
tipo de madera tratada. A partir de los
10 afios es recomendable restaurarla.

Estas ventajas de la tarima tecnoldgica son
inmejorables por si mismas pero es verdad
que para su uso se debe contar con la expe-
riencia y asesoramiento de los profesiona-
les del sector. En ocasiones se pueden en-

contrar algunos elementos negativos como
la cantidad de electricidad estatica que pue-
den generar, la capacidad decolorativa que
tendra la tarima con el paso del tiempo, el
comportamiento ante las manchas de acei-
te o similar, el recalentamiento para ser pi-
sada en verano, la capacidad de combado
o torsion que puede llegar a tener, el stock
en el mercado o la trazabilidad o garantia
del fabricante.

Por ualtimo, su empleo puede ser muy di-
Verso y su éxito estara directamente rela-
cionado con la capacidad del profesional
(paisajista, ingeniero, arquitecto,..) a la hora
de elaborar un conjunto arménico y atrac-
tivo. En este sentido, su uso estd especial-
mente indicado en pavimentos, paramen-
tos verticales (paredes), techos, para la
fabricacion de muebles como los bancos
que comunmente se pueden ver en los par-
ques, esculturas, fuentes y forrados de es-
tanques, como elemento de confinamiento
como bordillos e incluso llegando al mon-
taje de pérgolas.

La tarima tecnoldgica es un recurso cada
vez m3s utilizado, que garantiza la usabili-
dad de los espacios durante largos periodos
de tiempo en los que no es necesario llevar a
cabo ningtin tipo de mantenimiento. Adap-
tado a terrazas, jardines o espacios publi-
cos, este material contribuye a dar un toque
de distincion y belleza a los entornos.

Fernando Pozuelo

Fernando Pozuelo Landscaping
Collection
www.fernandopozuelo.com
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J AGENDA

FLORA TRADE SHOW
Rimini, Italia
14.09.2016 - 17.09.2016
www.riminifiera.it

GALABAU
Nuremberg, Alemania
14.09.2016 - 16.09.2016
www.galabau-messe.com

MACFRUT - FRUIT & VEG
PROFESSIONAL SHOW
Rimini, Italia
14.09.2016 - 16.09.2016
www.macfrut.com

FLORMART
Padova, Italia
21.09.2016 - 23.09.2016
www.flormart.it

ENCUENTRO DE NEGOCIOS
EXPO PAISAJISMO
Santiago de Querétaro, Mexico
22.09.2016 - 25.09.2016
WWW.paisajismovs.com

AGROPEC
Gijon, Espania
23.09.2016 - 25.09.2016
www.feriasturias.es

IBERFLORA 'Y EUROBRICO
Valencia, Espana
28.09.2016 - 30.09.2016
www.iberflora.feriavalencia.com

FRUIT ATTRACTION
Madrid, Espana
05.10.2016 - 07.10.2016
www.ifema.es/fruitattraction_01

THS 2016
Taipéi, Taiwan
12.10.2016 - 14.10.2016
www.hardwareshow.com.tw

58 JARDINEROS

IPM DUBAI
Dubai, Emiratos Arabes Unidos
13.10.2016 - 15.10.2016
www.feriasturias.es

HORTIFAIR
Amsterdam, Paises Bajos
02.11.2016 - 04.11.2016

www.hortifair.com

EIMA
Bolonia, Italia
09.11.2016 - 13.11.2016
www.bolognafiere.it/en/fiera/112

GISC
Edmonton, Alberta, Canada
17.11.2016 - 18.11.2016
www.greenindustryshow.com

SPLASH
Québec, Canada
23.11.2016 -23.11.2016
Www.acpg.com

GROWTECH EA
Antalya, Turquia
30.11.2016 - 03.12.2016
www.growtech.com.tr/en

HARDWARE 2017
Lucerna, Suiza
08.01.2017-10.01.2017
www.hardware-luzern.ch/hardware

LANDSCAPE ONTARIO CON-
GRESS
Toronto, Canada
10.01.2017 -12.01.2017
www.locongress.com

SYMPOSIUM NACIONAL DE
SANIDAD VEGETAL
Sevilla, Espana
25.01.2017-27.01.2017
www.fitosymposium.com

GARDENIA
Poznan, Polonia
02.03.2017 - 04.03.2017
gardenia.mtp.pl/en

SIMA 2017
Paris, Francia
29.01.2017 -02.02.2017
en.simaonline.com

FRUIT LOGISTICA
Berlin, Alemania
08.02.2017 - 10.02.2017
www.fruitlogistica.com

AGRARIA
Valladolid, Espafia
08.02.2017 - 11.02.2017
www.feriavalladolid.com/agraria

GARTEN MU
Munich, Alemania
08.03.2017-14.03.2017
www.garten-muenchen.de

STONE SHOW
Londres, Reino Unido
25.04.2017-27.04.2017
www.stoneshow.co.uk

SALON VEGETAL
Nantes, Francia
20.06.2017 - 22-06.2017
www.salonduvegetal.com

EXPO FERRETERA
Buenos Aires, Argentina
30.08.2017 - 02.09.2017
www.expoferretera.com.ar

INTERNATIONAL FLORICUL-
TURE TRADE FAIR
Vijhuizen, Holanda
02.11.2017 - 04.11.2017
www.hppexhibitions.com
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