Revista Profesional de Jardineria

N° 210 - mayo 2019 - aiio XXVI - www.tecnogarden.es PVP: 10 €

Arboretum, la naturaleza
al servicio de la comunidad

y mas, en pag. 39

ESPECIAL

* Maquinaria para
mantenimiento de jardin.
Productos mas destacados y
opinion de los profesionales

ENTREVISTA

e Julian Gémez y Fernando
Cuesta, especialistas en
herramientas y maquinaria
de jardin de Bauhaus

INFORME
* Tendencias del sector de
ferreteria y bricolaje

FERIAS J
® Journées des Collection = _N La nueva gama de programadores GARDENA, te dard la

° . s 5 posibilidad de un riego con la cantidad de agua, sin fallos y
celebra su 12° edicion o sin derrochar ni una sola gota de este preciado elemento.

e |berflora conforma su
Comité Organizador

¢ |berflora y Viridalia, cada
vez mas cerca

¢ Garden Trials and Trade
trae innovaciones de mas " gardena.com/cleverwatering
de treinta compaiiias

¢ Floralies vuelve con el
lema “Flores para vivir”

oTH

Ademas, disfruta mas del tiempo licre en el jardin mientras
tus plantas crecen robustas vy florecientes.

Encuentra mas informacién
sobre el riego inteligente en;

Passion for Life. @ GARDENA



EL PRODUCTO
MAS VENDIDO
DE UNA NUEVA GENERACION DE SUBSTRATOS

Substrato universal Floragard

e Calidades de turba seleccionadas
facilitan el aporte de agua

 El porcentaje de materias primas Flora “ ard®
renovables respalda el aporte de Floragard g

nutrientes y la formacién de raices

... jy todo florece!

* Flora Bio-Mix proporciona a las

plantas todos los nutrientes que
necesitan desde el primer momento www.floragard.de - Tel. +49 (0) 441-2092-0




al'tci

Siguenos en: n ﬂ !

Gardena

Rivas, 10
28052, Madrid
Tel.: +34 917 080 500

atencioncliente@gardena.es

www.gardena.es

www.tecnogarden.es
Escaparate

Maquinaria para manteni-
miento de jardin. Productos
mas destacados

Informe 2 8

Tendencias del sector de ferreteria
y bricolaje

Sumario

08. Actualidad

16. Journées des Collections celebra su 12° edicién

14. Iberflora conforma su Comité Organizador de 2019

19. Iberflora y Viridalia, cada vez mas cerca

20. Garden Trials and Trade trae innovaciones de mas de

treinta compaiiias

21. Floralies vuelve con el lema “Flores para vivir”

22. Life Resilience completa sus primeras fases

23. El Real Jardin Botanico propone a la AIMJB formar

parte de la Alianza por el Cambio Climatico

29. Ideas clave del Congreso AECOC de Ferreteria y
Bricolaje 2019. Por Marc Daro

Entrevista 30
Julidn Gémez y Fernando Cuesta,
especialistas maquinaria en Bauhaus

Jardineros

40. Actualidad

44. Jornadas Técnicas AEFAtech.Innovando en la nutricién vegetal
46. Entrevista con Manel Montafo Salmerén, director general
de Afepasa

50. Fruit Attraction potencia el sector de productos frescos
organicos con su espacio

51. Aepla presenta un informe sobre el presente y futuro del
sector agricola espanol

52. Arboretum, la naturaleza al servicio de la comunidad y de
los mas pequenos

56. El rincon de Fernando Pozuelo. Jardines naturales: claridad y

57. Agenda del sector sencillez en el espacio
' :H PUBLICIDAD JEFE DE VENTAS BASE DE DATOS
Angel Luis Lara | angel.lara@grupotpi.es Sandra Garcia
TPI Edita Tel.:91 33986 99 | Movil 618 732312

www.grupotpi.es | Tel.91 339 67 30
Avda.de la Industria 6, 12 planta. 28108 Alcobendas (Madrid)

DEPARTAMENTO COMERCIAL

EVENTOS
Rocio Navas | rnavas@grupotpi.es

CONSEJERO DELEGADO
José Manuel Galdon Brugarolas

DIRECTOR GENERAL COMERCIAL
David Rodriguez Sobrino

DIRECTOR DE INFORMACION
José Henriquez | jlhenriquez@grupotpi.es

DIRECTORA
Marisa Sardina | marisa.sardina@grupotpi.es
Tel.91 33986 26

REDACCION Y COLABORADORES
Natalia Sanchez Montero, Nuria Lopez,
Laura Garcia-Barrios, Eduardo Pavén,
Lucas Varas, Beatriz Miranda

Diego Camacho, Teresa del Amo, Luis Gonzalez, Ignacio
Vazquez. Delegacién Barcelona: Corina Estrella

PRODUCCION JEFE DE PRODUCCION
Enol Alvarez | enol.alvarez@grupotpi.es

MAQUETACION Y DISENO
Jaime Dodero

DEPARTAMENTO DE PRODUCCION
Jaime Dodero, Katherine Jdcome Hualca

SUSCRIPCIONES Y DISTRIBUCION
Marta Jiménez | marta.jimenez@grupotpi.es
Tel.91 33967 30

SISTEMAS
Joaquin Moll y Felipe Alzate

ADMINISTRACION
Susana Sanchez | susana.sanchez@grupotpi.es

IMPRESION ]
Impresos y Revistas, S.A LY
DEPOSITO LEGAL
M-27952-1993

i e e Pl
DISTRIBUCION POSTAL ity

Prohibida la reproduccion total o parcial de
los contenidos de esta publicacion sin previa
autorizacién por escrito. Las opiniones y
articulos publicados son responsabilidad
exclusiva del autor, sin que esta revista las
comparta necesariamente.

tecnogarden 3



~flow/er- .

iel rey del balcon

SLIDE tl"ﬂtEl

'QEF-EII'I ﬂ“ . _

E" s anirtaladro

(7L Lt o —
/ b

‘m'

Huufrni-r.haf"lww Com



EDITORIAL I

TECNOGARDEN.ES SIGUE SU
VERTIGINOSO RITMO DE CRECIMIENTO

['Garden

DATOS ACUMULADDS
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I as cifras del portal Tecnogarden.es confirman su destacado crecimiento, logrando sus mejores cifras de usuarios uni-

N &R
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cos, visitantes y paginas vistas. Los datos de Google Analytics confirman que este sitio web ha crecido un 83,78 %

en este mes de marzo respecto al mismo mes del afo anterior, consiguiendo 9.137 usuarios Unicos y 16.302 paginas
vistas solo en este mes. Estos datos cobran un especial valor afladido, ya que se logra mantener una tendencia ascendente
por varios afos consecutivos. El numero de visitas refleja también una subida vertiginosa desde las 5.359 a 9.849.

Corria el afio 2009, cuando la revista Tecnogarden lanzaba su portal web. Desde entonces este se ha renovado y au-
mentado su oferta informativa, transmitiendo asi una identidad mas global y funcional, con instrumentos coherentes con
esta evolucién del branding.

De manera paralela, también ha incrementado sus cifras en 2018 Profesionaleshoy.es, portal de informacién profesional
de TPI, en torno al cual se estructuran todas las areas de informacion profesional en las que TPI tiene presencia. El resultado
global y evolucién de nuestro sitio web multisectorial ha sido de un 55,12 %, pasando de 75.538 paginas vistas en el mes
de marzo del pasado afio pasado a 127.525 del actual.

Es por ello que, desde la revista Tecnogarden, queremos daros las gracias a todos por vuestras visitas a nuestro portal,
contribuyendo de esta forma a obtener estos 6ptimos resultados. Gracias a nuestros colaboradores por vuestra informacion
de primera mano, opiniones, ideas y sugerencias. Gracias también a las asociaciones, profesionales o amantes de la jardine-
ria y de los espacios verdes que nos seguis, tanto en la version impresa como en la web, asi como en redes sociales. Gracias
por conformar, entre todos, esta profusa red de servicio e integracion del sector. @
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La orquidea con sus delicadas flores es una

de las plantas de interior mas populares

del mundo. La maceta ORCHIDEA de

LECHUZA ha sido disenada especialmente

para estas plantas y esta perfectamente

adaptada a sus necesidades. {No solo a tus
orquideas les encantara!

PLAYMOBIL Ibérica, S.A.U. distribuidor de
LECHUZA en Espafa . Email: clientes@lechuza.com
Tel.: 966 55 78 41 . www.lechuza.es
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BigMat presenta su folleto de primavera

| I B ACTUALIDAD

dedicado al jardin

BigMat ha presentado su folleto de
primavera dedicado al jardin. BigMat,
que incluye muebles, fuentes, toldos y
barbacoas, hasta faroles, mangueras,
mimbre natural, bambu chino, plantas
y césped artificial o mesa anti insectos
pasando por una gran variedad de jue-
gos infantiles.

La guia informativa de BigMat
ofrece gran variedad de articulos con
un amplio abanico de precios. Ade-
mas, algunos de ellos presentan la
posibilidad de incorporar el servicio de
instalacién o condiciones de financia-
cién muy ventajosas. Toda la informa-
cion estd detallada a lo largo de sus
32 paginas.

Para disfrutar de los espacios ex-
teriores, BigMat ofrece multiples op-
ciones, entre ellas el “Conjunto chic”,
formado por una mesa blanca cua-
drada plegable en acero con dos sillas
plegables en acero y textil del mismo
color por 69,95 euros; una silla “Bo-
lonia” de colgar de mimbre sintético

con marco mate negro que
incluye dos cojines gris 0s-
curo por 219 euros 0 un
balancin de tres plazas mo-
delo Montecarlo, realizado
en tubo de acero que resiste
220 kg aproximadamente
por 54,95 euros.

En cuanto a los juegos
de jardin, ademéas de los
toboganes, balancines, ca-
mas elasticas o columpios,
BigMat ofrece la “Cabana
Heidi” con pasarela y banco
en madera especial exterior
por 255 euros.

El folleto de BigMat
se completa con una serie
de “Ideas y soluciones” a
modo de consejos practicos
sobre como renovar y cuidar
el jardin, o mantener ade-
cuadamente la barbacoa, y
también una gufa facil para
instalar césped artificial. @

SUENACON
TU JARDIN

o AT ek

f ,-'":k

AECJ, la Asociacion Espafola de Centros de
Jardineria, dispone de nueva incorporacion.
Se trata del Centro de Jardineria Fronda
Olaz, ubicado en el Parque Comercial Olaz
de Navarra.

Fronda Olaz cuenta con un agradable espa-
cio interior con un gran surtido de plantas que
resaltan los diferentes espacios de inspiracion
para la decoracién del hogar. Ademas, cuenta
con un Atelier de Flores y con un espacio para
las mascotas y su cuidado —Kiwoko—. Abrie-
ron sus puertas la pasada Navidad y desde en-
tonces estan dando un excelente servicio.

Con Fronda Olaz ya son seis los centros de
Jardineria del grupo Fronda, estando el resto
ubicados en Majadahonda, San Sebastian de
los Reyes, Palma, Coll d’en Rabassa y Jerez de
la Frontera. @

8 tecnogarden



Sustratos de calidad
profesional para tus plantas

ESTAMOS
O ESTRENO!

El Rey celebré el
Dia Internacional
de los bosques en
Galicia

El rey Felipe VI ha presidido en Galicia el acto central
para celebrar el Dia Internacional de los Bosques, organi-
zado por “Juntos por los Bosques”, plataforma a la que
pertenece PEFC Espafia, con la colaboracion del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y la Xunta de
Galicia.

El evento tuvo lugar en el Centro de Formacion y Ex-
perimentacion Agroforestal de Sergude, en Boqueixon,
donde el monarca estuvo acompanado por el presidente
de la Xunta, Alberto NUfez Feij¢o, el ministro de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, el delegado del
Gobierno, Javier Losada, el presidente del Parlamento de
Galicia, Miguel Angel Santalices, el conselleiro do Medio
Rural, José Gonzélez, y el coordinador de Juntos por los
Bosques y decano-presidente del Colegio Oficial de In-
genieros de Montes, Eduardo Rojas. Al acto también fue
invitada la secretaria general de PEFC Espafna, Ana Belén
Noriega.

Don Felipe, mantuvo un breve encuentro con los in-
tegrantes de las asociaciones del sector forestal y orga-
nizadores del evento, seguidamente inicié un recorrido
por una zona forestal y recibio las explicaciones del presi-

dente de la Unién Empresarial de la Madera y el Mueble Sustrato Universal Premium en 5, 20, 40y 80 litros
de Espana, José Carballo. También asistié a una demos- Sustrato Plantas de Flor en 40 litros
tracion de trabajos silvicolas, como la poda en altura y Sustrato Cactus y Suculentas en 5 litros

el rareo y converso con los trabajadores y alumnos de la

escuela con los que planté un arbol. .
A continuacion, se proyecté en el salén de actos un video * Renovamos imagen.

del sector maderero. @ * Nuestros nuevos formatos son mas manejables

para adaptarnos a lo que de verdad necesitas.
Y ademas incorporamos ‘Forest Gold’, una
innovadora alternativa a la turba, elaborada
con fibra de madera y utilizada con excelentes
resultados en el mercado profesional.

e La renovacion de la gama continuara en 2020.

iBUSCANOS EN Tv
(ENTRO OE JARDINERIA!

D PINDSTRUP

www.pindstrup.es
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Syngenta refuerza su presencia
digital en Espana

Con el objetivo de estar mas cerca de
sus clientes, colaboradores, medios de
comunicacion y la opinién publica en
general, Syngenta estrena dos nuevos
perfiles en las redes sociales Facebook
e Instagram. Estas nuevas cuentas en
Espafa se suman a sus canales corpo-

rativos de Twitter, Youtube y del Blog
Alimentando con Innovacion.

Se trataran temas relativos a todos
los sectores que Syngenta abarca en
Espana, desde la proteccion de culti-
vos, genética de semillas, flores, cés-
ped profesional y proteccion frente a

plagas urbanas, con un tono divulgati-
vo e informativo. La agricultura soste-
nible y el plan de compromisos con los
objetivos de desarrollo sostenible de la
ONU The Good Growth Plan también
parte protagonista de los contenidos
digitales de estos nuevos canales. @

Vivercid propone un reto en redes sociales
para concienciar sobre el medio ambiente

Vivercid, propone una campafa en redes
sociales para animar a plantar arboles y
concienciar sobre el medio ambiente.

La empresa lanzé su primer propd-
sito a través de la red social Instagram a
principio de 2019 y a partir de esa accion,

nacié la campana bajo el nombre «Save
the planet, plant a tree». Mas alld de su
actividad en redes, el vivero repartira plan-
tones a diferentes centros de jardinerfa,
para que los interesados puedan acudir allf
para recogerlos sin ningln coste econé-

mico. Ademas, se realizard un sorteo con
alcance en Espafa y Portugal entre todos
aquellos que planten un arbol (o cualquier
material vegetal) y lo suban a sus redes so-
ciales (Instagram o Facebook) para ganar
un sorteo a un Ecoresort espanol.

Mercabarna-flor presenta tendencias
de temporada en la Fiesta de la Primavera

Francesc Porres trabajando en su demostracion.

Mercabarna-flor ha celebrado su tradicio-
nal Fiesta de la Primavera. Dos disefiadores
florales de renombre internacional y pro-
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fesores de la Escuela de
Disefno Floral y Paisajismo
de Barcelona, Jordi Abe-
ll6 y Francesc Porres han
sido los encargados de las
demostraciones  florales.
Los reconocidos floristas
han elaborado todo tipo
de trabajos, desde ramos
de novia hasta centros
para eventos, pasando
por ramos primaverales
y arreglos de decoracion
de interiores. Todos estos
trabajos se han realizado

con las técnicas y tendencias
mas actuales, con el objetivo de ofrecer
nuevas ideas a los profesionales de la flor
para esta primavera.

Durante la jornada también ha teni-
do lugar un original concurso de ramos
nupciales. 14 floristas han participado en
el concurso creando un bouquet exclu-
sivo para una novia ficticia, Violeta. Iker
Zuheros ha sido el ganador del concur-
50, que ha obtenido un cheque por valor
de 300€ para gastar en productos de las
empresas de Mercabarna-flor. En segun-
do lugar, han quedado empatadas, Laura
Gonzélez y Marta Garcia.

La Fiesta de la Primavera de Mer-
cabarna-flor se celebra desde hace 28
anos con el objetivo de presentar las
nuevas tendencias, técnicas y produc-
tos florales que aporten nuevas ideas
a los profesionales del sector de la flor
y la planta para la temporada de pri-
mavera y verano. @
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. Combate un amplio espectro de pl
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. ldéneo para frutas, hortalizas, hier
- Apto para uso en agricultura ecoldgica

sicUEN » i
0S EN COMPO JARDINERIA www.compq}ardmeria.com



| I B ACTUALIDAD

Manuel Melgarejo, nuevo presidente de Aepla

La Asamblea General de AEPLA (Aso-
ciacion Empresarial para la Proteccion
de las Plantas), ha elegido a Manuel
Melgarejo Armada, presidente para
Espafa y Portugal de Corteva Agris-
cience, division de Agricultura de
DowDuPont como nuevo presidente
de AEPLA. Le acompafaran en el car-
go, Silvia Cifre de Basf Espafiola y Ro-
bert Renwick de Syngenta como vice-
presidenta y tesorero de la asociacion
respectivamente.

Melgarejo, ingeniero agrénomo
por la E-T.S.LA de Madrid, Programa
de Alta Direccion (PADE) por IESE y
master online in Digital Business por
ISDI, ha estado ligado al mundo de
la proteccion de cultivos a través de
sus mas de 27 anos de experiencia
en DowAgroSciences, desempenando
distintos cargos en el terreno comer-
cial, la direccion general en Espafa y

Portugal, asi como director de Marke-
ting en Europa.

Experto conocedor el mundo agra-
rio en nuestro pais, Manuel Melgarejo
sucede en el puesto a Adonay Obando,

quien ocupd dicho cargo durante los
ultimos tres afos, y a quien Melgarejo
agradecié personalmente su dedica-
cion durante este tiempo. Recoge asi el
testigo en un momento especialmente
interesante para el futuro del sector en
nuestro pais, que deberd enfrentarse
en los proximos afios a importantes re-
tos y oportunidades. Conscientes de su
trascendencia, los miembros de AEPLA
han promovido el estudio desarrollado
por PwC ‘El futuro del sector agricola
espafiol’, presentado recientemente en
la sede del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, y que pretende
identificar cuéles son las claves para
construir un sector sostenible econémi-
ca, social y medioambientalmente. Con
los resultados obtenidos, AEPLA espera
aportar su grano de arena para disefiar
la estrategia de futuro de nuestro sec-
tor agricola. @

Stihl renueva su compromiso

con el deporte del motor

Un ano mas, la compania alemana re-
nueva su compromiso con el deporte
del motor y con Sito Pons. Esta tem-
porada por partida doble, con el pa-
trocinio del equipo de Pons en Moto2,
por quinto afo consecutivo; y ahora
también uniéndose al bicampedn del
Mundo en la nueva categoria de mo-
tos eléctricas, que arranca esta tempo-
rada. Un proyecto con el que Stihl se
siente especialmente identificado -su
amplia gama de productos cuenta con
maquinas de gasolina y baterfa-, y que
supone paso Mas en su apuesta por
la innovacion en el deporte del motor.

En 2019 Stihl sigue fiel a su com-
promiso con el Pons HP 40 Team, un
vinculo que se ha ido renovando vy
ampliando temporada tras tempo-
rada desde 2014, y que va mas alla
del mero acuerdo comercial. Y es que
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son muchas las sinergias entre el lider
mundial en motosierras y la escude-
ria capitaneada por Sito Pons: ambos
comparten la misma ilusién, el mismo
espiritu de superaciéon y de trabajo en
equipo, la misma vocacién por avan-
zar e innovar... Y por superar metas.
Asimismo, la multinacional alema-
na se ha unido al proyecto del Pons
Racing en MotoE, la nueva categoria
de motos eléctricas que se inicia este
afno. El equipo Join Contract Pons 40,
que cuenta con STIHL como patroci-
nador oficial, ha fichado al veterano
piloto Sete Gibernau, doble subcam-
péon del Mundo de MotoGP. La Copa
del Mundo de MotoE es la primera
competicion de motos eléctricas que
ha sido reconocida por la Federacion
Internacional de Motociclismo. La
apuesta de Stihl por este novedoso

proyecto tiene una significacion es-
pecial para la companfa. La tecnolo-
gia de baterfa es parte importante del
futuro de Stihl. Y también en la com-
peticiéon del motor, donde las motos
eléctricas estan destinadas a revolu-
cionar el motociclismo. @
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FEEJ apuesta por la implicaciéon
y la falta de conformismo

i o

Federaciéon Espafiola de Empresas
de Jardineria, FEEJ, y sus asociacio-
nes regionales viene favoreciendo el
encuentro entre profesionales, el in-
tercambio de experiencias y saberes
y participa regularmente en convo-
catorias del sector, tanto de ambito
autonémico como nacional y euro-
peo. Con este objetivo, en los ulti-
mos meses ha celebrado diferentes
encuentros.

El 21 de febrero, Apharns par-
ticipé como colaborador en la Jor-
nada Formativa de Cubiertas Verdes
y Ajardinamientos Verticales, orga-
nizada por Asecuve, celebradas en
Zaragoza, en las que se presenta-
ron los ultimos avances en cubiertas
ajardinadas y jardines verticales.

Asocan organizo el 11 de marzo,
en Valle Guerra, Tenerife, las asam-
bleas Ordinaria y Extraordinaria de
nuestra organizacién, reuniones de
intenso trabajo y discusiones, pero
también de celebracion y feliz reen-
cuentro.

Ademas, aprovechando la pre-
sencia en la isla de uno de los aso-
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ciados a la FEEJ especialista en la
materia, Asocan, en colaboracion
con ICIA, organizd el 12 de marzo
un Curso de endoterapia vegetal no
invasiva, destinado a profesionales
en activo.

Asimismo, Agaexar estuvo pre-
sente en la 16% Mostra de Cultivos
do Baixo Mifo, celebrada del 15
al 17 de marzo y que se consoli-
da como evento transfronterizo al
convocar a profesionales de ambos
lados del Mifo, participando en las
sesiones de trabajo y otorgando los
Premios Xardin Galego en su prime-
ra edicion.

El dia 1 de marzo se presenté en
la X Feria Arco Verde de Santiago el
programa Vilas en Flor, una iniciati-
va que procura la mejora ambiental,
social y econémica de los Concellos
a través de la puesta en valor de los
espacios verdes, la implicaciéon de las
instituciones publicas y privadas y la
participacién ciudadana. Ademas,
Agaexar da difusion al Curso online
Diseno de espacios verdes sustenta-
bles con planta nativas, organizado

por su socio colaborador Paisajismo
Digital, con un interesante descuento
para asociados.

A finales de febrero, Asfplant
presentd su Plan formativo 2019, un
impulso a la profesionalizacion del
sector viveristico, jardinero, agrario,
forestal, del medio rural y ambien-
tal. Actividades programadas hasta
el mes de junio, muy practicas, de
abundantes y variados contenidos,
con una especial atencién a aplicacio-
nes tecnolégicas y nuevas herramien-
tas de comercializacion. Ademas, la
asociacion también ha participado en
la reunién preparatoria de Iberflora
2019.

AMIJA solicité reuniones con los
nuevos titulares de las Consejerias
de Agricultura y Medio Ambiente,
Empleo y Turismo. Ademds, continua
con su oferta de formacion en arbo-
ricultura, altamente especializada, de
gran rigor y avalada por profesionales
e instituciones de reconocido presti-
gio. Su oferta se consolida entre pro-
fesionales en activo de varios paises.

Andalucia en Flor, el programa
andaluz que distingue aquellos mu-
nicipios andaluces que de una forma
clara apuestan por la promocién de
sus espacios verdes, suma adhesiones
y ya son 10 los municipios compro-
metidos con la calidad medioambien-
tal y la conservacion y puesta en valor
del patrimonio vegetal andaluz.

Gremi de Jardineria de Catalunya
continua su formacion en Certifica-
ciones Profesionales por Acreditacion
de competencias para 11 Escuelas
con programas de los ciclos de gra-
do medio y superior de jardineria.
En este sentido, celebrd una jornada
de memoria y reconocimiento, en la
que se dedicd un sentido homenaje
a dos excelentes profesionales recien-
temente desaparecidos, Héctor Mas-
soni y Oscar Flores, y se reconoci6 la
labor de Maria Alba Fransi. @
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celebra > x

con éxito su 12° edicion

a duodécima edicién de Jour-
L nées des Collections JdC ha
mostrado del 2 al 4 de abril sus
mejores galas en el Parc Chanot de
Marsella, histérica ciudad portuaria al
sureste de Francia y mayor metrépoli
del Mediodia francés, El programa ha
ofrecido multitud de soluciones y ga-
mas de producto, divididas en tres ca-
tegorias: Jardineria y cultivo, Paisajis-
mo y construccion y Vida al aire libre.
Journées des Collections Jardin ha
presentado durante tres dias una de-
tallada gama de productos a los visi-
tantes, principalmente minoristas, que
estan planeando sus necesidades para
la préxima temporada. En el ambiente
agradable y relajado del Parc Chanot,
este enclave ha mostrado un universo
tanto de plantas, semillas y herramien-
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tas de jardin como de cercas, ilumina-
cion, elementos decorativos, piscinas y
fuentes, mobiliario, barbacoas y mu-
cho mas. El evento también ha conta-
do con un programa de conferencias.

Ademés, durante los tres ulti-
mos anos, JdC Garden Trends ha
organizado los premios Collec-
tions. En la ultima edicién, inno-
vadores productos han competido




y han sido valorados por un jurado
de expertos.

Por su parte, el premio Urban Garden
ha galardonado a los productos “inteli-
gentes” o productos que brinden una
solucion a los entornos outdoor, También
el premio Garden Technologies se centra
en el dmbito de la alta tecnologia.

2ol

Como novedad para este 2019, se
han establecido dos nuevos premios, pa-
trocinados por dos compafiias: categoria
Made in France Garden, patrocinados
por E. Leclerc, y categoria Self-Produced
Garde, patrocinados por Gamm \Vert.
Este Ultimo ha mostrado productos que
satisfacen las necesidades de los clientes

gue desean crear y mantener ellos mis-
mos su jardin. Se valora la calidad del
producto y consumo responsable, entre
otros aspectos. En cuanto a la categoria
“Hecho en Francia”, se ha mostrado el
trabajo las bondades de productos y pro-
veedores que tienen el objetivo de ofre-
cer productos de este pais. ®
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Comiteé

Organizador de 2019

como la gran cita del Sector Verde en

Espafa. Con un formato de feria mul-
ticanal logra integrar a todos los sectores
gue despiertan el interés de la demanda y
lo hace sin abandonar su esencia.

En la primera reunién del Comité
Organizador de la feria, han sido mu-
chas las propuestas e iniciativas que se
han puesto sobre la mesa durante la
reunion en un encuentro en el que se
cerr6 de forma definitiva el nimero de
miembros que componen el comité de
esta edicion.

El sector de planta y tecnologia hor-
ticola esta representada por Oscar Ca-
labuig, de R&L Calabuig, Raul Ferrer de
Orvifrusa, José Collazo de Viveros Rio
Tollo, Lara Magraner de Vivercid, Isidro
Martinez de Grupo Proval, Joan Roig de
Cultius Roig SAT, Angel Villarino de Fi-
toralia, José Forcadell de Asfplant, Far-
ners Massaneda de MYC 5, Alejandra
Pintos de Projar y Julidn Saez de Flora-
media Espafa y Portugal.

I berflora se presenta, un afo mas,
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Pertenecientes al sector del bricojardin
la feria cuenta con José Ignacio Fernandez
de Intercésped, Manuel Mufioz de MMV
y Raul Montoro de SBM. Dentro del sector
florista se incorpora al comité Juan Vicente
Ferrer de Verdnatura, y en el sector de la
arboricultura y el paisajismo se encuentra
Gustavo Marina de Acciona.

la demanda estd representada
por Paula Orozco, presidenta de AECJ;
Joan Bordas de Jardineria Bordas; Javier
Gil-Vernet, de Jardinarium; Josep M? Pi-
tarque, de AliatGrup y Véronique Bru,
de Oasis Gardening Plus.

Agora Verde

El equipo de Iberflora esté trabajando en
consolidar en el Agora Verde —la zona de
Iberflora situada en el Pabellén 3y desti-
nada a la arboricultura y el paisajismo- la
presencia de todos los negocios afines a
la jardinerfa profesional y a los parques
publicos: mobiliario urbano, iluminacion,
juegos infantiles, arquitectura del paisa-
je, arboricultura, ingenieria y maquinaria

aplicada a la gestion del medio ambien-
te, especialmente maquinaria eléctrica. El
objetivo de reunir en este espacio a todos
los negocios de jardineria profesional es
promover entornos urbanos sostenibles y
respetuosos con el medio ambiente.

Para que sea posible implantar esa
tendencia, las ciudades requieren un
disefio urbano que permita a sus habi-
tantes desarrollar su estilo de vida en
permanente contacto con la naturale-
za, concienciando sobre la importancia
de su cuidado. Y es que las grandes ur-
bes biofilicas, con abundante naturale-
za tanto en sus proximidades como en
su interior son el futuro.

Rodear el entorno urbano por un
cinturén verde para proteger la integra-
cién de espacios naturales y corredores
ecolégicos en la trama urbana puede
ayudar a crear las condiciones necesarias
para nuevos espacios multisensoriales,
en los que los sonidos naturales son tan
apreciados como la experiencia visual de
recorrer un parque. @



Iberflora y Viridalia,

el 5 al 7 de junio tendra el
D evento de puertas abiertas de

Viridalia, unas jornadas biena-
les, con un modelo diferente de expo-
sicion, que se fundamenta en las si-
nergias de las principales empresas de
produccion de plantel de la comarca
del Maresme (Barcelona), que abren
sus instalaciones a todos los visitantes,
con el fin de mostrar in situ cual es su
produccién, su forma de trabajar y su
caracter empresarial. Viridalia cuenta
con un atractivo formato atractivo: la

visita a los viveros de cada una de las
companias con los jardines de mues-
tra que se crean especialmente.

Este afo, Iberflora ha llegado a
un acuerdo de colaboracion con Vi-
ridalia y lo ha hecho en una reunién
mantenida con la Federacié de Vive-
ristes de Catalunya, en la que estu-
vieron presentes miembros de la As-
sociacié d'Agricultors Viveristes de
Barcelona, Tarragona y Girona, entre
otras muchas entidades. Iberflora se
implica asf en la celebracion de este

evento, participando con un espacio
propio. Asimismo, colaborara en las
acciones de comunicacién y estara,
ademas, presente en las jornadas,
apostando, como siempre, por el
verde y sus profesionales.

Las empresas participantes en
esta edicion seran Arribas Center,
Ddimmen Orange, Lloveras, Pole-
plants, Sala Graupera, Aldrufeu
Associats, Corma, Grup Roig, Plan-
tinova, Riera Villagrasa, Syngenta y
Massaneda. @
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de mas de
treinta companias

a ha comenzado la cueta
atras para la feria Garden
Trials an Trade, un evento di-

rigido a los profesionales de la horti-
cultura ornamental y la venta al por
menor. Durante el evento, que se
desarrollara durante tres dias, del 11
al 13 de junio, en el edificio Planta-
rium del International Trade Center,
en Boskoop- Hazerswoude, Paises
Bajos. En este escenario, se podran
ver las Ultimas técnicas de cultivo asf
como las mas destacadas novedades
dentro de universo de las plantas le-
fiosas y perennes.

Trece empresas provienen de la
regiéon de Greenport Boskoop y otros
participantes distintas localidades de
los Paises Bajos. Los participantes in-
ternacionales provienen, sobre todo,
de Alemania, Francia, Suiza y Esta-
dos Unidos.
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En cuanto al disefio, se eligid una
estructura abierta con setos de 1,80
metros que actlan como particiones
entre las gradas. Esto creard un recinto
ferial compacto y bien organizado. Un
lugar donde los expositores y sus clien-
tes pueden encontrarse es el Green
Café, que se dispondra en el centro de
la feria.

Escaparate de novedades

Las empresas que participan en Garden
Trials and Trade pueden enviar plan-
tas para el escaparate de novedades.
Las novedades serdn evaluadas por
un comité de jueces profesionales de
Koninklijke Vereniging voor Boskoop-
se Culturen (La Real Sociedad para las
Culturas Boskoop). La mejor novedad
serd anunciada el martes por la ma-
fana. Todas las plantas juzgadas se
presentaran en una extension de la en-

trada para permitir a los visitantes ver,
segun vayan entrando, las novedades
de este afo.

Garden Trials and Trade se llevara
a cabo del 11 al 13 de junio en el
edificio Plantarium del International
Trade Center en Boskoop- Hazer-
swoude . La entrada es gratuita para
los visitantes comerciales con un bo-
leto promocional y / o mediante pre-
inscripcion digital.

Garden Trials and Trade esta orga-
nizada por la Trade Fair Foundation y
Greenport Business Center Boskoop.
La Nursery Trade Fair Foundatin tam-
bién organiza otra de las ferias mas
importantes del sector, Plantarium, fe-
ria internacional de viveros. Mientras
que la primera se centra principalemt-
ne en los nuevos desarrollos y ejem-
plares de viveros, Plantariun lo hace
en las plantas ya disponibles. @



Floralies vuelve con el lema
“Flores para vivir”

a 12® edicion de International

Floralies, un festival de flores y

jardines, que se celebra cada
cinco anos en la ciudad francesa de
Nantes, dard comienzo el 8 de mayo.
Seran doce dias para una explosién de
color, escenarios naturales y descubri-
mientos botanicos.

Floralies Nantes es un evento de
gran popularidad en la Francia occi-
dental, reconocido internacionalmen-
te. Su principal objetivo es promocio-
nar la enorme riqueza y diversidad
del mundo de las plantas, ademas de
reunir a una gran cantidad de visitan-
tes, entre apasionados de las flores,
las plantas, la naturaleza y el medio
ambiente.

Su primera edicién se celebré en
1956 y desde entonces, cada una de
ellas ha atraido a cientos de miles de
visitantes que desean ver la multitud
de escenas ornamentales elaboradas
por profesionales y aficionados.

Esta edicion se celebrara en el parque
de La Beaujoire, y tras el éxito de su pasa-
da edicién en 2014 bajo el lema “Art bou-
quets”, en esta ocasion la tematica princi-
pal serd “Fleurs a vivre” (flores para vivir).
Ellema estd inspirado en una famosa frase
de Montaigne "if life is nothing more than
a passage, let’s at least sow flowers along
it” (si la vida no es méas que un pasaje, al
menos sembremos flores en él).

Este tema dividirad el evento en
siete ambientaciones tanto en inte-

riores como en exteriores, (en total
45.000 m?. El maestro de ceremonias
de la 127 edicion de Floralies sera Lau-
rent Gounelle, brillante escritor fran-
cés que cuenta con varios bestsellers
internacionales.

Durante el evento, las calles del
Parc de la Beaujorie se transformaran
en un magnifico jardin efimero, donde
los visitantes podran descubrir repre-
sentaciones florales de prestigiosos
paisajistas. Pequefios trenes turisticos
llevarédn también a los visitantes a rea-
lizar un recorrido por el parque. Ade-
mas, todas las noches del evento, ten-
dré lugar el espectaculo “Naturya”, la
primera comedia musical y ornamen-
tal para deleite de los visitantes. @
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Life Resilience completa sus
primeras fases

(e

os socios del proyecto Life Re-
Lsilience se han reunido en Car-

mona (Sevilla) para analizar los
avances que esta llevando a cabo
el proyecto, asi como las diferentes
acciones previstas para los préximos
meses.

El principal objetivo de este proyecto,
cofinanciado por el programa Life de la
Unioén Europea, y que cuenta con un pre-
supuesto total cercano a los tres millones
de euros, es desarrollar variedades de oli-
VO que sean lo mas tolerantes posible a
Xylella fastidiosa y a otros patégenos, mi-
nimizando las pérdidas que hasta ahora
conlleva tener una plantacion infectada,
asi como implantar practicas sostenibles
que contribuyan a prevenir la propaga-
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cién de la bacteria y aumenten la resisten-
cia hacia brotes de plagas y patégenos.

El proyecto Life Resilience esta forma-
do por distintos socios Galpagro, Agro-
drone, Asaja, Agrifood Comunicacion,
Universidad de Cordoba, CNR IVALSA,
Nutriprado, Salov y SACH, asf como
Transfer Consultancy como Compliance
Manager e ldeagro como asesor agroné-
mico externoecnoldgico.

Hasta el momento se ha desarro-
llado el inventario de suelos, a través de
un estudio de linea base, el inventario de
presencia de vector potencia de Xylella
fastidiosa, el disefio de los ensayos de de-
mostracion y la seleccion de medidas para
mejorar la productividad y sostenibilidad
del sistema.

El proyecto
europeo Life
Resilience pretende
desarrollar nuevas
variedades de
olivar resistentes a
esta enfermedad

y practicas mas
sostenibles y
productivas

Se han realizado estudios para saber
qué diferentes tipos de suelo hay, su ho-
mogeneidad y la composicion de la activi-
dad microbioldgica del suelo en cada una
de las fincas, situadas en Carmona (Espa-
fia), Alandroal (Portugal) y Pisa (ltalia). Por
otro lado, se han determinado qué tipos
de plantas se emplearan para las cubier-
tas vegetales, la estrategia de riego a im-
plementar y qué tipo de microorganismos
deben agregarse al suelo para mejorar la
salud del suelo y aumentar la resiliencia
de la planta.

Ademas, se ha estimado la presencia
de vectores potenciales y su distribucion
a lo largo del tiempo gracias a la infor-
macion oficial disponible y se ha esti-
pulado la metodologia para monitorear
regularmente la presencia de vectores
potenciales que, cuando se agregan a
otras variables relevantes, obtendran es-
cenarios de la posible distribucion de las
poblaciones de vectores.

Por ultimo, 500 de los genotipos de-
sarrollados para obtener variedades resi-
lientes a Xylella fastidiosa, se plantaran en
la finca experimental “El Valenciano” de
Carmona (Sevilla) el proximo verano para
estudiar su evolucién, junto con los 500
genotipos ya plantados. @



El Real Jardin Botanico propone
a la AIMJB formar parte de la
Alianza por el Cambio Climatico

| director del Real Jardin Botanico
E (RIB-CSIC) de Madrid, Esteban

Manrique, ha planteado a la Aso-
ciacion Ibero-Macaronésica de Jardines
Botanicos (AIMJB) su integracion en la
Alianza por el Cambio Climéatico (CCA)
establecida en diciembre de 2018 en
Melbourne (Australia) de la que ya for-
man parte 10 jardines botanicos y 3 or-
ganizaciones internacionales ligadas a la
botéanica, entre ellas el RIB-CSIC.

En su propuesta, Esteban Manrique
propone a la AIMJB, que integra a jardi-
nes botanicos de Espafia y Portugal, cinco
puntos: discutir la pertinencia de la decla-
racion de Melbourne; valorar la acciéon del
Cambio Climético en las colecciones vivas
de los jardines botanicos de esta Asocia-
cién; proponer acciones que ayuden a
identificar las consecuencias del cambio
climatico en los jardines botanicos; bus-
car financiacion para llevar a cabo estas
acciones; y valorar la creacion de una Ofi-
cina Cientifico-Técnica de la AIMJB para
movilizar las actividades entre sus compo-
nentes y ayudar en la busqueda de ese
apoyo econdmico para llevarlas a cabo.

La Alianza por el Cambio Climati-
co (CCA) establecia, en el marco de un

encuentro celebrado en el Real Jardin
Botanico Victoria de Melbourne, los
cimientos de una coalicion mundial
hacia el futuro del medio natural de
nuestro planeta.

“El proposito de la reunién era en-
contrar la manera en la que organizar una
red global para la gestion de los paisajes y
las colecciones vivas de los jardines bota-
nicos en el contexto del cambio climatico.
Esta cumbre ha sido el primer paso para

crear una Alianza Mundial de organiza-
ciones botanicas para la adaptacion de las
colecciones vivas de los jardines botanicos
al cambio climéatico a la que esperamos
se unan otros muchos jardines botanicos
de todo el mundo, entre ellos los integra-
dos en la AIMJB, y que estos lleven una
propuesta comun a la préxima reunién de
esta Alianza programada para 2021", ha
sefalado el director del Real Jardin Bota-
nico, Esteban Manrique. @

DECLARACION DE MELBOURNE

Se centra en seis puntos:

1- El cambio climético esta sucediendo ahora.
2- Como consecuencia de él, los problemas que afronta nuestro mundo no tienen precedentes ni fronteras.
3- Los jardines botanicos son custodios de conocimiento cientifico y horticultural fundamental, y sus paisajes son fuentes de

inspiracién, aprendizaje y un lugar para propiciar un cambio social positivo.
4- |a Alianza por el Cambio Climético sera la voz del compromiso de los jardines botanicos alrededor del mundo. Juntos
podremos afrontar los impactos del cambio climético en las colecciones botanicas vivas y en los paisajes, e incrementar nuestra
capacidad de salvar vidas y este planeta.

5- A través de esta Alianza, los jardines botanicos y otras organizaciones similares estan unidos para defender nuestro planeta
a partir de paisajes resilientes.
6- Nosotros, jardineros del mundo, decimos: “El tiempo para la accion ha llegado”.
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Bayer celebra 120 anos
de compromiso con Espafia
e Incrementa sus ventas

n el ejercicio 2018, Bayer re-
E gistrd unas ventas de todas sus
divisiones de negocio en la re-
gion Iberia (Espafia y Portugal) de 849
millones de euros. Esta cifra supone
un crecimiento del 1,1 % respecto
al ejercicio anterior. En concreto, las
ventas en Espafia alcanzaron los 688
millones de euros, un 1,6 % mas.
Estos datos confirman la senda de cre-
cimiento sostenido en uno de los momen-
tos més relevantes para la compania. “Este
ano, ademés, celebramos 120 afos de
presencia en Espafa, una fecha que con-
memoramos con orgullo, pero también
con la responsabilidad que conlleva, en
un momento de transformacion de la or-
ganizacion en Espafa y en el mundo”, ha
destacado Bernardo Kanahuati, consejero
delegado de Bayer en Espafia y Portugal.

En la regién

Iberia (Espanay
Portugal), Bayer
facturd en 2018,
como compania
de ciencias de la
vida, 849 millones
de euros (+1,1

vs ano anterior)
de los cuales 688
corresponden a las
ventas en Espana,
y 161 alas de
Portugal
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Concrétamente, en la divisién agricola, el
area de Crop Science confirma su buena
evolucién. En total, ha registrado en Iberia
unas ventas de 243 millones de euros, lo
que representa un crecimiento del 3,6%.

120
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[

agricultura digital. Esta integracién nos
convierte en la empresa agricola lider del
mercado a nivel mundial, y en todo ello
Espana juega un papel crucial dentro de
la organizacién, como responsable de

12( *

De izda. a dcha., Protasio Rodriguez, director de esta zona para el Area Mediterranea y director
General de Iberia y Bernardo Kanahuati, consejero delegado de Bayer en Espana y Portugal.

En Espafa las ventas ascendieron a 211
millones, un 3,9% mas respecto al ano
anterior, de los que 36 millones proceden
de la incorporaciéon de Monsanto. Prota-
sio Rodriguez, director de esta zona para
el Area Mediterranea y director General de
Iberia, ha sido el encargado de analizar la
buena evolucion de este negocio, que en
este ano cobra especial relevancia para la
organizacion.

“En el mes de agosto completamos
una de las adquisiciones mas importan-
tes en la historia de la compafia, lo que
ha dado lugar a la unién de dos plata-
formas tecnoldgicas lideres en semillas,
biotecnologfa, proteccion de cultivos y

uno de los hubs de innovacion horticola
mas relevantes del sur de Europa”, ha se-
fialado Protasio Rodriguez.

Si nos fijamos en los resultados del
area en nuestro pais, Bayer Crop Scien-
ce ha cerrado el ano 2018 como lider
del mercado en Espafia por segundo
ano consecutivo. Entre las novedades
para 2019 destaca el lanzamiento del
nematicida BioAct Prime, autorizado
también para produccion ecolégica, y
de Nematool, una herramienta digital
para el control de los nematodos (pe-
quefos microorganismos que causan
dafos a las plantas porque se alimen-
tan de sus raices). @



La Catedra Fertiberia celebra
su 122 Jornada sobre
Fertilizacion para una
Agricultura Sostenible

a Catedra Fertiberia de Estudios

Agroambientales ha celebrado,

por duodécimo afio consecuti-
vo, la Jornada sobre Fertilizacion para
una agricultura sostenible, con titulo
“Fertilizantes, vision 2030". Represen-
tantes de las administraciones, entre
los que se hallaron representantes del
MAPA, de las Comunidades Auténo-
mas, de los institutos de investigacion
nacionales y autonémicos, de embaja-
das, de asociaciones agrarias, agricul-
tores, investigadores, estudiantes, pro-
fesores universitarios, etc., acudieron
a la sesion, que tuvo lugar el pasado
lunes 8 de abril, en la Escuela Técnica
Superior de Ingenierfa Agrondémica,
Alimentaria y de Biosistemas de la Uni-
versidad Politécnica de Madrid.

El acto fue inaugurado por Espe-
ranza Orellana, directora general de
Producciones y Mercados Agrarios del
MAPA, Luis Ricote, director de la ET-
SIAAB y Javier Goni, presidente y CEO
de Fertiberia.

La primera presentacion, con el
lema “La industria europea de fer-
tilizantes en la encrucijada entre la
nutricion y la energia”, corrié a cargo
de Jacob Hansen, General Director of
Fertilizers Europe, quien explic6 como
los fabricantes de fertilizantes euro-
peos se ocupan en seguir suminis-
trando nutrientes a los cultivos para
satisfacer las necesidades crecientes
de alimentos de una manera mas efi-
ciente y eficaz en cuanto al uso y res-
peto por los recursos naturales. “Se
vislumbran cambios para descarboni-
zar la economia y promover la econo-
mia circular, pero con el objetivo de
producir mas y mejores alimentos”.

M? Luisa Ballesteros, jefa del Area
de Fertilizantes en la Subdireccién
General de Medios de Produccién
Agricolas y OEVV, resumi6 la Propues-
ta de modificacion del Reglamento
sobre Fertilizantes, ya votado y apro-
bado por el Parlamento Europeo.
Destaco los aspectos fundamentales,

entre otros, los nuevos grupos de fer-
tilizantes que se van a regular a nivel
comunitario.

José David Flores, doctor inves-
tigador en la Universidad de Sala-
manca, recalcé el papel de los mi-
croorganismos como promotores del
crecimiento vegetal a través de deter-
minados mecanismos. Por otra parte,
se destacod el papel de determinados
microorganismos en la mejora de la
resistencia al estrés y la resistencia sis-
témica de la planta.

Por su parte, Andrés del Campo,
presidente de la Federacion Nacio-
nal de Comunidades de Regantes de
Espafa (Fenacore), destaco la impor-
tancia del regadio en nuestro pais y
afirmé que, para mitigar los efectos
del Cambio Climatico, los regadios
del mediterrdneo necesitan tecnolo-
gfa y contar con infraestructuras que
garanticen el suministro de agua.
Recalcéd también que la futura mo-
dernizacion del regadio tendrd como
objetivo la eficiencia en el binomio
agua-energfa, asf como la produccién
de energia distribuida para autocon-
sumo en las zonas regables. Concluyé
incidiendo en que el regadio y la bio-
tecnologia seran parte de la solucion
para superar los retos de la demanda
de alimentos de la creciente pobla-
cion mundial.

Por Ultimo, Ana Laureano, inves-
tigadora en Fertiberia, desarrolld su
ponencia con el foco en las posibili-
dades y el gran apoyo que las nuevas
tecnologias suponen en el desarrollo
de nuevos productos fertilizantes v,
en concreto, en los productos desa-
rrollados por Fertiberia. @
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de lo mas veraniega

uando pensamos en el con-

cepto Mediterrdneo, espe-

cialmente aquellos que nos
hemos criado junto a este mar, nos
evoca momentos en los que nos
encontramos rodeados de familia,
amigos, disfrutando de unas bebidas
frescas y de deliciosos y saludables
manjares.

El sol dorando nuestra piel, el tacto
de la arena en los pies, los nifios jugando
con la pelota, leer un libro tranquilamen-
te mientras disfrutamos de deliciosa fruta
fresca de verano, etc. son sensaciones que
cualquier amante de las vacaciones en el
mar anhela.

Los amantes del mar que no tienen
la fortuna de tener el Mediterraneo cerca
en su dia a dia, no dudan en aprovechar
sus escapadas para poder disfrutar de su
sol, su gastronomia y sus emociones. Las
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de etiquetas

distancias son minimas cuando se trata de
disfrutar de lo que a uno le gusta.

Este fue el punto de partida con el que
Growing Green, vivero productor de fruta-
les mediterraneos, visito las oficinas de Flo-
rameadia para incorporar en la coleccién
de etiquetas para plantas de su linea de
productos Enjoy the Mediterranean.

Desde la empresa les transmitieron el
deseo no solamente de crear una colec-
cion de etiquetas para plantas, sino todo
un concepto que pudiese unificar todos
Sus soportes de comunicacion y que trans-
mitiese uniformidad, profesionalidad vy,
sobre todo, sabor mediterrédneo, es decir,
alegria, emociones, frescura, convivencia,
gastronomia, diversion, etcétera.

Desde Growing Green les presenta-
ron también al personaje de Mr. Joy, un
simpatico agricultor que quiere mostrar a
todo el mundo las bondades de la gas-

tronomia mediterrénea, ensefiando a los
aficionados a la horticultura cémo culti-
var sus propios olivos, granados, higos y
vides para después disfrutarlos en delicio-
sas recetas.

Para disefar las etiquetas lo primero
que hicieron en Floramedia fue seleccionar
las fotografias de las plantas, aquellas que
transmitiesen sabor nada mas observarlas.
A continuacion, seleccionaron las fotogra-
fias que les mostraban una idea de receta
relacionada con el fruto de la planta: pla-
tos saludables y deliciosos que pudieran
tomarse a cualquier hora del dia.

En el dorso buscan transmitir la calidez
de los veranos en el mar rodeados de los
seres queridos con una fotografia de lo
mas veraniega a todo color.

Finalmente, en el mismo dorso de la
etiqueta, Mr. Joy invita a escanear el cédigo
QR y descubrir cdmo se prepara la deliciosa
receta que se pue-
de ver en el frontal
de la etiqueta, esa
receta que po-
demos  consumir,
compartir y disfru-
tar aln mas si nos
encontramos  ro-
deados de ambien-
te mediterraneo.

Ahora  mues-
tran el resultado
de este trabajo
gue ya ha visto la
luz, y esperan que
guste. Desde lue-
go en Floramedia
estdn  deseando
que llegue el buen
tiempo para disfru-
tar de estas plantas
y sus bondades. @



Projar distribuye una malla
antihierbas 6ptima

rupo Projar ha comenzado a

distribuir una nueva malla anti-

hierbas cuya diferencia radica en
su tratamiento térmico y contra los rayos
UV, ademés de no necesitar cobertura
tras su instalacion.

Las caracteristicas de esta malla ha-
cen que sea optima en aquellos lugares
que deben estar libres de malas hierbas
para potenciar al maximo la cosecha de
rayos ultravioleta como centrales energé-
ticas y fotovoltaicas.

La malla, DuPont Plantex Platinium,
fabricada en polipropileno, ademas de
tener la ventaja de no estar tejida, y por
tanto no deshilacharse, permite que pe-
netre el aire, el agua y los nutrientes, a la
vez que mantiene las malas hierbas bajo
la superficie.

Con un color verde oscuro que se in-
tegra en el paisaje, la malla evita la apari-
cién de malezas y plantas invasivas como
la Fallopia japdnica, el perejil gigante, la
hierba carnicera, la cola de caballo o la
cana.

Sin necesidad de productos quimicos
y herbicidas, en respuesta a la reduccion
de sustancias activas fitosanitarias de la
UE, esta malla permite acabar con estas
malas hierbas. Asi se evita el uso de este
tipo de productos; por un lado, en zonas
en las que hay una alta carga de energia
y, por otro, en zonas poco accesibles bajo
placas solares. De esta manera, logra
hacer mas sencillo y seguro el manteni-
miento de estas instalaciones para los
operarios de las mismas.

Este nuevo sistema, con una insta-
lacién rapida y sencilla, es fuerte vy resis-
tente a la degradacion del sol por rayos

ultravioleta. Cuenta con una garantia de
ocho anos y se puede instalar de forma
horizontal en terreno plano o en terraple-
nes inclinados.

Su diferenciacion, respecto a otros
sistemas, segun explica la Product&Solu-
tion Manager de Projar, Ana Llopis, “ra-
dica en la gran resistencia a los desgarros
ya que al no estar tejida y junto con el tra-
tamiento térmico, aunque se corte, no se
deshilacha, ademas cuenta con una ex-
celente permeabilidad al agua, que per-
mite el paso de agua de lluvia de forma
natural y evita acumulacion de presiéon
hidrostatica”. Junto a estas dos caracte-
risticas, otra de sus diferenciaciones es “la
permeabilidad al vapor de agua y al aire,
que evita la condensacién debajo del teji-
do, y su color verde oscuro para integrar-
se en el paisaje”, subraya Ana Llopis. @

Previene la aparicion
de plantas invasivas
sin productos
fitosanitarios

ni cobertura,
reforzando la
seguridad de

los operarios

en las tareas de
mantenimiento de
estas zonas
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Tendencias del sector de
ferreteria y bricolaje 2019

| sector de la ferreteria y brico-
E laje lleva tres afos creciendo,

acumulando mas del 5% anual.
Actualmente, el consumidor concibe
a su hogar como su templo, que lo
ha hecho suyo a lo largo del tiempo,
adecuandolo a sus gustos y a lo que
les representa. Por ello, cualquier
cambio se percibe como importante
y se traslada al proceso de compra 'y
ejecuciéon del proyecto, significando
una oportunidad para un sector con
elevado crosselling entre las catego-
rias con alta penetracion como ferre-
teria, electricidad y adhesivos.

A continuacion, analizamos tres
tendencias que van a marcar el futuro
y, en consecuencia, el desarrollo del
sector de la ferreteria y el bricolaje:

Consolidacion del DIY
Segun AECOC ShopperView el com-
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portamiento de compra del shopper
es esperanzador: el 82% ha compra-
do algun producto del sector en los
Ultimo 6 meses, mientras que en el
68% de los hogares se ha hecho o
tienen pensado hacer alguna reforma.

Juan Carlos Morata, director de
operaciones comerciales en Leroy
Merlin, destacé que el mercado del
acondicionamiento y la mejora del
hogar es de lo mas preciado para el
consumidor. Un reto para el sector
DIY al que se le presenta la oportu-
nidad de ofrecer una amplia gama de
productos, soluciones y servicio para
satisfacer sus necesidades.

Smarthome como oportunidad
Actualmente, tal y como sefalé Igna-
cio Lépez, Business Unit Director en
Consumer Choices GFK, los productos
relacionados con el smarthome repre-

B N

sentan una gran oportunidad. Ade-
mas, el pequefo aparato electrodo-
méstico (PAE) crece sélidamente: un
7% en valory un 5,6% en volumen.

Canal online y offline

El gran reto al que se enfrenta el sec-
tor de ferreterfa y bricolaje estd en
combinar el canal online y offline. Para
ello, Venancio Alberca, Presidente en
COFAN, apunta que es indispensable
trazar estrategias de colaboracion con
ferreteros que actian como prescrip-
tores de compras que se acaban pro-
duciendo por el canal online.

En definitiva, tendencias esperan-
zadoras para un sector con una poten-
cialidad de mercado enorme donde la
omnicanalidad es obligada, y los PAE y
Smarthome representan las dos gran-
des oportunidades de negocio. @
Fuente: AECOC



MARC DARO,

experto en ferreteria y bricolaje
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Ideas clave del Congreso AECOC
de Ferreteria y Bricolaje 2019

LLEVAMOS YA UN PAR DE ANOS
CON UNOS RELEVANTES CONGRE-
SOS DE LA AECOC, Asociacion multi-
sectorial de profesionales de la industria
y la distribucion, que engloba a em-
presas de ferreteria y el bricolaje, entre
otras. Se trata de un encuentro que trae
a la palestra temas de interés para los
profesionales del sector. En especial, en
esta 212 edicion, celebrada el pasado
mes de marzo, cabe destacar la mayor
participacion de fabricantes y comercia-
lizadores, con una presencia mucho ma-
yor de los primeros. Y, si hablamos de
asignatura pendiente para el encuentro
que se celebrard en 2020, esta serd la de
atraer a muchos mas puntos de venta.
De todas formas, si se ha de felicitar a
los organizadores seria, en especial, por
haber conseguido un considerable au-
mento de presencia global, asi como del
nivel de los ponentes.

Cabe destacar la conferencia del
escritor Alex Rovira, que invit6 a los fe-
rreteros a plantearse muchas cuestiones
y a apostar por la creatividad para dife-
renciarse y no verse ahogados por los
competidores, en un entorno que crece
exponencialmente. Su ponencia resultd
muy activa, llena de energfa, poniendo
encima de la mesa conceptos de futuro
que tienen tanto de nuevo como de 16-
gico. Ideas como “por qué no podrian

dar las ferreterfas dinero en metdlico a
los clientes”, cosa que ya ocurre con
algunas aplicaciones en gasolineras. O
bien esta otra sugerencia tan simple,
pero tan dificil de ver, por desgracia:
"¢Y si tuviéramos el escaparate mas
bonito de la zona, del barrio, adaptado
a la estacionalidad del momento?”. La
idea refleja la realidad de miles de esca-
parates que podemos ver en clas calles
de nuestros barrios y ciudades, inmaévi-
les, sin alma, con cajas amarillentas de
hace siglos, dando asi una pobre ima-
gen. Palabras como “es un palo tener
que hacerlo”, “no tengo tiempo” o “no
sirve para nada” son una constante que
los profesionales del sector no dejamos
de escuchar. Asimismo, tal y como se-
falaba Alex Rovira, adolecemos de “una
flexibilidad en la oferta”. Ello “nos darfa
una agilidad aun mayor”.

“No esperes resultados diferen-
tes si siempre haces lo mismo”, decia
Einstein... sabias palabras, como estas
de Steve Jobs: “Muchas veces la gente
no sabe lo que quiere hasta que se le
ensefia”. Ademas de la flexibilidad de
la oferta, la gestion de valor y el mayor
alcance de nicho, otras de las compe-
tencias que destacd Alex Rovira son la
“adaptacion a la estacionalidad; univer-
so digital; presencia y aprovechamiento
de redes sociales; capacidad en opera-

ciones big data, CRM y gestion del valor,
asi como la intercooperacién y la capaci-
dad de didlogo con los clientes”.

Gran aceptacion entre los asisten-
tes consiguié también la exposicion
centrada en el branding de Andy Stal-
man, considerado como “Mr. Bran-
ding” en varios paises. Gracias a su
magnética personalidad este experto
se ha posicionado en puestos de lide-
razgo desde su juventud. Su idea prin-
cipal es “construir marcas que unan a
las personas”. Segun Stalman, nueve
de cada diez marcas “podrian desapa-
recer y el consumidor no lo percibiria”.
Asimismo, puso de relieve la méxima
de que “el branding es la diferencia
entre ser reconocido o pasar inadverti-
do”. Se trata de "uno de los procesos
para humanizar las marcas”. Y afa-
di6 que “una marca es lo que la gente
dice siente o piensa sobre los produc-
tos, servicios y compafias”. S| estos
no son creibles, si las marcas no son
humanas, nada es importante, nada
es necesario.

Por otra parte, cabe destacar que el
imperativo que marca el mercado actual
es conocer el camino que busca esta-
blecer sinergias entre tiendas digitales y
tiendas fisicas. La revolucion tecnoldgica
podria hacer pensar que el comercio fisi-
co tiene los dias contados y la desapari-
cion de las tiendas fisicas es solo cuestion
de un pequeno plazo de tiempo, pero la
realidad es que la experiencia de compra
en la tienda cuenta ahora mas que nun-
ca. Es un hecho que las empresas digita-
les abren cada dia un mayor nimero de
puntos de venta fisicos. Y es que el con-
sumidor de hoy en dia desea tener una
experiencia de compra completa. Existen
unos limites inherentes en la experiencia
del comercio electrénico. El comprador
actual no quiere dejar de ver, tocar y sen-
tir los productos y hacerlo en compania.
Solo una tienda puede proporcionar esta
experiencia completa”. @
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Julian Gomez
y Fernando

Cuesta,

a andadura de Bauhaus comien-

za en 1960 con una idea que

parece haberse convertido en
una historia de éxito: “todo bajo un
mismo techo”. Especializada en pro-
ductos para la casa, el taller y el jardin,
esta compania ofrece méas de 120.000
productos especializados en distribui-
dos en 16 secciones, algunas de ellas
de gran interés para el sector, como
el Citygarden, un drea para el jardin
y exteriores con mas de 15.000 pro-
ductos. Las marcas reconocidas juegan
un papel destacado en su lineal, pero
también ofrecen marcas propias para
abarcar las necesidades de un amplio
rango de clientes.

Julidn Gémez y Fernando Cuesta,
especialistas en herramientas y maqui-
naria de jardin de Bauhaus nos hablan
en esta entrevista sobre tendencias del
mercado y evolucion de la demanda
de la maquinaria para el cuidado de
los espacios verdes.

¢£Como es hoy en dia la maquinaria de
jardin? ; Qué objetivos la definirian?

Hoy en dia existe una gama muy
amplia dentro de cada segmento de
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maquinaria de jardin, adaptada a
cada uso especifico. Cabe destacar,
que la maquinaria de jardin actual
se fabrica con materiales que las
hacen mas ligeras y sencillas para
el manejo de todo tipo de usuarios.
Los objetivos principales son dispo-
ner de la maquinaria adecuada para
cada época del ano y facilitar las ta-
reas de trabajo.

¢Cual es su perfil de cliente mas
habitual?

El perfil de cliente con el que trabajamos
es de edad media, con un poder adqui-
sitivo medio-alto, que busca maquinas
de calidad para un uso domeéstico.

¢Qué paises podria destacar como
mejores fabricantes y qué lugar
ocupa nuestro pais?
Los paises que mas destacan en cuan-
to al desarrollo de producto son Ale-
mania y Suecia, ya que tienen marcas
de importante prestigio mundial.
Nuestro pais destaca en este sector
por la importacion y distribucion, un seg-
mento de negocio que ocupa un puesto
importante en el sector de bricolaje.

¢Con qué tipo de maquinaria se
puede contar hoy en dia para el
mantenimiento del jardin, que no
estaba a nuestro alcance hace tan
solo una década?
Hace una década la maquinaria de jar-
din era menos asequible para los usua-
rios particulares. Ahora las cosas han
cambiado y han aparecido nuevas ma-
quinas, como las multiherramientas 4
en 1, que te permiten realizar varias
tareas en el jardin con una sola ma-
quina, o los robots cortacésped, que
hasta puedes controlar algunos mode-
los a través de una app instalada en
la tablet o teléfono movil. Estas aplica-
ciones también pueden programar los
ciclos de riego mas convenientes para
nuestras plantas.

También la innovacion ha ayudado
a reducir la contaminacion a través de
los motores cuatro tiempos en desbro-
zadoras y sopladores al estar exentos
de aceite en su combustion, emitiendo
menos CO2.

¢En qué medida el cliente se infor-
ma antes de tomar la decisiéon de
compra hoy en dia?



El cliente que acude a nuestras tiendas
suele venir informado sobre los costes
y servicios del producto que considera
que le puede interesar méas. Aun asi,
en muchas ocasiones solicitan conse-
jos y en Bauhaus ofrecemos un aseso-
ramiento personalizado para ofrecer a
cada cliente la soluciéon mas adecuada
a sus necesidades.

¢Qué pesa mas a la hora de la com-
pra: precio o calidad?

Por supuesto la calidad, siempre y
cuando el precio final sea ajustado. El
cliente valora servicios como un buen
asesoramiento profesional por parte
de expertos que puedan identificar
sus necesidades, la garantia (cinco
anos en Bauhaus) y un buen servicio
postventa que le pueda solucionar
posibles incidencias. Todos estos son
factores decisivos para repetir la expe-
riencia de compra.

¢Cémo esta funcionando su servi-
cio “Click&Collect”? ¢En qué con-
siste fundamentalmente?

El servicio Click&Collect de Bauhaus
ha aumentado considerablemente la
satisfaccion del cliente, ya que permi-
te al consumidor ahorrar tiempo en su
experiencia de compra. Este consiste
en poder reservar los productos que
quiere comprar a través de nuestra
tienda online y tenerlos disponibles
en menos de tres horas en la tienda
fisica seleccionada.

¢Qué evolucion viene teniendo la
demanda de maquinaria eléctrica
o bateria asi como de robots?

El cliente tenfa cubiertas con la ma-
quinaria a gasolina todas las necesi-
dades, pero debido al mantenimiento
y el uso que requiere este tipo de ma-
quinaria, la eleccion de las maquinas
eléctricas ha ido en aumento, ya que

no precisan de arranque y tienen un
mantenimiento minimo. Eso si, el ca-
ble limita su uso en distancia y lugar.

Cada vez es mayor la demanda de
maquinaria a bateria. La autonomia
y el precio es la barrera que separa
el cable de la bateria. Pero esta ba-
rrera se hace cada vez mas estrecha,
entre otras cosas, gracias a la opcién
de una Unica bateria adaptable a va-
rias herramientas y con rendimientos
comparables a maquinas de gasolina.

En el segmento de los robots cor-
tacésped se espera un gran salto en
ventas, ya que empiezan a ser muy
asequibles, con equipos de menos de
400 euros y con capacidad de hasta
600 m?.

¢Cudl cree que sera el futuro de la
maquinaria de mantenimiento de
jardin? ;Qué tipo de maquinaria
dominara el mercado?
La tendencia del mercado marca que
la venta se dirige hacia la maquinaria
a bateria, ya que son productos de un
minimo mantenimiento, auténomos,
ligeros, silenciosos y respetuosos con
el medio ambiente.

Por eso, esta temporada, Bauhaus
ha lanzado la nueva gama Powerwor-
ks, maquinas de 24, 48y 60 V. @
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Honda

La version mejorada del cortacésped Honda HRX476VYE in-
corpora un nuevo motor con mayor eficiencia y arranque
facil, asi como prestaciones para mejorar su usabilidad.

Los nuevos motores de 4 tiempos, que superan la estricta nor-
mativa EURO V, proporcionan una potencia y un par éptimos.
Su proceso de combustidn mejorado ofrece gran eficiencia de
combustible. reduciendo el impacto ambiental y los costes de
funcionamiento. Arranque facil, incluso después del almacena-
miento en invierno.

El cortacésped de 47 cm de ancho de corte disfruta del nuevo motor Honda GCV170 que reemplaza el anterior GCV160, y
equipa la transmisiéon Select Drive exclusiva de Honda, que permite fijar una velocidad constante mientras se corta el césped.
www.honda.es

Echo

La marca presenta un nuevo modelo de la exclusiva X-Series, el PB2620.
Un soplador de mano profesional de gran rendimiento, gracias a su potente
motor de 25.4cc. Destaca por su productividad, confort, innovacion y durabilidad.

Los controles del soplador estan estratégicamente agrupados, siendo de facil acceso y comodo
manejo. La puesta en marcha tanto en frio como en caliente es muy efectiva. El sistema Cruise
Control incorpora un acelerador que permite fijar la potencia para un uso facil y confortable. Al
mismo tiempo, la ubicacion del arrancador a la derecha, con la maquina en orden de funciona-
miento, la hace mas ergonémica.

www.echo-es.es

Stlhl Toro

Nueva motosierra de poda de bateria Stihl MSA 161 T,

recomendada para el mantenimiento de la arboleda en Nuevo cortacésped 560C Rec Full Equip de Toro. Con un ancho
entornos urbanos y zonas publicas. Reducido nivel sono- de corte de 55 cm y tecnologia Powereverse, un sistema

ro. Permite un corte suave y limpio. de traccion que permite que el cortacésped funcione

Con 6ptimo rendimiento para cubrir las necesidades del tanto hacia delante como marcha atras. —_—
profesional, velocidad de cadena de hasta 16 m/s y nue- Se adapta al ritmo de siega del usuario, gracias a

va empufiadura con destacados elementos de seguridad. la tecnologia Automatic y garantiza al trabajador

www.stihl.es un corte sin vibraciones en el manillar gracias a la

tecnologia IsoFlexTM.

Con sistema de almacenamiento SmartStow
y sistema Recycler 3x1 on demand, para el
ahorro de tiempo y fertilizante.
www.riversa.es




Nueva desbrozadora 4x4 modelo CMX227 HYCIS (ahora con nue-
va configuracién de fabrica, con asiento confort y volante extensi-

ble de serie) de la firma japonesa Canycom.

Con motor Yamaha EH65 de gasolina de 22 cv — 16'4 kw y sistema
de arranque eléctrico. Presenta cuatro ruedas motrices, transmision hi-
drostatica, 97’5 cm de ancho de trabajo (altura de corte facilmente
regulable 0 a 15 cm, en 21 intervalos), sistema de desbroce mediante

dos cuchillas (retractiles y reversibles, faciles de sustituir sin necesidad
de herramientas), radio de giro de 1.8 m, grado de inclinacién soportado hasta 25° (grado de estabilidad izquierda y derecha 30°).

Rendimiento de hasta 7.300 m2/h.

Maquina muy rapida (hasta 13'8 km/h 'y 7’7 km/h desbrozando). Permite desbrozar sobre todo tipo de desniveles, con

gran capacidad de ascenso y estabilidad.
www.ilaga.es

Antonio Carraro

Tractor Tigre 4000 rigido isodiamétrico y mecanico de 31
CV con motor Yanmar de 3 cilindros (par max. a 1700 r/
min). Iguala, a escala reducida, todas las caracteristicas de
los tractores AC de gama alta.

Con bastidor oscilante ACTIO, baricentro bajo y el despeje
al suelo (275 mm), lo que permite trabajar incluso en te-
rrenos accidentados.

Puesto de conduccién amplio y comodo. El capd cuen-
ta con una amplia parrilla de acero que cubre el motor
por tres de sus lados y garantiza un intercambio térmico.
La apertura vertical del capd permite realizar comproba-
ciones practicas y rapidas del motor.

Su defensa delantera, que ejerce de contrapeso y paracho-
ques, tiene integrado un enganche para remolque.

Posee una toma de fuerza de 540 r/min que se sincroniza
con todas las velocidades del cambio, y el elevador tiene
una capacidad de hasta 850 kg.
www.antoniocarraro.com

Oleo-Mac

La gama de maquinas a bateria de Oleo-Mac combinan efi-
ciencia y rendimiento al nivel de sus homoélogos de motor de
gasolina.

La bateria Oleo-Mac cuenta con gran cantidad de ciclos de
carga, equivalentes a muchos afios de uso. Es intercambiable
entre maquinas compatibles.

Otorga un rendimiento constante y garantiza potencia de
salida de la maquina durante toda la duracién de la carga.
Disponible ya el cortasetos, la desbrozadora y el soplador.
www.emak.es
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Husqvarna

Desde 1995, Automower de Husgvarna se ha reinventado llegando a presentar una gama de doce modelos totalmente
auténomos y mas de un millén de robots cortacésped en el mercado internacional. El robot cortacesped Automower 535
AWD cuenta con traccion a las cuatro ruedas y tiene la capacidad de subir pendientes de hasta un 70%.

Funcionamiento silencioso y disefio 6ptimo para realizar trabajos complejos en las superficies mas irregulares. Fabricado so-
bre una plataforma totalmente nueva, incorporando un cuerpo articulado
gue aumenta la seguridad y eficiencia en zonas con pendientes

extremas.
www.husqvarna.es

La gama de robots cortacésped
Sileno Life de Gardena presenta
seis modelos diferentes: Sileno Life
750, 1000y 1250, y los SmartSys-
tem Sileno Life 750, 1000 y 1250
(controlables a través de la app
SmartSystem). Indicados para jar-
dines medianos, cuenta con segu-
ridad con cédigo PIN y programa-
cién sencilla con su menu basico
incorporado.

Intuitivo diseno de la interfaz.

La estaciéon de carga se puede co-
locar en cualquier lugar y resiste a
temperaturas bajas en exteriores.
Silencioso, capaz de atravesar pasi-
llos estrechos y, con sus cuatro rue-
das, es agil en jardines bacheados.
Se puede lavar con manguera.
Con sistema sensorcut.
www.gardena.es
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McCulloch

La desbrozadora B33PS+ 4 en 1 de
McCulloch es la novedad de su gama
de desbrozadoras térmicas. Ergond-
mica y robusta, gracias a su eje des-
montable para afadir cualquier acce-
sorio, presenta cuatro tipos de corte
distintos: disco, cortasetos, hilo y
sierra.

Ofrece un reparto de peso que ga-
rantiza un buen equilibrio durante

el trabajo de jardin. Cuenta con un
arranque suave Soft Star y un pro-
tector combinado, asf como con
el sistema Tap 'n’ Go, que permi-

te un facil acceso al filtro de aire

sin tener que usar herramientas
externas. Viene acompanada de

un arnés simple que facilita su
uso. Ligereza, potencia y ma-
nejable, gracias a su empunfa-
dura Delta.
www.mcculloch.es
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Opinan los profesionales del sector

“Por nuestra propia experiencia en Suministros llaga, vemos que la demanda de equipos desbrozadores (sobre to
autoportantes, tipo Canycom) esta en auge, ganando terreno también estos mismos equipos en su version de control
por radio control. Dentro de esta categoria, parece que lo que el profesional valora mas es tanto el alto rendimiento del
modelo que vaya a adquirir como su tamafo (cuanto mas compacto mejor) para acceder a mas (y mas complicadas)
zonas de trabajo, sin olvidar la sencillez que la marca fabricante le otorgue a sus maquinas en cuanto a facilidad tanto
de uso como de mantenimiento”.

Gustavo Johansson, director de Suministros llaga

“La perspectiva de crecimiento es muy buena, pese a la climatologia adversa y la incertidumbre econdmica y politica. La
tendencia del sector nos empuja a disefiar maquinas respetuosas con el medio ambiente y el entorno, con un mante-
nimiento y funcionamiento tan sencillo como sea posible. El reto de todo el grupo EMAK para este afo es transmitir, al
consumidor final, la gran calidad y comodidad de nuestra completa gama de maquinas a baterfa, pues las entendemos
como las herramientas del futuro: perfectas para todo tipo de trabajos en el jardin, respetuosas con el medio, limpias,
seguras y absolutamente fiables.

Sergio Rojo Rosingana, responsable de Marketing de Emak Suministros Espafna

“Nos encontramos en un punto de inflexion entre el uso habitual de maquinaria tradicional (gasolina, eléctrica y bateria )
y los nuevos sistemas de digitalizacion integrados o anexados a las mdaquinas. Los nuevos productos inteligentes sirven al
usuario final para tener mas tiempo libre, sin que sus maquinas dejen de estar operativas. Pueden controlar los tiempos
de trabajo, cambiar la actividad prevista en maquinas como el robot cortacésped iMow, o saber cuando tienen que pasar
el mantenimiento en el distribuidor especializado Stihl. Todo esto, comodamente, desde un smartphone o tablet, gracias
a sencillas e intuitivas aplicaciones.

La relacion con nuestros distribuidores especializados también cambia, ahora estdan mucho mas conectados con nues-
tros clientes ofreciéndoles un servicio mas eficiente y cercano. Con estas nuevas herramientas, el cliente estd mas
satisfecho y puede saber en qué punto del proceso de mantenimiento o reparacion se encuentran sus maquinas. En
definitiva, es una via permanente de comunicacion a tiempo real”.

Enrique Alonso, jefe de producto Stihl

"El mercado de la pequefa maquinaria de jardineria se enfrenta a grandes retos, como cualquier otro sector, porque el futuro es
muy complejo y cambia muy répidamente. En este complicado entorno, hay que prestar atencién a dos aspectos claves ahora
mismo: la electrificacién del mercado y la nueva normativa EURO V, que regula las emisiones de los motores de combustion
interna instalados en maquinas maviles que no sean de carretera.

En cuanto a la electrificacién del mercado, hay una voluntad clara en apostar por esta fuente de energia, aunque no deje de ser
una paradoja (el origen de la electricidad en nuestro pais todavia son los combustibles fésiles en gran parte, jincluso el carbén!).
Es un segmento que hay que seguir de cerca y en el que las marcas deberan esforzarse en aportar un valor anadido que les
diferencia del producto de menor precio, aportando productos y servicios de valor y cumpliendo con su responsabilidad social
corporativa. En este sentido, Honda, por ejemplo, acaba de presentar en Bauma 2019 (Munich) su primer “Power Pack” de
baterfa con la calidad profesional de la reconocida gama GX, para equipar maquinaria profesional de jardineria y construccion.

Pero este cambio a la electrificacién no sera tan rapido. Mientras, los motores de explosiéon se enfrentaran a normativas cada vez
mas exigentes, como por ejemplo la nueva EURO V, en vigor desde el 1 de enero de este afio. Se trata de una nueva directiva
que reduce drasticamente los niveles de emisiones de HC y NOX (hidrocarburos y éxidos de nitrégeno), asi como las emisiones
de particulas de los motores diésel.

Se trata de un gran reto al que se enfrentan todos los fabricantes mundiales de motores de explosidn. Para poder cumplir con los
estrictos requisitos de esta nueva legislacion, los fabricantes deben realizar muchos cambios en la construccion de los motores,
obligandoles a llevar a cabo importantes inversiones en recursos de ingenieria y produccion. No todos los fabricantes estan en dispo-
sicion de asumir este reto con éxito, por lo que es importante optar siempre por marcas reconocidas, solventes y con gran prestigio”.
Sonia Manzano Pecanins, responsable del departamento de Marketing y Comunicaciéon de
Greens Power Products, Phil Nobel
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“Actualmente los profesionales buscan sistemas de mantenimiento que les ayuden a conseguir sus objetivos de sostenibilidad, sin
descuidar la calidad de sus trabajos. Buscan productos que contribuyan a la salud de la ciudad mediante la reduccion del ruido y de
las emisiones de didxido de carbono. Por ello, sin ninguna duda, la maquinaria a bateria se estd imponiendo en los mantenimientos,
ya que aportan al profesional numerosos beneficios. Un ejemplo de ello es el Automower de Husgvarna. Este robot cortacésped
mejora la gestion y reduce el coste al proporcionar un método automatizado y sostenible para el mantenimiento del césped.
Nuestra gama Profesional, le ayudara a administrar sus areas publicas de manera eficiente y segura, pudiendo generar una flota de
trabajo gracias a nuestro sistema Fleet Services.

Desde Husgvarna estamos trabajando en un nuevo concepto de corte del césped y nuestros robots Automower no solo garantizan
unos resultados excelentes, también son sinénimo de sostenibilidad, seguridad y rentabilidad”.

Nanda Roca, Marketing Coordinator Husqvarna Spain&Portugal

“Los productos mas demandados comienzan a ser los que integran tecnologia de bateria, sobre todo, debido a nuevas normativas
sobre los motores térmicos que estan apareciendo. Aunque todavia estan en pleno desarrollo para el aumento de la autonomia y
la reduccién de peso, poco a poco estas gamas se estan haciendo con una parte importante del mercado. Cabe destacar el caso
de los robots cortacésped, que tienen los crecimientos mas altos dentro de las gamas de maquinaria, principalmente en el mercado
del retail.

Asi, la evolucion de la maquinaria para los espacios esta en un periodo de transicién de la maquinaria de motores térmicos a mode-
los de bateria. Los fabricantes apuestan cada vez més por estos desarrollos. Esto se ve sobre todo por las novedades que se lanzan
al mercado anualmente, siempre enfocadas a este tipo de gamas. Nos encontramos en ese momento de transicion, aunque de-
pendiendo del pais, estd yendo mas rapido o mas lento. Todavia seguimos pendientes de como evolucionara en un futuro préximo,
pero la mayoria de las inversiones estan enfocadas en dicha gama”.

José Luis Velasco, Product manager de Gardena y McCulloch

“El consumidor, ya sea particular o profesional, tiene claro que elige aquella maquinaria que le hace mas facil la tarea a realizar, es
decir, maquinaria productiva, que pueda hacer su trabajo en menos tiempo o, lo que es lo mismo, realizar mas trabajo durante la
jornada laboral. Ademas, afio tras afio, vemos como nuestros clientes aprecian aquellos productos que llevan implicitos una clara
conciencia medioambiental, que son respetuosos con nuestro entorno: cortacéspedes y segadoras con menores emisiones, con
tecnologias que ayudan al césped a mantenerse mas sano y a crecer con las raices mas fuertes.

El sector sigue evolucionando hacia encontrar nuevas vias de incrementar la productividad de la maquinaria y, al mismo tiempo,
garantizar su compromiso medioambiental. En este sentido, se estan haciendo avances considerables en la maquinaria a baterfa (en
pequeno formato, sobre todo) aunque en sectores muy especificos, como el de golf, se han alcanzado avances realmente notables
en maquinarias helicoidales. En estos momentos existen oportunidades muy significativas en este sentido”.

Vicente de Dios, jefe de Ventas Division Maquinaria Areas Verdes Riversa
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EXTERIORES CON ALMA

| estudio de interiorismo y arqui-

tectura The Room Studio, lide-

rado por Meritxell Ribé y Josep
Puigdomeénech, presenta distintos es-
tilos de espacios exteriores adaptados
a cada contexto.

Una acogedora terraza en medio de la
gran ciudad. Un lugar intimo y célido
gracias a la presencia de materiales
nobles como la madera o el ratan y
una gama cromatica neutra con teji-
dos ligeros. La discreta luminaria en el
suelo y la eleccion de mobiliario sobrio
y funcional favorecen la creacién de
este espacio intimo y personal. La nota
salvaje y de color la aporta la seleccién
de plantas robustas y de hoja grande.
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Una terraza ecléctica en un atico
modernista de gran personalidad. El
comedor traslucido y recogido se ha
creado para todo el afo y permite
disfrutar de las vistas privilegiadas a la
ciudad de Barcelona. Se combina inte-
rior y exterior, empleando plantas ba-
jas y secas siguiendo la misma linea del
edificio. La madera envejecida, combi-
nada con materiales nobles y sobrios
son el hilo conductor de este didlogo
ecléctico. La racionalizacion del mobi-
liario y la utilizacion de colores oscu-
ros, son una prolongacién de la gama
cromatica terrenal que se funde con el
entorno.

Una estructura de hierro hace de so-
porte al canamo natural formando
una pérgola bajo la que se ha ubica-
do este comedor de verano, perfecto
para las largas tardes de calor. El pro-
tagonismo en este espacio lo tiene la
vegetacion, los colores tierra y el mo-
biliario atemporal.

Destacan también los textiles y acce-
sorios mediterrdneos que aportan ar-
monia cromatica y estética. Un patio
perfecto en el que se han preservado
algunos elementos originales de la
casa.
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ACTUALIDAD

JOHN DEERE CELEBRA UN NUEVO HITO EN SU
FABRICA DE TENNESSEE

hito con motivo de la fabricaciéon

de su unidad nimero 5 millones en
minitractores para jardineria, elaborado
en la planta de Greeneville, Tennessee.

En sus origenes, fue fundada como
una pequena fabrica satélite, pero en
la actualidad, Greeneville se ha conver-
tido en la instalacion de mayor volu-
men para John Deere, y es responsa-
ble de la fabricacion de muchos de los
icénicos cortacéspedes que vende la
marca. La instalacion se consolidé en
1988y celebro su trigésimo aniversario
en julio del afio pasado.

“La produccion de la maquina nu-
mero cinco millones es un importante
hito para el equipo de Greeneville, para
John Deere y, también, para nuestros
clientes més fieles”, ha dicho el geren-
te de la fabrica, Jeff Hollett. “Estamos
muy orgullosos del legado que hemos
construido aqui, en Tennessee. Y saber
que hemos construido cinco millones
de méaquinas es algo de lo que estamos
realmente orgullosos”.

J ohn Deere ha alcanzado un nuevo

En la actualidad, la planta
fabrica los pequenos modelos
John Deere de la serie 100,
algunos de los cuales estan
equipados con el galardo-
nado sistema de cambio de
aceite Easy Change en treinta
segundos, asi como el tractor
para césped S240 y las sega-
doras de giro cero de las series
7300y 7500 de Z300.

“Alcanzar la producciéon
de cinco millones de unida-
des, pone en valor el traba-
jo que se desempefa aqui a
diario”, ha dicho Hollett. “Es
méas que fabricar maquinas
para ayudar a las personas a
cuidar su césped. Se trata de
nuestro compromiso inque-
brantable con la calidad y la
integridad. Esta es la Unica
formula para alcanzar este
hito, que es un testimonio del
éxito a largo plazo de John
Deere Greeneville”. @

KUBOTA IMPULSA SU NEGOCIO DE TRACTORES DE

GRAN POTENCIA EN NORTEAMERICA

ubota ha anunciado su decision
K de usar las capacidades de desa-
rrollo y produccion de Buhler In-
dustries Inc. (Sede: Winnipeg, Manitoba,
Canada; presidente: Marat Nogerov; en
adelante denominada “Buhler”) para fa-
bricar una nueva serie de tractores.
Buhler tiene un reconocido historial
en disefo, fabricaciéon y distribucién de
grandes tractores en Norteamérica. Con
este acuerdo, Kubota pretende mejorar
los plazos de desarrollo y optimizar las es-
pecificaciones del producto para cumplir
con los requisitos de los mercados locales.
Esta nueva colaboracion permitird a
Kubota incorporar tractores con mayor po-
tencia respecto a la que tiene actualmente,
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hasta 170 CV, para impulsar su
division de grandes tractores en
el mercado norteamericano.

Estos nuevos grandes trac-
tores se han personalizado
exclusivamente para Kubota
aprovechando los conocimien-
tos técnicos de la compafia
para facilitar un disefo opera-
tivo y funcional. Los tractores
se comercializaran en Estados
Unidos y Canada durante la
segunda mitad de 2019, en
el marco de la estrategia de
Kubota para introducirse en el
mercado de grandes tractores
en Norteamérica. @
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ACTUALIDAD

NEW HOLLAND CELEBRA SU CONVENCION ANUAL
DE CONCESIONARIOS EN

CORDOBA

6rdoba ha sido el lugar elegido

por la marca de maquinaria agri-

cola New Holland para llevar a
cabo su convencion anual de concesio-
narios oficiales de la marca.

El pistoletazo de salida se dio con la
reunion que se celebré en el Palacio de
Congresos de Cérdoba, donde Riccardo
Angelini, director general de New Holland
Espafa, hablé sobre los retos de este afo
y las lineas estratégicas a seguir por parte
de la marca. A dicho acto también acudio
como invitado de honor Cesar Lumbreras
Luengo, director del programa radiofénico
Agropopular, el cual intervino en la misma
dando su aporte periodistico a la reunién,
mostrando, a modo de coloquio, junto
con los responsables de cada departa-
mento, la vision que se tiene a dia de hoy

del negocio agricola y la
tendencia a la profesio-
nalizacién de las redes
de distribucién. Acabada
la reuniéon todos los par-
ticipantes se dirigieron al
Castilo de Almodévar
del Rio para dar fin a esa
primera jornada con una
cena de gala.

El segundo dia comenzé con el | Foro
New Holland-Grandes Empresas Agroa-
limentarias, encuentro organizado por la
marca con cuatro empresas referentes a ni-
vel nacional del sector ganadero, cerealista,
vinicola, hortofruticola y olivarero, para dar
su valor y opinién de donde se encuentra el
sector agricola y hacia donde se dirige. Fue
Alessandro Maritano, vicepresidente New

Holland, el encargado de participar y comen-
tar todos los aspectos relacionados con la
situacién de la marca a nivel global.

Posteriormente se asisti6 a un es-
pectaculo ecuestre en las Caballerizas
Reales, pertenecientes al Ayuntamien-
to de Cérdoba, para dar por concluido
este evento con una visita guiada a la
Mezquita de Cérdoba @

JOSE SOUTO, GANADOR DE LA PRIMERA EDICION
DE LOS PREMIOS XARDIN GALEGO

| paisajista José Souto ha sido el ga-
nador de la primera edicion de los
premios Xardin Galego, un galar-

dén puesto en marcha por la Asociacion
de Cultivos del bajo Mifo (acuBam) y la
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Asociacion Gallega de Empresa de Jardi-
neria (Agaexar) para reconocer y difundir
actuaciones ejemplares en trabajos de
jardineria publica y privada realizados por
empresas y autbnomos de Galicia.

“Para mi es una honra ga-
nar este concurso. Mi estilo es el
jardin inglés y sin esos productos
gue me acerca el Baixo Mifo no
tendria la evolucion que tuvo mi
trabajo en este tiempo, ha sefia-
lado José Souto.

Sven Dieter, paisajista ale-
man residente en Galicia desde
hace 20 afios, fue el ganador
del segundo premio de este
certamen con una terraza he-
cha en Lugo para una empresa
gue tenia “un espacio que no
se utilizaba para nada y que
querian convertir en una enti-
dad verde dentro de la empre-

sa para uso de trabajadores y trabaja-
doras, sostenible en el tiempo y con un
mantenimiento casi auténomo”."”Es-
peramos que esta primera edicion sea
el comienzo de muchas mas”, asegurd
Oscar Vaquero, miembro de acuBam,
durante la entrega de los premios de
la 16 Muestra de Cultivos del bajo
Mifo, organizada de forma conjun-
ta por acuBam y el Ayuntamiento de
Tomifno. Durante el acto, Victor Pérez,
presidente de Agaexar, presenté la se-
gunda edicion de los premios, en los
que de nuevo se valoraran los trabajos
que den prioridad al uso de material
vegetal frente a materiales inertes, en
los que tenga preferencia el material
vegetal producido en Galicia y criterios
de sostenibilidad aplicados a la obra,
asf como el disefo, creatividad, origina-
lidad o composicion vegetal, combina-
cion de especies, textura y color. @
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EVENTO

INNOVANDO EN LA
NUTRICION VEGETAL

De izda. a dcha.: Camino Garcia Martinez de Morentin, directora de relaciones institucionales y comunicacion de AEFA; Noelia Vera,
de Seipasa; Estefania Hinarejos, de Mathex; Esther Debo6n, de Syntech Research; Juanjo Serra, de LIDA Plant Research; Angela Vard, de
Green Universe y Juan Carlos Pérez Montero, director técnico de CAAE.

| salén de actos del Instituto

de Ingenieria de Espana (IIES),

AEFA ha desarrollado con gran
éxito de asistencia su Il Jornada
Técnica AEFA-tech bajo el titulo de
“Aplicacion de la normativa sobre
agronutricion en Espafia y Europa”.
Mas de cien asistentes, asociados
de AEFA y profesionales reconoci-
dos del sector, respaldan el interés
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por estar al dia de las novedades en
normativa de agronutrientes.

La apertura de la Jornada la lle-
vé a cabo el presidente de AEFA,
Victorino Martinez, acompafnado
por la directora de Relaciones Ins-
titucionales y Comunicacion de la
asociacion, Camino Garcia. Durante
su intervencién reivindicod la nece-
sidad de “una normativa justa que

regule adecuadamente el sector de
los fertilizantes y bioestimulantes”.

Angela Varo, de Green Universe, y
Juanjo Serra, de LIDA Plant Research,
presentaron las novedades del recien-
temente aprobado Reglamento Euro-
peo de Fertilizantes. Desde su pers-
pectiva como expertos en legislaciéon
de empresas fabricantes espafolas
dieron un amplio repaso a esta nue-




va norma que regularad el sector de
los fertilizantes a nivel europeo y que
entrard en vigor en 2022. Ademas,
ambos ponentes, que también for-
man parte de EBIC, asociacién euro-
pea con muchos intereses comunes a
AEFA, desde su vision y trabajo como
presidenta de la Task Force Espafa y
presidente del Grupo de Public Affairs
respectivamente, presentaron las prio-
ridades de EBIC, que realiza un impor-
tante trabajo para tratar de obtener
un marco legal adecuado y abordable
para los biestimulantes en Europa.

AEFA y la certificadora CAAE
firmaron el ano pasado un acuerdo
de colaboracién para trabajar con-
juntamente en la expansion de las
Normas UNE para insumos aplica-
bles en agricultura ecolégica y am-
bas formaron parte muy activa del
comité técnico que ha desarrollado
estas normas del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion.

Pior su parte, Juan Carlos Pérez
Montero, director técnico de CAAE,
explicé las claves y retos para abor-
dar el proceso de certificacion de fer-
tilizantes mediante las normas UNE
142500, UNE 315500 y UNE 66500.

Documentacién exigida

Maria Luisa Ballesteros Jareno,
consejera técnica de la SG de medios
de produccién agricola, sittuo el marco
normativo para el desarrollo y registro
de productos fertilizantes a base de

j‘.-
A,
microorganismos. Durante su interven-
cion, muy esperada por nuestros aso-
ciados por las dudas que giran en tor-
no a los ensayos de eficacia requeridos
para la inscripcién de estos productos,
se despejaron muchas incégnitas sobre
los errores mas frecuentes que se esta
encontrando la Administracion en la
presentacion de la documentacién exi-
gida para el correcto registro de estos
fertilizantes especiales.

Para finalizar, tres ponentes con
una reconocida trayectoria en el sector
abordardon la problematica que estan
encontrando en la preparacion de la
documentacién de los informes para
la inscripcién de los productos fertili-
zantes basados en microorganismos
anteriormente presentados por el Mi-
nisterio desde tres puntos de vista dife-
rentes: Estefania Hinarejos, de Mathex,
como consultora experta en el drea
de la biotecnologia; Esther Debén, de

Syntech Research, especialista en la
realizacién de ensayos oficiales recono-
cidos para fertilizantes y bioestimulan-
tes; y Noelia Vera, de Seipasa y miem-
bro de la Comision Técnica de AEFA.
Las tres expertas mostrarén la vision de
las empresas fabricantes de fertilizan-
tes, utilizando como hilo conductor sus
experiencias y casos practicos.

La Administracion disculp6 su par-
ticipaciéon en el coloquio por la carga
de trabajo que tiene actualmente su
departamento, no obstante, se mos-
traron muy positivos y solicitaron la
posibilidad de tener acceso a un in-
forme con las preocupaciones y pro-
blematicas que estd encontrando la
industria, y ofrecieron a la Comision
Técnica de AEFA una reunién donde
se puedan expresar las preocupacio-
nes y sugerencias para la mejora en la
presentacion de los dossiers referidos
a Microorganismos y otros productos
del grupo 4.4.

Tras el turno de preguntas a to-
dos los ponentes de la jornada y con
“puntualidad inglesa”, nuevamen-
te Victorino Martinez, presidente de
AEFA, dio por concluida la tercera
edicién de este AEFAtech haciendo un
rapido repaso a los titulares de la ma-
flana y agradeciendo otra vez a todos
los participantes su asistencia.

Con la tradicional foto de familia y
un vino espafol dénde todos los pre-
sentes pudieron comentar la jornada.

Camino Garcia Martinez de
Morentin, directora de relaciones
institucionales y comunicacién
de AEFA @
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MANEL MONTANO

SALMERON,

director general de

Afepasa

tilizado desde la antigua Me-

sopotamia, el uso de azufres

ha tenido y tiene una gran
importancia en la agricultura, tanto
desde el punto de la proteccion de
cultivo como para la agronutricién.
Estamos ante el cuarto elemento y
su reconocimiento en la nueva regla-
mentacion europea elevara al azufre
elemental a la categoria de macronu-
triente, un merecido reconocimiento
a sus bondades y a las necesidades
que los cultivos tienen de este.

Para acercar el mundo del azufre
como fertilizante agricola, entrevis-
tamos a Manel Montafio Salmerén,
director general de Afepasa, empre-
sa con mas de 125 anos de antigiie-
dad focalizada en la produccién y
distribucion en mas de 80 paises de
fitosanitarios, fertilizantes y bioesti-
mulantes en base a azufre elemental.
Actualmente es la mayor planta de
azufre para la agricultura de Europa
y la segunda del mundo. Afepasa es
miembro de AEFA desde 2018.

¢Es el azufre uno de los elementos
esenciales en la agricultura?

Se trata del cuarto elemento como
en muchos foros agricolas se le co-
noce, de hecho, la nueva reglamen-
tacién europea, colocarad el azufre
elemental como macronutriente,
igualdndose a las normativas de
otros continentes, mucho mas sensi-
bles y conocedoras de sus bondades
y de las necesidades que los cultivos
tienen de azufre.
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De hecho, la planta necesita el
mismo porcentaje en la planta de
fésforo que de azufre, 0,3 - 0,5 %;
sin embargo, el azufre se conside-
ra secundario (porque hasta ahora
habia mucha reserva en el suelo),
mientras que el fosforo es primario
por su baja disponibilidad.

Debemos destacar que el azu-
fre es la mejor via de aportacion de
sulfatos al suelo, ya que al transfor-
marse en la forma asimilable tam-
bién se convierte en un vehiculo
para nutrientes del suelo.

¢Qué caracteristicas posee el azufre
elemental?

La principal caracteristica del azu-
fre elemental es su insolubilidad en
agua, que, a diferencia con los sulfa-
tos, tiosulfatos, etc., le proporciona
un aporte duradero de azufre a la
planta, ya que en estos tultimos ca-
sos debido a su gran solubilidad son
facilmente lixiviables y no perduran
mds de 6 dias a disponibilidad de
los cultivos.

El azufre también es el consti-
tuyente de la metionina y cisteina,
dos aminodacidos esenciales, impli-
cados en multitud de bioprocesos
dentro de la planta. Entre ellos cabe
destacar la funcionalizacién de de-
terminadas proteinas, enzimas, co-
factores, etc. que estdn involucrados
tanto a nivel estructural, como en
importantes bioprocesos como la
fotosintesis o0 en la generacion de
glucogeno, tan importante en situa-

ciones de estrés para las plantas. En
nuestro caso por ejemplo desarro-
llamos la tecnologia de bioestimula-
cion Sultech que tiene la propiedad
de estimular la planta para acelerar
estos enlaces pues son fracciones
cristalinas de azufre.

Por otro lado, debido a la bio-
transformacién que tiene lugar en
el suelo mediante determinados mi-
croorganismos, proceso exclusivo
del azufre elemental y no de los sul-
fatos o tiosulfatos, se promueve una
serie de equilibrios bioquimicos que
contribuye a una mejor absorcién
de nutrientes, y a una solubilizacién
de nutrientes inmovilizados. Esto
ocurre porque, los exudados de los
microorganismos favorecen el creci-
miento de la microbiota del suelo,
creando un entorno mas vivo y opti-
mo para el crecimiento vegetal.

También es un acondicionador de
suelos ¢Como actia?

Exactamente, el azufre elemental es
un regulador de suelos, contraria-
mente a lo que a la gente se le ha
dicho. El azufre ayuda a bajar el pH
del suelo pero es una bajada muy
lenta y a grandes dosis, para poder
bajarlo son necesarios distintas for-
mas fisicas del azufre, no se trata de
poner piedras o pepitas de azufre en
el suelo, pues estas no se incorporan
en el suelo y no actian. Afepasa en
algunos de sus formatos logra ba-
jadas en menos de un afio entre un
0,5 a 0,7 puntos de pH sostenibles,



es decir que si mantenemos anual-
mente una cierta dosis esta bajada
se mantiene.

Cuando se utilizan sulfatos o
acidos, los pH bajan, pero estos solo
perduran unos dias, aqui es una de
las grandes ventajas del azufre que
son realmente acondicionadores de
suelos. El azufre, tras bajar a un pri-
mer impacto, el pH se estabiliza y
la grafica se vuelve de exponencial
a asintética, es decir que ya no baja
nunca por debajo de 6, lo que es
un dato importante pues si habla-
mos de suelos acidos no debemos
trabajar con sulfatos porque estos
se pierden a gran velocidad, pero si
con azufre elemental porque la re-
accion quimica con el hidrogeno no
tiene lugar y queda mds azufre libre
para oxidarse a la vez de dar poco
a poco el sulfato que la planta nece-
sita combatiendo asi la lixiviacion.

Otra ventaja es el “balance” o
equilibrio de la conductividad del
suelo. El azufre ayuda a solubili-
zar sales insolubles procedentes de
la salinidad marina, sobre todo en
zonas costeras. Pero cuando la con-
ductividad es baja el azufre se oxida
a mayor velocidad. quedando iones
libres que permiten subir la conduc-
tividad.

Asjmismo destaca el aumento de
la riqueza microbiana del suelo, la

“microbiota”. El azufre es el princi-
pal alimento para las thiobacterias
que tenemos en casi todos los suelos
y los exudados de estas ayudan al
desarrollo de otras muchas, crean-
do una reaccién en cadena. Un buen
ejemplo de ello es cuando los agri-
cultores mds veteranos mezclaban
estiércol o material orgdnico con
azufre para ayudar a solubilizar 0 a
“esponjar” el suelo.

¢El agricultor debe contemplar la
diferencia entre necesidades del azu-
fre como nutriente con respecto a su
uso como enmienda?

Por supuesto, el azufre se trata de
una liberacion lenta y programada
de los iones sulfatos, esenciales para
la nutricion de las plantas. Todas las
plantas necesitan para su desarrollo
iones sulfatos que son los encarga-
dos de captar los distintos micronu-
trientes y asi asimilarlos, pero este
es un proceso gradual y totalmente
duradero, porque el azufre es inso-
luble en agua y aunque en primeros
estadios si aplicamos directamente
sulfatos, éstos funcionan durante
los primeros dias de vida (6 apro-
ximadamente), pasados estos dias
el sulfato al ser soluble en agua se
lixivia a gran velocidad, con la con-
siguiente necesidad de aplicar mds
cantidad. Es por ello que en épocas

lluviosas solo es efectivo el azufre
gracias a su insolubilidad.

¢Desde cudndo se utiliza el azufre
en nutricion vegetal?

Desde la antigua Mesopotamia,
existen escritos del uso de azufres
tanto para la proteccion de cultivo
como para la nutricion. Ha sido
una desgracia que en las ultimas
décadas, sobre todo aqui en Euro-
pa, algunas empresas por miedo a
manejar azufre y buscar solo los be-
neficios, se haya erradicado de sus
formulados el azufre elemental, por
suerte solo ocurre en Europa y por
suerte también aqui en Europa esta
Afepasa con mas de 125 anos desa-
rrollando y defendiendo el uso de
azufre y no los sulfatos.

Hay otro punto muy importan-
te, que se trata de la teoria de Singh
y Schwan (2011), donde explicd que
por cada kg de deficiencia de azufre
en el suelo se perdia una potencial
asimilacion de 15 kg de nitrogeno,
por lo que, ademds, nos ahorra cos-
tes en dosis de aplicacion.

En la actualidad ¢Se sigue emplean-
do igual o ha experimentado una
evolucion en su formulacién y for-
ma de presentacion al agricultor?
Cierto, antiguamente se cogian pla-
cas de azufre procedente de vertidos
de volcanes o tierras removidas ri-
cas en ello. Los suelos con los siglos
han ido empobreciéndose porque
hemos ido extrayendo azufre sin
reponerlo hasta llegar a la situacion
critica actual.

Formulados hay muchos y basta
con indagar en los catalogos de las
empresas que formamos AEFA. En
nuestro caso por ejemplo, los hay
desde liberaciones lentas de recu-
brimiento de distintos NPK aprove-
chando la insolubilidad de azufres
gruesos ideales para aplicar en abo-
nadora totalmente libres de polvo,
pero que tras su aplicacion en bre-
ves dias, se disgregan y vuelven a un
estado de polvo de ficil asimilacion
en el suelo. También disponemos de
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“El azufre es la mejor via de aportacion
de sulfatos al suelo, ya que al
transformarse en la forma asimilable,
también se convierte en un vehiculo
para nutrientes del suelo”

formulados para ser aplicados como
enmienda de azufre de accién rapi-
da, o también de dréstica activacion
con aditivos especiales e incluso
otras mezclas liquidas que ayudan a
combatir la clorosis férrica por po-
ner una accion concreta en la planta.

El azufre huele siempre a azufre
y mds importante atn, es amarillo e
insoluble en agua. Lo digo porque
hay empresas que intentan ofrecer
productos tedricamente con azufre
que no son de color amarillo o son
100% solubles.

¢Coémo puede encontrar el agricul-
tor este producto en los almacenes
de suministro?

Existen numerosos formatos, tanto
solidos granulados, como en com-
plejos en sacos de 25 kg o bigbags,
en forma liquida en suspension en
garrafas, en polvo directamente y la
forma polimérica, etc. El secreto es
mantener siempre la estructura qui-
mica del azufre y solo varia la fisica,
asi mantenemos todas las propieda-
des intactas.

¢Qué fuentes de aporte tiene?

El azufre estd en la naturaleza. Hace
algunas décadas, por desgracia tam-
bién en el aire, creando lluvias 4ci-
das al reaccionar los gases de los co-
ches y fabricas con el agua. Hoy en
dia ya no existen dichas lluvias pero
nadie lo aporta de nuevo al suelo.
El mineral de azufre se encuentra en
el suelo unido a otros minerales, no
existen otros modos de generacion.

¢Puede utilizarse en agricultura ecoldgica?
Por supuesto, es de los productos
mds antiguos que se conocen no
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solo como fertilizante ecoldgico,
sino como biocida y como pestici-
da. El azufre es 100% ecoldgico y
natural, no se crea, no se fabrica,
por ejemplo en nuestra fabrica solo
se transforma su forma y se limpia,
pero el azufre es tal cual como lo
han sacado del suelo mezclado con
otros minerales preciosos.

Es importante diferenciar entre
ecoldgico y sostenible, cuidado con
confundir o dejarse confundir con
los llamados “azufres de mina o mi-
nerales”, esto es simplemente un jue-
go de palabras de la “gente de mar-
keting”. El azufre es un mineral, por
supuesto, siempre lo serd y su origen
es el suelo. Si este es recogido de las
minas de carbén, de los volcanes o
de los pozos petroliferos es solo un
modo de extraccion, minas como tal
de azufre no existen, puesto que su
precio en bruto es muy barato y na-
die podria subsistir en ello.

El azufre es un residuo hoy por
hoy para mucha industria quimica,
y simplemente se trata de cogerlo,
limpiarlo, adaptarlo y devolverlo al
lugar de donde es: el suelo.

¢Qué otras aplicaciones tiene el azu-
fre en agricultura?

Muchas. Las mds conocidas son la
fitosanitaria como fungicida contra
oidio o como acaricida y repelen-
te de arafia roja. También la ferti-
lizante como agente encapsulador
para las liberaciones lentas ain en
ausencia de agua; como biocida de-
bido a la accion biocida registrada
del gas de S2 conocido como sulfi-
tos. Aun asi, gracias a los avances
tecnoldgicos se pueden incorpo-
rar nuevas aplicaciones, como en

nuestro caso, que hemos iniciado la
revolucion del azufre como bioes-
timulante, con nuestra tecnologia
Sultech, que consiste en la manipu-
lacion del azufre elemental en sus
tres estados fisicos para la obten-
cion de formulados nutricionales y
bioestimulantes.

¢Como se puede aplicar el azufre en
la planta?

Por pulverizacién, por fertirriga-
cién o por aspersion como en todos
los productos liquidos de Afepasa,
en abonadora tanto los granula-
dos complejos como los granula-
dos de azufre y por espolvoreo.
El azufre en caso de aplicacion
en blending es igualmente bueno,
aunque es mejor en complejo. Las
propiedades del azufre si es en un
formulado asimilable puede ser
mezclado, que el rango de cobertu-
ra es mayor que el de algunos otros
macronutrientes.

¢Es facil detectar la carencia de azu-
fre en la planta? ¢Y el exceso?

Si, pero el problema estd que solo
es posible verlo por diferencia, es
decir, de un agricultor que lo usa a
uno que no lo usa, pues se ve con
la potencia del color verdoso de las
hojas, el tamafo de las plantas o por
los aumentos segun producto de vi-
taminas, proteinas, etc. de algunos
citricos, cereales, etc.

En la deteccion de la carencia
de azufre, se puede confundir con
carencias de nitrégeno, ya que la
forma de asimilaciéon en la planta,
siguen procesos similares.

En cuanto al exceso, con el apor-
te de azufre elemental es mas com-
plicado llegar al exceso. Debido a su
degradacion sostenida en el tiempo
no existe un pico de azufre el dia de
la aplicacion, sino que se mantienen
en el tiempo. Ademds, por mucho
exceso de azufre elemental, las bac-
terias llegan a un maximo por lo que
aunque se aplique mucho azufre, el
sulfato que es lo que se absorbe, no
estara en exceso. @
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EVENTO

FRUIT ATTRACTION POTENCIA
EL SECTOR DE PRODUCTOS
FRESCOS ORGANICOS CON
SU ESPACIO

ruit Attraction 2019 potenciara
Fel sector de productos frescos

organicos en su espacio Ecorga-
nic Market. Ubicado en el pabellén 6
de IFEMA, esta area dara respuesta a
la creciente demanda tanto nacional
como internacional de productos eco-
l6gicos.

De esta manera, del 22 al 24 de
octubre, las empresas hortofruticolas
de productos biolégicos podran mos-
trar al conjunto de los operadores del
sector, importadores, retail, horeca, y
todo el canal de distribucién hortofru-
ticola, sus propuestas de marcas y pro-
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ductos de cara a promover relaciones
de aprovisionamiento y exportacion.

La produccion ecolégica en Espafia
ha experimentado un importante auge
desde sus inicios en la década de los 80,
ocupando en estos momentos el primer
lugar en superficie de agricultura ecolé-
gica de la UE y entre los cinco primeros
del mundo, con un consumo interno
creciente y un notable volumen de ex-
portacion.

Por primera vez, Espafia ha entrado
en el Top 10 mundial tanto por volu-
men de mercado interior -1.686 millo-
nes de euros, como por el crecimiento

interanual -13%-. Dentro de los grupos
de productos ecolégicos, las hortalizas,
frutas, tubérculos, legumbres y frutos
secos ocuparian la primera posicion en
produccién y comercializacion.

Fruit Attraction se presenta como
un destacado escenario para que las
empresas de productos hortofruticolas
ecoldgicos presenten sus productos y
servicios. Para ello, contaran con esta
area de exposicion exclusiva, y de ma-
yor superficie en relacion a ediciones
anteriores, que estard ubicada en un
emplazamiento privilegiado dentro de
la feria. @



INFORME

AEPLA PRESENTA UN INFORME
SOBRE EL PRESENTE Y FUTURO
DEL SECTOR AGRICOLA ESPANOL

epla ha promovido el estudio

desarrollado por PwC ‘El futu-

ro del sector agricola espafiol’,
cuyo objetivo es identificar los retos y
oportunidades a los que se enfrentara
la agricultura espanola y reflexionar so-
bre la mejor estrategia a seguir.

La sede del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacién ha acogido la
presentacion de este informe, que aspira
a sentar las bases de un Plan Estratégi-
co para el sector agricola, en materia de
innovacion y tecnologia. La apertura del
acto corri¢ a cargo de Adonay Oban-
do, presidente de Aepla, quien declaro:
“nuestra asociacion quiere ser un em-
bajador efectivo que trabaja para crear
consenso en el sector agrario a favor de
la tecnologia en la agricultura, para au-
mentar la productividad de alimentos se-
guros y para optimizar la competitividad
de la agroeconomia espafiola. En este
espiritu hemos solicitado a PwC la rea-
lizacion del Informe “El futuro del sector
agricola espafiol”. Nuestra intenciéon es
lograr comprender junto a los demas
actores, la velocidad y transversalidad
de la tecnologia como el elemento que
amalgama todos los esfuerzos del sector
agricola de cara a una estrategia conjun-
ta a futuro”.

En opinién del secretario de Agricul-
tura, Fernando Miranda, “la agricultura
cambiard profundamente en los proxi-
mos anos, se producird un relevo gene-
racional y un salto tecnoldgico. Por eso,
la vision de futuro del informe Aepla nos
permitird alinear nuestras prioridades y
planificar el futuro’.

En palabras de Jordi Esteve de PwC,
consultora responsable del desarrollo
del informe: “El mundo experimenta-
ra una transformaciéon sin precedentes
en las proximas décadas motivada por
megatendencias globales de caracter

De izq a drcha: César Marcos, moderador; Jordi Esteve de PwC; Carlos Palomar, direc-
tor general de Aepla; Esperanza Orellana, director general de Producciones y Mercados
Agrarios MAPA; Adonay Obando, presidente de Aepla; Pedro Barato, presidente de
Asaja, e Ignacio Senovilla, secretario de Agricultura de UPA.

macroeconémico y geoestratégico. Los
cambios demogréficos, los cambios en
los poderes econémicos mundiales, el
progreso de la urbanizacion, la revolu-
cién tecnolégica o la escasez de recursos
y el cambio climatico, estan teniendo un
profundo impacto ya hoy en dia y van a
ser la fuente de los principales retos a los
que se va a enfrentar el sector agricola
espanol en el futuro”.

‘Definiendo la agricultura del futuro’
ha sido el tema escogido para el intere-
sante debate programado, y en el que
participaron ademas de Jordi Esteve, Es-
peranza Orellana, directora general de
Producciones y Mercados Agrarios del
MAPA, Pedro Barato, presidente de Asa-
ja e Ignacio Senovilla, secretario de Agri-
cultura de UPA (ambas organizaciones
miembros de ALAS, la Alianza por una
Agricultura Sostenible) y Carlos Palomar,
director General de Apla.

Sincera intervencion y fuerte defensa
y puesta en valor de la agricultura la que
ha manifestado Pedro Barato, presiden-

te de Asaja: “Se nos ve, pero no se nos
mira. Nuestra agricultura y ganaderia,
y no solo la ecolégica, sino también la
convencional, y no digamos la que usa
los pocos OGMs autorizados en Europa,
supera con nota muy alta lo mayores y
mas estrictos controles de seguridad,
calidad, trazabilidad, bienestar animal o
niveles de residuos”.

El informe menciona especificamen-
te una iniciativa de éxito creada reciente-
mente: ALAS (Alianza por una Agricul-
tura Sostenible). En opinion de Ignacio
Senovilla de UPA, “ALAS vy las organiza-
ciones que lo forman identificamos hace
tiempo que nuestro modelo productivo
podria estar en peligro y vimos claro que
nuestro papel en la actualidad y en el fu-
turo es la defensa de la forma de producir
gue tenemos. Queremos dar a conocer a
politicos, responsables de la administra-
cién y ciudadanos, que preservamos el
medioambiente, somos competitivos y
lideres en muchos sectores, pero sobre
todo producimos con mucha calidad. @
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PAISAJISMO

ARBORETUM, LA
NATURALEZA AL
SERVICIO DE LA
COMUNIDAD Y DE LOS
MAS PEQUENOS

ARBORETUM ES UN JARDIN
DE AVENTURAS PARA NI-
NOS Y PARA TODA LA FAMI-
LIA, UBICADO EN EL ESTADO
DE DALLAS CON UN ]'AMA-
NO DE OCHO HECTAREAS.
En medio de la pendiente natural
del terreo, el centro alberga areas
de aprendizaje tanto en el exterior
como en el interior. un lugar donde
se pueden ver innovadoras exhibi-
ciones y la tecnologia mas interacti-
va que pretende invitar al publico a
explorar las ciencias de la tierra y la
naturaleza.

Texas skywalk es una pasare-
la alevada de mas de 60 metros de
largo que proporciona una amplia
accesibilidad a todas las areas y que
serpentea a través de un arbol, ele-
vandose a seis metros por encima de
la exuberante base. tanto el paseo
por el skywalk como las distintas ex-
hibiciones brindan interesantes vistas
e ideas sobre las interconexiones en-
tre los organismos vivos y sus habi-
tats; en definitiva, conceptos que no
se aprenden de forma tan eficiente
en un aula cerrada. el lugar consti-
tuye asf un apoyo cientifico a las es-
cuelas para mostrar la naturaleza a
los estudiantes a través de métodos
mas atractivos.

EL JARDIN

Son muchos los elementos sosteni-
bles que dibujan el jardin: materiales
seleccionados para una gran durabi-
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lidad y requisitos de bajo manteni-
miento, materiales reciclados, techos
verdes que reducen el calor, tuberias
de bajo flujo y una cisterna para re-
coger el agua de lluvia que se recicla
para el riego.

GALERIAS DE APRENDIZAJE
El centro cuenta con 17 galerfas de
aprendizaje indoor y outdoor y 150
exhibiciones interactivas, incluido om-
niglobe, una esfera de seis pies de
didametro que proyecta fenémenos at-
mosféricos y geoldgicos. en el nuevo
laboratorio de plantas dentro del cen-
tro de descubrimiento, las lecciones
aprendidas en el exterior se refuerzan
con experimentos realizados insitu uti-
lizando medios informaticos innovado-
res y monitores de video interactivos.
Si bien la misién general del pro-
grama es hacer que la ciencia sea di-
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vertida, interesante e inspiradora, los
espacios y la naturaleza también inte-
gran soluciones para las necesidades
funcionales y operativas. el campus
ofrece a los visitantes una experiencia
de aprendizaje tangible mediante el
uso de técnicas que incorporan mate-
riales de bajo mantenimiento, energia
solar fotovoltaica visible, luz natural y
edificios que incorporan estructuras
protegidas de la tierra y estructuras
de hormigén para atenuar los cam-
bios de temperatura. ®
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JARDINES
NATURALES:
CLARIDAD Y
SENCILLEZ EN
EL ESPACIO

CADA JARDIN REFLEJA LA PER-
SONALIDAD DE LOS QUE LO
DISFRUTAN, Y SUS GUSTOS Y
PREFERENCIAS SON perceptibles
en cada uno de los rincones del espacio.
Es por ello que no hay ni un solo jardin
igual; cada uno de ellos atiende a modelos
similares, pero todos cuentan con un to-
que personal que los diferencia del resto.
Existen muchas ideas iniciales y ten-
dencias que marcaran el estilo definitivo
del disefio final como pueden ser los
jardines naturales, que resultan ser un
ejemplo de sencillez, sin sobrecargar el
ambiente. Son los mas demandados por
aquellos que buscan un espacio creado
a través de lineas puras basadas en la
simplicidad y la transparencia. Tienen
como objetivo no ocultar nada y dejar
gue todos los elementos exteriores del
jardin queden a la vista dando al espacio
una sensacion de claridad y sencillez. Las
transparencias no hacen referencia a la
desnudez del espacio sino todo lo con-
trario puesto que el caracter diafano del
exterior posibilita una nueva concepcion
de espacio haciendo jardines mas exclu-
sivos a la vez que simples y abiertos a la
ensofacion. Todos los componentes del
jardin siguen un orden estudiado y ocu-
pan el lugar indicado para para aportar
armonia y formar una unidad completa.
La naturalidad del entorno viene
marcada por la utilizacion de lineas rectas
y bésicas que posibiliten la construcciéon
de un lugar didfano, que se abre para
descubrir la esencia del paisajismo, en ge-
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neral, y del jardin en particular. En estos
espacios, considerados como obras de
arte, la forma en la que estan dispuestos
los distintos elementos invita a disfrutar
de un sitio Unico cargado de simbolismo
donde la armonia, el confort y la naturali-
dad se convierten en pilares sobre los que
se sustentan este tipo de jardines.

Para conformar de forma arméni-
ca todo el conjunto se utilizan colores
y mobiliario que concuerden con las
gufas de estos jardines en los que se
apuesta por los tonos tierra, siempre
complementados con las especies na-
turales propias de la estacion en la que
nos encontramos. @

Fernando Pozuelo Landscaping
Collection
www.fernandopozuelo.com




EXPO GARDEN COSTA DEL SOL
Marbella (Malaga) - Espafna
01.05.2019 - 05.05.2019
www.expogardencostadelsol.com

GARDEN SHOW IRELAND
Hillsborough Castle - Irlanda - Reino
Unido
03.05.2019 - 05.05.2019
www.gardenshowireland.com

MACFRUT
Rimini - Italia
08.05.2019 - 10.05.2019
www.macfrut.com

HORTIFLOREXPO IPM BEIJING
Beijing - China
09.05.2019 - 11.05.2019
www.hortiflorexpo.com

BIOCULTURA

Barcelona - Espafna
09.05.2019 - 11.05.2019
www.biocultura.org

DEMOAGRO - MAQUINARIA

Cuarte (Huesca) - Espana
21.05.2019 - 23.05.2019

www.demoagro.es

CHELSEA FLOWER SHOW

Londres - Reino Unido
21.05.2019 - 25.05.2019
www.rhs.org.uk

INFOAGRO EXHIBITION
Almeria - Espana
22.05.2019 - 24.05.2019
www.infoagroexhibition.com

AGRI BIOSTIMULANTS

Roma — Italia
05.06.2019 - 06.06.2019
www.agribiostimulants.com

SEMANA VERDE DE GALICIA

Silleda (Pontevedra) - Espana
06.06.2019 — 09.06.2019

www.feiragalicia.com

GREENTECH — TECNOLOGIA
Amsterdam — Paises Bajos
11.06.2019 - 13.06.2019

www.greentech.nl

FLOWER TRIALS
Aalsmeer, Westland y

Renania-Westfalia — Alemania

11.06.2019 — 14.06.2019
www.flowertrials.nl

AGROMASHOW

Tel Aviv - Israel
25.06.2019 - 26.06.2019
agro.mashovgroup.net

HORTITEC

Holambra — Brazil
26.06.2019 — 28.06.2019
www.hortitec.com.br

ENFLOR Y GARDEN FAIR

Holambra - Brazil
14.07.2019 - 16.07.2019
www.enflor.com.br

NURSERY LANDSCAPE EXPO

Dallas — Estados Unidos
08.08.2019 - 10.08.2019

www.nurserylandscapeexpo.org

BLOMSTERFESTIVAL

Odense — Denmark
15.08.2019 — 18.08.2019

www.blomsterfestival.dk

FAR WEST

Portland - Oregon (Estados Unidos)

21.08.2019 — 23.08.2019
www.farwestshow.com

PLANTARIUM
Books - Paises Bajos
21.08.2019 — 23.08.2019

www.plantarium.nl

AGENDA

FLORALL OTONO
Gante - Bélgica
27.08.2019 - 27.08.2019
www.florall.be

EXPOFLORA
Holambra — Brazil
30.08.2019 - 29.09.2019
www.expoflora.com.br

SPOGA&GAFA
Colonia - Alemania
01.09.2019 - 03.09.2019
www.spogagafa.com

SALON DU VEGETAL
Nantes - Francia
10.09.2019 - 12.09.2019
www.salonduvegetal.com

IBERFLORA
Valencia - Espafia
01.10.2019 - 03.10.2019
www.feriavalencia.com

FLOWER & GARDEN
ATTRACTION
Madrid — Espana

22.10.2019 - 24.10.2019

www.fruitattraction.com

EIMA
Bolonia - Italia
07.11.2019-11.11.2019
www.eima.it

AGRITECHNICA
Hannover - Alemania
10.11.2019 - 16.11.2019

www.agritechnica.com
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