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»BATLLE ;

HUERTO Y JARDIN

La coleccion perfecta para hacer crecer
tus ventas y tus beneficios

ECOLOGICOS

SEMILLAS

FERTILIZANTES

FITOSANITARIOS SUSTRATOS

La completa gama de producto§ Batlle para el Huerto
y el Jardin, es justo lo que necesitas para satifacer la exigente
demanda del mercado y para aumentar tus ventas
y tus beneficios. Una coleccion perfecta.

Y recuerda que ya esta disponible el nuevo Catalogo 2019




EDITORIAL I

HORTICULTURA ORNAMENTAL, UNA
INDUSTRIA EN CRECIMIENTO

bre el futuro de la horticultura ornamental. Con el titulo “Horticultura ornamental, una industria en crecimiento”,
este estudio tiene como objetivo identificar los principales impulsores e inhibidores que influyen e influirdn en la
produccion horticola ornamental hasta 2030.

El informe es publicado por un Comité Directivo de AIPH, formado por un equipo de expertos en horticultura. El secre-
tario general de AIPH, Tim Briercliffe, ha destacado que “con una inteligencia precisa y fiable, la industria puede prepararse
y planificarse de forma maés eficaz de cara a los cambios que probablemente se produciran en el futuro”.

El informe diferencia ubicaciones geogréficas especificas y segmentos de mercado, descubriendo que el gasto real per
capita en plantas ornamentales es mucho mayor de lo que los informes anteriores han presentado. El informe proporciona
también un analisis especifico sobre factores variables de peso, como la elasticidad de los precios al consumidor, los prin-
cipales acontecimientos relacionados con el gasto de flores y plantas (bodas, funerales, etc.) y el gasto publico en espacios
verdes urbanos, que sefala como particularmente relevante en un mundo cada vez mas urbanizado.

Los resultados del informe deberian ayudar a la industria a desarrollar acuerdos normativos adecuados para ayudar a
optimizar los flujos comerciales futuros. En definitiva, una oportunidad para que los actores de la industria puedan utilizar
los resultados para dirigir con acierto sus acciones y explorar futuros mercados y segmentos de consumidores.

Esta claro que el cambio en la demanda y la produccion es inevitable. En las proximas décadas, una serie de macrofac-
tores hara que los consumidores tomen diferentes decisiones de compra a las actuales y esto va a impactar la demanda de
plantas ornamentales.

Durante los ultimos afos diferentes organismos internacionales, medios de comunicacién y organizaciones no guber-
namentales estan alertando sobre la pérdida de calidad del medio ambiente y sobre las consecuencias, poco alentadoras,
que puede tener esta degradacion para el Planeta y para la Humanidad. Se hace evidente que el modelo actual no se puede
mantener en el tiempo ni en el espacio

a IPH, Asociacion Internacional de productores horticolas, ha publicado un informe con una vision internacional so-
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| I B ACTUALIDAD

La ONU proclama 2020 como el Aho
Internacional de la Sanidad Vegetal

La Organizacién de las Naciones Unidas
para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO) y la Secretaria de la Convencion
Internacional de Proteccion Fitosanita-
ria (CIPF) -que alberga este organismo-,
han acogido con satisfaccion la deci-
sion de proclamar 2020 como el Afo
Internacional de la Sanidad Vegetal.

Con hasta un 40% de los culti-
vos alimentarios del mundo que se
pierden cada afio debido a las plagas,
resulta de vital importancia propiciar
plantas saludables, tanto para la opi-
nion publica como para los respon-
sables de las politicas, ha sefialado la
FAO, al tiempo que ha apuntado que
solo en términos econémicos, las en-
fermedades de las plantas cuestan a la
economia mundial cerca de 220.000
millones de délares anuales y los in-
sectos invasores unos 70.000 millones.

“El Afo Internacional de la Sa-
nidad Vegetal es una iniciativa clave
para resaltar la importancia de la salud
de las plantas para mejorar la segu-
ridad alimentaria, proteger el medio
ambiente y la biodiversidad e impulsar
el desarrollo econémico”, ha asegura-
do la directora general adjunta de la
FAQO, Maria Helena Semedo.

La Asamblea General de las Nacio-
nes Unidas ha invitado a la FAO, junto
con la Secretaria de la CIPF, a actuar
como organismo lider para encabezar

las  actividades
relacionadas con
el Afo Interna-
cional de la Sani-
dad Vegetal, y ha
instado a los go-
biernos, sociedad
civil y sector pri-
vado a participar
a nivel mundial,
regional y na-
cional. Entre los
miles de eventos
que se realizaran
en todo el mun-
do en el transcur-
so de 2020, hay
ya prevista una
Conferencia In-
ternacional sobre Sanidad Vegetal.

Finlandia fue quien propuso por vez
primera en 2015 la celebracion de este
Afo Internacional al érgano rector de
la Convencién Internacional de Protec-
cion Fitosanitaria. En julio de 2017, la
Conferencia de la FAO adoptoé una re-
solucién en apoyo a la propuesta.

“Las plagas y enfermedades no
tienen pasaporte ni cumplen con las
normas de inmigracion vy, por lo tanto,
prevenir la propagacion de estos orga-
nismos es en gran medida una empresa
internacional que requiere la colabora-
cion de todos los paises. Por este moti-

vo Finlandia propuso proclamar 2020 el
Afo Internacional de la Sanidad Vege-
tal”, ha explicado Jari Leppd, ministro
de Agricultura y Bosques de Finlandia.
Por su parte, Semedo ha subrayado
gue, a pesar del creciente impacto de las
plagas y enfermedades de las plantas, “los
recursos para abordar el problema son es-
casos”. “Esperamos que este nuevo Afo
Internacional de Sanidad Vegetal -anadio-
propicie una mayor colaboracion mundial
para apoyar las politicas de sanidad vege-
tal a todos los niveles, lo que contribuira
de forma significativa a la Agenda de De-
sarrollo Sostenible”, ha anadido. @

EUGIC, Conferencia Europea en Infraestructura
Verde Urbana tendra lugar en abril en Londres

Tras el éxito de la pasada edicion en
la ciudad de Budapest, este afio la lll
Conferencia Europea en Infraestructura
Verde Urbana (European Urban Green
Infraestructure Conference) tendra lu-
gar en Londres los dias 10y 11 de abril,
en el Queen Elizabeth Olympic Park.
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EUGIC 2019 es un evento dindmi-
co, interactivo y emocionante de inter-
cambio de conocimientos, disefado
para maximizar las redes en todos los
sectores e industrias. El evento reuni-
ra diversas soluciones basadas en la
naturaleza, para ciudades adaptadas

al clima, resistentes y saludables a
través de proyectos de ecologizacién
urbana de Europa y mas alla; presen-
cia de expertos y profesionales lideres
en infraestructura verde urbana; entre
300 y 400 participantes, ponentes,
expositores, arquitectos, paisajistas,
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ecologistas, ingenieros y planificadores; presencia de desa- : .
rrolladores, inversores, contratistas, constructores, gerentes
de instalaciones y paisajismo; y académicos, organizaciones
comunitarias y ONG.

Desde el 14 de enero esta abierta la convocatoria de
participacion en los Premios EUGIC 2019, que celebraran,
un afo mas, los mejores conceptos, estrategias y proyectos
implementados en infraestructura urbana verde en toda Eu-
ropa. Los participantes deberan resaltar sus trabajos en pro
del mantenimiento de los ecosistemas, sus estrategias para
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Efiaqua vuelve en fiil i
2019 del 5 al 7 de _ ‘
noviembre y junto a f
Ecofira

Vuelve Efiaqua. La Feria Internacional para la Gestion Eficiente
del Agua de Feria Valencia regresa al calendario ferial este afio
para cumplir con su bienalidad y llegar a su quinta edicién,
que se celebrara finalmente del 5 al 7 del préximo mes de
noviembre en el recinto ferial valenciano. El certamen, conso-
lidado como cita de referencia en el arco mediterraneo para el
sector del agua, volverd a coincidir con la veterana Feria Inter-
nacional de Soluciones Medioambientales y Energia, Ecofira,
salon con el que se establecen innumerables sinergias, sobre
todo, en el &mbito de la digitalizacion y las 'smart cities'.
Precisamente el ambito de las ciudades inteligentes y como
mejorar la sostenibilidad de las mismas a través de una ges-
tién mas eficiente del agua y de los residuos urbanos sera el
hilo conductor de una préxima edicidon que ya ha iniciado sus

preparativos con la primera reunién de su Comité Organiza- Distribuidores oficiales de:
dor. Presidido de nuevo por Vicente Fajardo, director general
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de Global Omnium, en el Comité estan
representados importantes operadores
del sector como Hidraqua, DAM, Fac-
sa (Grupo Gimeno), los instaladores de
ASEIF o regantes com Fenacores o la
Confederacion Hidrografica del Jucar.

En esta reunién, celebrada el pasado
10 de enero en las instalaciones de Feria
Valencia, se abordaron los ejes princi-
pales sobre los que pivotara la préxima
edicién de EFIAQUA, especialmente en
lo que concierne a la ampliacién de su
oferta expositiva hacia sectores de inte-
rés como el tecnolégico o el de la pres-
tacion de servicios en el ambito del rega-
dio, segmento en el que la Comunitat
Valenciana es referencia. @

| I B ACTUALIDAD
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Comienza la suscripcidon del seguro de viveros,
planta viva, flor

El 1 de febrero es la fecha fijada para
la apertura del periodo de suscripcion
del seguro de viveros y cultivo flor y
planta. Asi lo ha fijado el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
MAPA, para el seguro de la linea 320.
Un seguro que garantiza las explotacio-
nes de planta viva y de flor cortada, semi-
llas y viveros en Peninsula y Baleares.
El Boletin Oficial del Estado, BOE ha
publicado una disposicién de este Minis-
terio en la que se explican todas las con-

."-
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diciones para la suscripcion de dichos
seguros agrarios. Una pdliza que cubre
los dafnos en la producciéon provocados
por inclemencias meteorolégicas como
pedrisco, heladas, granizo o viento.
Entre las producciones e instala-
ciones asegurables en la linea 320 se
encuentran las de plantas aromaticas,
césped, bonsdis y planteles, viveros
de vid, citricos, frutales y forestales y
semilleros de alcachofa, alfalfa, cardo,
cebolla, remolacha o zanahoria.

.1__1-

I ot

Las principales novedades para el nue-
vo plan del seguro de viveros, planta viva,
flor cortada y semillas son las siguientes:

e Para la Panta Ornamental (panta viva).
Se dispone que, en las tablas de valora-
cién, para los grupos asegurables de plan-
ta de temporada arbustiva de flor, que
figuran solo para el riesgo de helada, se
expresa que seran de aplicacién, para to-
dos los riesgos con cobertura de calidad.
e Para los viveros de vid. Se fijan pre-
cios diferentes para Estaca, Estaquillas
base y Planta Injerto Base, por las peti-
ciones del sector productor. Se amplia
el periodo de contrataciéon en 15 dias
del grupo asegurable de Estacas Injer-
tadas (ahora hasta el 15 de abril).

® Para el resto de viveros. Se modifica la
tasa de pedrisco al alza un 30% en todo
el dmbito. También se establece una pri-
ma base para los riesgos excepcionales
por parcela del 3'08% en la comarca
Avila de esta provincia y de un 0'85%
en la comarca Noroeste de Murcia.

Por ultimo, para las instalaciones: Se
establecen las mismas modificaciones y
se incluye el macrotuinel especial, que las
que figuran en la redaccion de las con-
diciones especiales de la linea de Horta-
lizas Bajo cubierta del plan de 2018. @



Sustratos de calidad
profesional para tus plantas

IR /€S TAMOS
Botanico, 0 E E I Tk{ N ,0 !

un vivero de
investigadores

Los proyectos Eugenia, que apoya la Fundacion BBVA, vy Li-
quenCity, que cuenta con financiacion de la FECYT, las prade-
ras pictéricas del Jardin Botanico o un curioso estudio sobre las
mariposas del RIB complementan esta publicacion divulgativa

Una docena de doctorandos realizan sus tesis doctorales en el
Real Jardin Botanico (RJB-CSIC) bajo la direccion de investigadores
del Jardin. Su trabajo constituye un apoyo fundamental para la
investigacion que desarrolla este centro del Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas y es un trampolin para protagonizar,
dentro de unos anos, el futuro de la botanica en Espana.

La formacion de los futuros investigadores, que generalmente
emplean cuatro anos en concluir su tesis doctoral, conocer qué
investigan, la aportacion cientifica de los investigadores postdoc-
torales que permanecen en diferentes proyectos en el RIB para
gue el centro alcance sus objetivos de productividad y excelencia,
programas como el Fondo de Garantia Juvenil o estudios de post
grado, como el Méster en Biodiversidad en Areas Tropicales y su
Conservacion, reline el tema central del nuevo nimero de El Dia-
rio del Jardin Botanico, el nimero 13 de esta publicacion.

Este proyecto plantea un novedoso enfoque basado en
datos gendmicos y modelos epidemioldgicos para evaluar la
diversidad genética de especies amenazadas y de sus congé-
neres invasores, con el fin de inferir las bases gendmicas de la
capacidad de resiliencia de una especie a las perturbaciones
climaticas y antrépicas. Eugenia se financia con una de las cin-
co ayudas que concede anualmente la Fundacién del BBVA
a proyectos de investigacion. El del RJB fue el Unico proyecto
centrado en biologfa de la conservacion de plantas. @ « Renovamos imagen.

Sustrato Universal Premium en 5, 20, 40 y 80 litros
Sustrato Plantas de Flor en 40 litros
Sustrato Cactus y Suculentas en 5 litros

* Nuestros nuevos formatos son mas manejables
para adaptarnos a lo que de verdad necesitas.

*Y ademas incorporamos ‘Forest Gold’, una
innovadora alternativa a la turba, elaborada
con fibra de maderay utilizada con excelentes
resultados en el mercado profesional.

* La renovacion de la gama continuara en 2020.

iBYSCANOS EN Tv
(ENTRO OE JARDINERIA!

D PINDSTRUP

www.pindstrup.es




FERIAS

Horticultura y paisajismo

Irededor de 1.600 expositores
Ade casi 50 paises han presenta-
do sus innovaciones de produc-

tos en Messe Essen, Alemania. Como
destacada feria de jardineria, paisajismo
y horticultura, ha mostrado amplio es-
pectro del sector verde, con una dilatada
gama de plantas, foros e informacion
sobre nuevos servicios. Los ganadores
del escaparate de la innovacion fueron
anunciados durante la ceremonia de
inauguracion, que conto con 300 invita-
dos y durante la cual el Alcalde Thomas
Kufen, enfatizé la alta internacionalidad.
Un total de 58 innovaciones, en
ocho categorias y presentadas por 31 ex-
positores, han competido por el premio
“IPM Innovation 2019 “. Después de la
evaluacion por una Comision experta en
la vispera de la feria, las innovaciones

12 tecnogarden

han sido premiadas en siete de las ocho
categorias.

En el caso del stand conjunto de
Espafa, organizado por Fepex, ha es-
tado configurado por la oferta de mas
de 30 empresas que han mostrado
sus novedades en mas de mil metros
cuadrados de exposicion. En esta area
se han concentrado empresas espe-
cializadas en produccion, exportacion
y muchos obtentores. Las adelfas, oli-
vos o hibiscos son algunas de las espe-
cies que han predominado en la feria.
Empresas de la Comunitat Valenciana,
Catalufa, Galicia, Andalucia y Cana-
rias, aunque también otras comunida-
des auténomas, han estado presen-
tes. Otras veinte empresas espafiolas
ha participado también en diferentes
halls de esta feria internacional.

El programa paralelo ha contado
con un gran numero de conferencias
y eventos especializados. Entre los te-
mas estrella de esta edicion cabe des-
tacar los mercados emergentes, entre
ellos Asia y Oriente Medio, que se an-
ticipan como nuevos destinos de inte-
rés para las exportaciones de plantas.

Premios Show Your Colors

En el marco de la feria, Corokia virgata
Maori Green & Maori Silver, presen-
tada por Addenda de Honselersdijk
(Holanda) recibio el premio Show Your
Colors Award IPM 2019. Un jurado
profesional otorgd este galardén, que
fue entregado a Corina van der Hei-
den de Growers Association Addenda
por el presidente del jurado Oliver Ma-
thys, en el stand de BIZZ de Holanda.



Corina van der Heiden se mostré muy feliz con el
premio. “Ganar el premio Show Your Colors Award IPM
2019 es un gran reconocimiento e impulso que se da a
nuestro producto, ayudandolo a posicionarse de forma
aun mas solida en el mercado”, sefiald Van der Heiden
de Addenda. El jurado fue unanime en su veredicto y
coincidieron que era perfecto en todos los aspectos, tan-
to por su atractiva y clara etiqueta, con éptima informa-
cion para el consumidor, como su moderna apariencia y
todo lo que expresa el producto.

El segundo premio fue otorgado a los arboles fruta-
les Wonder Tree, presentados por Fruithof de Kapelle, un
municipio de la provincia de Zelanda (Paises Bajos). Por
su parte, Hydrangea macrophylla x H. scandens ‘French
Bolero’, presentado por van Vegepolys de Angers Cedex
(Francia) consigui6 el tercer lugar. Las otras plantas no-
minadas fueron Camellia japonica Winter Perfume Pink
& Pearl de Van Son & Koot (Paises Bajos), Cordyline-Mix
de About Plants Zundert (Paises Bajos), Cyclamen per-
sicum Indiaka (varios colores) de Morel Diffusion SAS
(Francia), Dianthus Pink Kisses de Selecta One (Dinamar-
ca), Laurus nobilis Feel Green Kitchen Bay tree de GOVA
Decorum (Pafses Bajos), Lavandula intermedia Phenome-
nal de Joh. Stolwijk & Séhne (Paises Bajos), Lucky Berry
de Diederk Heinje y BCM Baumschule Christoph Marke
(Dinamarca) y Rubus-Mix de Jungheim Boomkwekerijen
(Paises Bajos).

Las plantas nominadas se exhibieron en el stand
de BIZZ Holland en la feria. Los visitantes pudieron vo-
tar por su planta/concepto favorito hasta el jueves por
la mafiana usando unas monedas especiales. El jurado
profesional estuvo compuesto por Linda Hoogendoorn -
Veelenturf (Stichting Beurshal), Jacqueline van der Burg
(Varb), Sytse Berends (Blunt Communicatieadvies), Oliver
Mathys (“I green you you”) y Andreas Henk (periodista
de Das Gartenbau Portal). El premio Show Your Colors
Award IPM 2019 es una colaboracion entre la organiza-
cion de ferias IPM y BIZZ Communications. @
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MAS DE 70 GARDEN SE CITARON EN CORDOBA PARA PULSAR LA SITUACION DE LA JARDINERIA EN ESPANA

Expogarden apela a la
motivacion para afrontar
el futuro del sector

roductividad, comunicacion, digitali-
Pzaci()n y liderazgo fueron conceptos

clave de Expogarden 2019, cuatro
palabras que presidieron cada una de las
ponencias, la mesa redonda y también la
aportacion de Santiago Gonzalez en su
exposicion ‘Ventajas de tener un Garden’,
que resumio sus 24 afos de trayectoria en
la AEC]J. Bien fuera desde la atalaya de la
experiencia de Gonzélez, el dia a dia de
los viveros mas premiados de los Ultimos
anos, o desde la periferia de los coaching,
todos centraron sus intervenciones en el
plano de la motivacion, imprescindible
para hacer frente a una realidad cambian-
te que amenaza con arrollar a los centros
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de jardineria que no estén abiertos a los
cambios de la metodologia habitual y
adaptarlos al siglo XXI.

A lo largo de la jornada y media de
Expogarden, el congreso con espacio ex-
positivo en el que se dieron cita mas de
70 centros de jardineria y 42 proveedores
asociados, los asistentes recibieron una
bateria de consejos para mejorar sus ne-
gocios en base a las nuevas tecnologias y
la capacidad de adaptacion a las necesi-
dades que demanda un cliente cada vez
mas heterogéneo que busca en un garden
el lugar donde recibir las emociones que
completen su vida personal. “Vendemos
experiencias y emociones”, afirmé con

rotundidad David Marqués, maximo res-
ponsable de Cocos Garden, referente del
sector en Mallorca, critico con la implanta-
cién de Internet en el sector “porque esa
emocién no se consigue online, hay que
tratar directamente con la persona”.

En la mesa redonda moderada por
Santiago Gonzdlez, junto a Marqués,
participaron Jordi Nassarre de Artiflora y
José Javier Gonzélez de Endanea Garden,
quienes, de manera &gil, directa y trans-
parente, detallaron distintos aspectos
sobre la organizacion interna de sus cen-
tros, la formacién del personal, los servi-
cios de jardinerfa que ofrecen, la cada vez
mas importante parcela de la floristerfa



para eventos, la comunicacion o la in-
minente necesidad de apostar por la
formacién continua de los empleados
en un sector en constante actualiza-
cion de productos y servicios.

Con diferencias en el modelo de
gestion, estos casos de éxito coinci-
dieron en destacar la zona exclusiva
para mascotas y, sobre todo, la deco-
racion y floristeria como segmentos al
alza que ya representan un 20 % en
su porcentaje anual de ventas, por de-
tras de las plantas (55 %) y macetas
y accesorios (25 %). Como novedad
pusieron en valor la bautizada como
Zona Gourmet o Kilémetro Cero, es-
pacio diferenciado en el que se en-
cuentran productos de la zona, ecolé-
gicos, tanto para consumo como para
plantacion, cada vez mas demandados
por los jovenes que se acaban de in-
corporar a la horticultura o jardineria.

Por ultimo, todos coincidieron en
demandar a la AECJ una recuperacion
de la formacién continua que se lleva-
ba a cabo antes de la crisis, “necesaria
para todos, que se ha ido relegando”
denuncié Marqués, mientras Nassa-
rre incidié en que “hace tres afios se
hicieron diferentes formaciones que
crearon una sinergia muy buena entre
los distintos estamentos de los centros
de jardineria, se crearon vinculos que
perduran en el tiempo, esto hay que
mantenerlo, sabemos que somos un
sector con un mercado muy pequefo,
pero deberiamos buscar la férmula
con el Ministerio de Educacion para
crear una formacion profesional es-
pecifica para la jardineria”. Santiago
Gonzaélez recogio el guante y anuncié
que la formacién se dejé por motivos
presupuestarios, “cada vez los centros
enviaban menos gente como conse-
cuencia del ajuste de personal deriva-
do de la crisis”, y anuncié propuestas
de formacion para este mismo afo,
tanto presencial como online, esta
Ultima con pequefios videos cortos
informativos, “pfldoras de 5 minutos
gue se consuman con facilidad” dedi-
cados a como atender en un garden,
como asesorar en la secciéon de fitosa-
nitarios, qué explicar de las plantas de

interior, como recomendar una planta
para regalo o asistir a un cliente en la
seccion de sustratos.

Lidera en verde

El evento se abrié con el debut de la
nueva presidenta de la AECJ, Paula
Orozco, quien se encargd de realizar
la inauguracion oficial, para dejar paso
a Anahi Garcia, directora del Instituto
Europeo Pigmalion, que disertd sobre
las herramientas de mejora en la co-
municacién de la empresa, asi como
la motivacion y gestién de equipos,
en base a su trayectoria, que le ha lle-
vado a recibir en 2017 y 2018 la me-
dalla de oro europeas al Mérito en el
Trabajo profesional. Poniendo el foco
en la importancia del marketing para
los garden, que se ha puesto de relie-
ve una vez mas en esta edicion, Diego
Martin habld sobre las mentiras y ver-
dades del marketing online para que
una empresa del sector de la jardineria
saque partido del mundo digital. Este
ingeniero agrénomo con mas de 20
anos de experiencia en distribucion
comercial en BriCor, donde fue direc-
tor general, apunt¢ las claves para uti-

lizar internet de forma que se traduzca
en ventas directas para los gardens.

La segunda jornada, tras la Asam-
blea General de la AECJ, culminé conla
exposicién de Sara Bartol, fundadora y
directora de la empresa de formacion y
coaching ‘alCANza’, sobre como desa-
rrollar el autoliderazgo para fomentar
un perfil de lider transformaciones que
dé respuesta a las necesidades del sec-
tor. Con una implicacion total de los
asistentes, Bartol dio lo que considera
cinco claves para ‘Liderar en Verde' y
gue pasan por el valor de la actitud,
el empoderamiento de la motivacion,
la resistencia como aprendizaje, la co-
rrecta direccion para mantener la hoja
de ruta y la capacidad de organizar
equipos multigeneracionales. “Somos
regateadores del esfuerzo, hay poca
gente que dé el 100%", de ahi que
considera fundamental la motivacion,
para lo cual puso el ejemplo del hue-
vo: “si se rompe por una fuerza exte-
rior la vida termina, si la fuerza es in-
terior la vida comienza”. “No juzgues
cada dia por lo que cosechas, sino por
las semillas que plantas” fue el broche
final de Bartol.

ATRAER CLIENTES AL ASOCIADO

Expogarden 2019 dejé un hueco a la Asamblea de la AECJ, que por primera vez
presidia Paula Orozco, en la que se detallaron el movimiento asociativo en 2018,
asi como el seguimiento presupuestario y el resumen de actividades y servicios
para 2018, antes de la aprobacion del presupuesto para el presente ejercicio y la
propuesta de mejoras. En este sentido, destacaron la nueva necesidad de dar a
conocer a los centros de jardineria como establecimientos expertos en la venta
de plantas y servicios, para lo cual se han contratado seis nuevos videos cortos
gue definiria perfectamente las seis escenas cotidianas de atencion de un gar-
den. Ademas de disponer de ellos como socios, van a ser usados masivamente
en redes sociales con un plan estratégico muy ambicioso. El gran objetivo final,
segun la AECJ, es “combatir con el resto de operadores que venden productos
coincidentes” y asi atraer a clientes a las tiendas de los asociados.

También se van a reeditar seis folletos digitales que de una forma muy gréfica y
simple aportaran muchas ideas e informacién sobre palmeras, arbustos de flor,
coniferas enanas, trepadoras, medicinales y aromaticas. Por Ultimo, anunciaron
gue ya estan finalizando la nueva version de la pagina web que recibe mas de
15.000 visitas Unicas al mes y donde se disponen de cientos de articulos sobre
informacion de jardineria, mascotas, bricolaje o tratamientos. Como dato a tener
en cuenta, la AECJ tiene mas de 100.000 seguidores en Facebook y el ultimo vi-
deo colgado en esta red social sobre como elegir una poinsetia ha tenido 99.000

visitas en un mes.

tecnogarden 15
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Viveralia, un paraiso

n ano mas, IFA se ha conver-

tido en un jardin con la ayuda

de los 55 expositores en sus
casi 13.000 metros cuadrados brutos.
El Salén Profesional Internacional de la
Planta Ornamental y Afines es la pri-
mera feria del ano que se celebra del
sector en el ambito nacional, y abre la
temporada ferial en IFA.

La 16% Edicion de Viveralia, Salon
Profesional Internacional de la Planta
Ornamental y Afines, que se ha celebra-
do del 29 al 31 de enero, es una cita de
interés para los profesionales de viveros,
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zonas verdes y jardineria, atrayendo a
cerca de 5.000 visitantes cada afo. Vi-
veralia supone un encuentro para un
sector de gran importancia a nivel inter-
nacional, sobre todo en la Comunidad
Valenciana que es una de las principales
exportadoras por delante de Andalucia
y Catalufia, concentrando ademds mas
de un 30% de las ventas en el exterior.
En esta edicion ha destacado la
gran presencia en Viveralia de empre-
sas de provincias como Murcia, Valen-
cia, Jaén, Tenerife, Las Palmas, Barce-
lona, Madrid, Almeria o Alicante.

Mas internacional que nunca
Ademés este afo ha tenido lugar una vi-
sita propiciada por la Cadmara de Comer-
cio de Alicante, el IVACE y la Asociacion
de Empresas Productoras de Plantas de
Vivero de Alicante (VAME), quienes or-
ganizan una mision inversa con importa-
dores de Azerbaiyan, Croacia y Turquia.

Durante los tres dias de feria, las em-
presas de estos paises han mantenido
entrevistas individuales con las empresas
de este sector especifico de la provincia
de Alicante, y se realizaran visitas dirigi-
das a los viveros de la provincia.

Concursos de Planta Excepcio-
nal, Deco-stand e Innovacién
En el transcurso del certamen se ha lleva-
do a cabo el Concurso de Planta Excep-
cional, que celebra su 9° edicion. El pasa-
do afo la vencedora fue la Chamaerops
humilis, perteneciente a Viveros Lozoya,
una pieza de 5 metros de tronco y unos
90 anos aproximadamente.

También se ha celebrado la IX edi-
cion del Concurso Deco-Stand, en la
gue han participado todos los exposi-
tores de Viveralia.

Resultados

- Primer premio ha sido una Phoenix
Dactycifera de 6 troncos, que se cono-
ce popularmente como palmera dati-
lera, de 8 metros de tronco y una edad
aproximada de 25 afos, perteneciente
a Excavaciones llicitanas Coves.

- Segundo premio ha sido para la
Yucca Asparagaceal, conocida comun-
mente como Yucca, edad aproximada
de 80 anos con 10 metros de altura,
perteneciente a Viveros Lozoya.

- Tercer premio ha sido para una Olea
Europea, ejemplar de cuatro metros de
tronco, perteneciente a Viveros Dura.

- Diploma a la Innovacién para la
empresa Holmac con su modelo HZC
40 en su 50 aniversario, por la nove-
dosa maquinaria capaz de extraer una
planta del suelo y transportarla sin ne-
cesidad de recurrir a grias o camiones.
- Premio Deco-Stand ha sido para
Vliveros La Finca. Se ha valorado la sin-
gularidad, innovacion, iluminacién y la
presentacion de las plantas. @
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el 20 al 22 de febrero, My Plant

& Garden ha ofrecido exposi-

ciones divididas en ocho ma-
crosectores: viveros, macetas, flores,
magquinarias, arquitectura del paisaje,
decoracion, servicios y cuidado del jar-
din. Al final de su IV edicién (2018), My
Plant & Garden ya confirmé numeros
récord que se reflejaron en un aumento
en los espacios de exhibicién, presencia
de compradores internacionales, inicia-
tivas y presencias en los pabellones.

Con una extension de 45.000 me-
tros cuadrados, My Plant & Garden es
sede de negocios, nuevas tendencias,
cultura social y profesional en la indus-
tria de los espacios verdes.

Destinada inicialmente al sector
B2B, My Plant & Garden edicién des-
taca por la fuerza con la que crecen los
expositores extranjeros. En 2018 repre-
sentaron casi el 20 % del total, con un
crecimiento del 14% en relacién al afo
anterior. Se trata de un evento que ha
tenido un constante crecimiento y de-
sarrollo en cuanto a expositores, com-
pradores internacionales, actividades
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un aumento de
espacios de exhibicion

paralelas celebradas y nimero de visi-
tantes. De esta forma el salén ha ido
ganando cada vez mas crédito, aten-
cion y mercado a nivel internacional.

Esto se confirma por los numeros
récord que, en solo cinco afios, han
visto una gran cantidad de espacios de
exhibicién, presencia de compradores
internacionales seleccionados, iniciati-
vas puestas en marcha, presencia en
los pabellones.

My Plant & Garden ofrece una va-
riada oferta de congresos dedicada a
los temas actuales dentro del ambito

ecolégico:  conferencias sobre paisajis-
mo y jardinerfa; seminarios y talleres
profesionales; encuentros y didlogos
con arquitectos y paisajistas; ambienta-
ciones escenograficas, demostraciones
e iniciativas relacionadas con el mundo
de flores; | giardini di myplant (concurso
anual de proyeccion dedicado al &mbito
social) y vetrina delle eccellenze (concur-
so anual reservado a los expositores y a
sus nuevos productos).

Los visitantes han podido ser tes-
tigos de ideas creativas y comerciales
para el universo de la floristeria, la
decoracién y los accesorios con un
area espectacular para las tendencias
de bodas, el Decor District, dedicado
especialmente a floristas y organiza-
dores de bodas con espectaculos de
moda de flores, concurso y talleres con
maestros de la floristerfa internacional.

Otro de los servicios presentados
en el salon ha sido el e-service, plata-
forma web dedicada a los expositores
con una gama de servicios especializa-
dos, capaces de satisfacer las exigen-
cias relacionadas con el evento. @
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Digitalizacion, innovacion y
bienestar centran

iscina & Wellness Barcelona pre-
Ppara su 142 edicion renovando

su apuesta por la innovacion, la
digitalizacion, la internacionalizacion y
la sostenibilidad. El salén, que ya ha
asignado el 80 % del espacio previsto,
potenciara el uso terapéutico del agua
en los ambitos del bienestar, salud, di-
version y deporte y su conexiéon con la
industria turistica, asi como el conoci-
miento sectorial y el networking entre
los operadores del mercado nacional e
internacional.

Organizado por Fira de Barcelo-
na en colaboracién con la Asociacion
Espafiola de Profesionales del Sector
Piscinas (ASOFAP), el salén tendra lu-
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gar del 15 al 18 de octubre de 2019
en los pabellones 1y 2 del recinto de
Gran Via de Fira de Barcelona donde
presentara toda la cadena de valor del
producto piscina para uso residencial
y publico, ademas de instalaciones,
equipamiento y accesorios relaciona-
dos con el wellness y spa. El salén aco-
gera asimismo una nueva ediciéon de los
Premios Piscina & Wellness Barcelona,
que reconocen la inversion en 1+D+i de
las empresas del sector que ven en la
innovacion la herramienta estratégica
para obtener productos sostenibles y
ganar cuota de mercado.

Con mas de 1,18 millones de uni-
dades, Espafia es el segundo pais de

Europa y el cuarto del mundo con el
mayor parque de piscinas. Esta cifra
convierte Espafia en un mercado que
ofrece oportunidades de negocio para
la rehabilitacion, mantenimiento vy
equipamiento, que atrae profesionales
del sector de la piscina de todos los
continentes. Ademads, cuenta con una
industria especializada que esta entre
las mas soélidas y avanzadas del mundo
en cuanto a innovacién y know how.

Segun las principales conclusiones
del Bardbmetro Sectorial 2018 realiza-
do por Asofap, el sector de la piscina
ha aumentado su facturacion un 5,45
% en 2018, el doble de la economia
espafiola (2,5%). @
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Enric Bonet

spafa es de forma indiscuti-
ble una de las potencias mas
importantes en  desarrollo,
produccién y exportacion de agro-
nutrientes y bioestimulantes agrico-
las a nivel internacional. El [+D+i de
las empresas fabricantes espafiolas
ha permitido que en pocas décadas
se generen completos catalogos de
soluciones eficaces para ir dando
respuesta a las necesidades de una
agricultura de alto rendimiento,
cambiante y ante nuevos retos ya
sean de productividad como vincula-
dos al medioambiente.
Ante un mercado cada vez mayor
y con mas necesidades, actualmente
asistimos a un proceso de fusiones y
adquisiciones de modo que empresas
inicialmente de origen familiar puedan
abordar eficazmente los desafios tec-
nolégicos, regulatorios y de mercados
que se avecinan en los proximos 5 afos.
Para abordar esta tematica, entre-
vistamos a Enric Bonet, director gene-
ral de Biovert, empresa con mas de 30
anos especializada en la fabricaciéon de
bioestimulantes y nutrientes avanza-
dos. Biovert es empresa miembro de
AEFA desde 2010 y Enric Bonet parti-
cipa de forma destacada en diferentes
juntas directivas y comisiones especia-
les de esta Asociacion.

La globalizacién del mercado esta
creando presion adicional para las
compaiiias fabricantes de bioesti-
mulantes y agronutrientes avanza-
dos, ;como abordar este desafio?

De hecho este es el reto actual y de
los proximos afios. La necesidad de
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invertir en | + D
para desarrollar
nuevos produc-
tos diferentes, las
inversiones en los
mercados  exis-
tentes para man-
tener la cuota de
mercado y la in-
version para de-
sarrollar  nuevos
registros para lle-
gar a nuevos mercados, son enormes
para una empresa PYME, especial-
mente en el marco de la modificacion
de Regulaciones en muchos pafses y
la aparicion de nuevas Regulaciones
para nuestros productos a nivel Euro-
peo y en Estados Unidos.

Como resultado, en nuestro caso
optamos por no tener ganancias ma-
yores al final del afo, sino invertir la
mayor parte de nuestro EBITDA en el
futuro. Es una politica, aprobada por
nuestro Consejo de Administracion en
la que se ha estado trabajando a lo
largo de los afos. Esperamos conti-
nuar con esta politica, estableciendo
metas y objetivos claros para cada
mercado y afio que nos permitan con-
tinuar siendo una empresa de éxito en
los préximos afos.

Para las empresas, el encontrar un
equilibrio comercial entre la diver-
sificacion hacia nuevos mercados y
fortalecer su posicion en los mer-
cados donde ya estan presentes es
un reto. ;Cual es su opinién sobre
la estrategia para los proximos
anos y en qué mercados ve las me-

jores oportunidades de crecimien-
to,... para Biovert en particular y
para el sector de bioestimulantes
en general?

La mayor parte de las empresas del sector
estan enfocadas a nivel internacional en
retos parecidos, aunque los paises objeti-
vo y los nichos a alcanzar son diferentes
en algunos casos. En nuestro caso, du-
rante los Ultimos afios hemos invertido
en la diversificacion de mercados, como
por ejemplo en algunos paises asiaticos
sin tener todavia un gran éxito, aunque
todo llegard, y al mismo tiempo estamos
enfocados en fortalecer nuestras posicio-
nes en nuestros mercados tradicionales
en Latinoamérica, donde tenemos gran-
des posibilidades de crecimiento gracias
a los nuevos productos lanzados durante
estos tres Ultimos afos y sumandolo a
nuevos acuerdos con socios locales. To-
davia podemos crecer mucho en México,
Brasil, Colombia, Pert, Chiley en los Esta-
dos Unidos, que es nuestro nuevo obijeti-
vo para 2019 y siguientes anos.

El continente americano ofrece
grandes posibilidades para que el sec-
tor de bioestimulantes crezca, mien-
tras que estas posibilidades también



existen y aumentaran en Asia y Africa,
pero debido a nuestro tamafno no po-
demos llegar a todas las areas al mis-
mo tiempo, aunque nos gustaria. Por
lo tanto, seguiremos nuestra politica
de hacerlo bien segun nuestras posibi-
lidades en nuestros mercados actuales
y acercarnos a nuevos mercados de
forma lenta pero segura, buscando los
partners adecuados que encajen en
nuestra filosofia y valores.

El sector tecnologico de los bioesti-
mulantes y agronutrientes avanza-
dos es muy complejo y mas cuando
se incorporan lo microorganismos.
¢Cual va a ser la estrategia de los
microorganismos,... permanecera
enfocado en productos bioestimu-
lantes o se expandira para ser in-
cluido en el control biolégico?

Dar respuesta con caracter genéri-
co es complicado, pero para hacerlo
le comento nuestra vision particular.
Los bioestimulantes basados o com-
binados con microorganismos seran
una parte de nuestro enfoque comer-
cial a partir de 2019, pero hace unos
afos y especialmente para el negocio
de exportacion, se desarrollaron una
serie de productos biopesticidas que
también tendrdn cabida en nuestro
catdlogo fuera de la UE. Mencionar
que nuestro primer bioestimulante
que contiene microorganismos se lan-

zara en Chile en breve, mientras que
en Espafa se estan llevando a cabo las
pruebas de campo para el mismo pro-
ducto y esperamos obtener su registro
en Espana en 2019.

Los biopesticidas tienen barreras
de entrada méas grandes en compa-
racion con los bioestimulantes, Euro-
pa es un ejemplo de ello, en donde
cuesta mucho tiempo monetizar una
inversién en biopesticidas, por lo que
no asignaremos grandes partidas eco-
némicas a corto plazo para esto. Nues-
tros biopesticidas, en fase de registro
en América Latina, se comercializaran
tan pronto como dispongamos de las

autorizaciones correspondientes por
producto y por pafs, empezando en
Chile, y ampliaremos sus usos a dife-
rentes cultivos y plagas en cada pafs
latinoamericano en el que estamos
presentes a medida que surjan las ne-
cesidades y se puedan cubrir los costes
de registro en cada pafs. En este punto
el seguimiento del retorno de la inver-
sion efectuada es una métrica muy im-
portante para nosotros.

Nos habla de Chile y si nuestra
informaciéon es correcta su firma
ha estado muy activa adquirien-
do posiciones en una empresa de
este pais que produce microorga-
nismos, ademas de adquirir ins-
talaciones de extraccion de algas
marinas en Espana. ;Estos pasos
indican un cambio en su estrategia
de producto? ;Por qué los microor-
ganismos y las algas marinas?

Efectivamente adquirimos una pe-
quefa empresa chilena de | + D que
desarrolla y vende productos con
microorganismos, tanto bioplaguici-
das como bioestimulantes. Ademas,
hemos invertido en la adquisicién y
mejora de una tecnologia que pue-
de usarse para producir extracto de
algas marinas, pero nuestro objetivo
es desarrollar otros extractos de otras
materias primas naturales que posean
accion bioestimulante utilizando esta
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tecnologia de extracciéon, que estamos
mejorando mes a mes, y que nos va a
dar nuevos productos sostenibles y cer-
tificados para uso en Agricultura Ecolo-
gica en los préximos anos.

Los bioestimulantes estan vivien-
do un momento singular y eso ha
estado creando un creciente inte-
rés para muchas nuevas empresas.
¢Como se puede afrontar esta cre-
ciente competencia de productos
similares de otras companias de
reciente creacion?

Cada empresa establece sus propias
estrategias y una vez mas solo puedo
hablar con propiedad desde la nuestra.
Asi, creemos que estamos logrando una
diferenciacion a través de la oferta de
nuevos productos que hemos incorpo-
rado a nuestra linea durante los Ultimos
anos y no tienen aun competencia di-
recta. Ademas, es necesario crear alian-
zas con los buenos competidores, con
los que mantenemos buenas relaciones,
para colaborar y asi disminuir los costos
de desarrollo y registro de manera que
después compitamos en los diferentes
mercados de interés. Estamos en esta
etapa y veremos si esta estrategia ofre-
ce buenos retornos en breve.

¢Cree que hay un tamafo critico
que se deben alcanzar las empre-
sas para tener un mejor posicio-
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namiento y rentabilidad en un
mercado global?

Lo hay, y es variable en funcién de los
objetivos perseguidos. Por ejemplo,
para nosotros creemos que nuestro
tamafio es demasiado pequefio para
nuestras capacidades a nivel de conoci-
miento y recursos humanos disponibles
y para afrontar necesidades futuras.
Hemos recibido diferentes propuestas
para crecer como uno de los lideres en
bioestimulantes en Espafa, pero por el
momento creemos que la oportunidad
adecuada aun no ha aparecido.

No solo se trata de dinero, sino tam-
bién de vision, valores y estrategia para
alcanzar los resultados deseados que ha-
rdn gque nuestro Consejo de Administra-

cion evalle las propuestas que puedan
resultar en una entidad mas grande.

Para costear una investigacion innova-
dora, asi como inversiones activas en
mercados prometedores como Esta-
dos Unidos, sabemos que algunas em-
presas italianas han sido mas activas
que otras espaiolas. ; Qué hace que el
sector sea diferente entre estas?
Creo que la razén principal es que en
Espafa estamos muy orgullosos de ser
duefios de algo, incluso si es pequefio.
El tejido empresarial del sector, has-
ta hace poco, ha estado formado por
empresas familiares pequefas, y esto
dificulta el acceso y crecimiento rapido
hacia el exterior por las razones indica-
das al inicio de la entrevista. Con el pro-
ceso actual de consolidaciéon del sector,
en donde se generan companias ma-
yores en términos de facturacion y de
generacion y disponibilidad de recur-
sos, seremos capaces de competir en
cualquier pais y frente a productores de
otros paises, especialmente italianos.
La sensacion de propiedad y lide-
razgo personal es algo muy fuerte en
las empresas familiares espafiolas, vy
esto hace que en muchos de los casos
gue conozco de adquisicion y concen-
tracion, los lideres y sus equipos se
mantienen en las companifas adquiri-
das, solo transfiriendo la propiedad,
porque el conocimiento de mercado y
de producto del que disponen es un ac-
tivo dificilmente traspasable. @
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Fuerte crecimiento de la
exportacidn espanola de
flor y planta viva en 2018

a exportacion espanola de flores
L y plantas vivas ha crecido un 18%

y ha alcanzado los 360,5 millones
de euros hasta octubre de 2018, segun
el ultimo mes del que se disponen da-
tos oficiales de la Direccién General de
Aduanas, lo que hace prever que 2018
cerrard con un incremento de las ven-
tas al exterior superior al 15%.

En los diez primeros meses de
2018, la exportacion de flor y planta
viva ha crecido tanto en el capitulo de
planta viva, el principal de las ventas
espafiolas en el exterior, con un 18%
mas y 305 millones de euros como en
el de flor cortada, con un 14% mas y
37,7 millones de euros. También han
aumentado las exportaciones de folla-
je, conun 15% masy 13,7 millones de
euros y bulbos con un 2% mas y 4,3
millones de euros.

De enero a octubre de 2018 la ex-
portacién espafola de flor y planta viva
ha crecido en todos los meses compa-
rados con el mismo mes de 2017, ex-
cepto en marzo, y la tasa de crecimien-
to mensual ha sido muy alta en meses
como enero de 2018 cuando las ventas
al exterior aumentaron un 45% con
relaciéon a enero de 2017, totalizando
23,4 millones de euros o agosto de
2018, cuando crecieron un 83% res-
pecto a agosto de 2017, totalizando
22 millones de euros. El mes de mayor
exportacion en 2018 ha sido abril, con
68,5 millones de euros, un 20% més.

Por grupos de productos, dentro de
la planta viva destaca el crecimiento de
arboles y arbustos, con un valor de ex-
portacion hasta octubre de 2018 de 56,2
millones de euros, un 35% mas que en
el mismo periodo de 2017. En flor corta-
da destaca la rosa con 11,4 millones de
euros hasta octubre, un 58% mas.
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Los datos hasta octubre hacen prever
que las exportaciones espafiolas de flory
planta seran superiores a la de 2017 en
un 15% aproximadamente, superando
los 417 millones de euros. Los mayores
incrementos corresponderan a Andalu-
cfa y Comunidad Valenciana, comuni-
dades que hasta octubre de 2018 han
exportado por valor de 94,9 millones de
euros en el caso de Andalucia, un 25%
mas y 93,1 millones de euros en el caso
de la Comunidad Valenciana, un 15%.

En cuanto a la importacion, de ene-
ro a octubre de 2018 se situd en 195,5
millones de euros, un 6% mas que en
el mismo periodo del ano anterior, de

los que 99 millones correspondieron a
planta viva (+7%) y 76,2 millones a flor
cortada (+6%), lo que refleja una mejo-
ra significativa del consumo privado en
Espafa, el pais europeo que mas ha au-
mentado las compras de estos productos
en los ultimos afos..

El sector espafol de flores y plan-
tas afronta el afio 2019 con optimismo
después de la buena campafa de expor-
tacion en 2018 y del aumento del con-
sumo privado, asi como el incremento
de la demanda de plantas por parte de
ayuntamientos, empresas de jardineria y
obra publica.

Fuente: Fepex@®
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Los vecindarios con mas
espacios verdes tienen menos
probabilidad de presentar
enfermedades cardiacas

as personas que viven rodeados
de areas verdes tienen un riesgo
menor de desarrollar enfermeda-
des cardiacas. A esta conclusion llega el
estudio llevado a cabo por la Universi-
dad de Louisville (EEUU) y publicado en
la revista Journal of the American Heart.
En este estudio, el primero de este
tipo, investigadores de la Universidad de
Louisville abordaron el impacto de los
vecindarios verdes en marcadores indivi-
duales de estrés y riesgo cardiovascular.
Durante cinco afnos, se recogio san-
gre y orina de 408 personas de varias
edades con un promedio de 51 afos,
con distintas etnias y niveles socioeco-
némicos. Los sujetos del experimento,
gue en su mayorfa sufrian sobrepeso y
niveles altos de colesterol y/o presion
arterial, fueron contactados a través de
la Clinica de medicina cardiovascular de
la Universidad de Louisville y contaban
con un riesgo elevado de desarrollar
enfermedades cardiovasculares.
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La densidad de los espacios ver-
des en la cercania de las viviendas
de los participantes se midi¢ utili-
zando el sistema NDVI (Normalized
Diffrerence Vegetation Index), una
herramienta que indica los niveles de
vegetacién a través de una serie de
imagenes recogidas por un satélite
de la NASA. Los niveles de polucion
del aire se midieron utilizando mate-
rial de la United States Environmental
Protection Agency.

Los investigadores descubrieron
que las dreas con mayor vegetacion se
asociaban con:

e Menores niveles de la hormona
epinefrina en la orina, indicando bajos
niveles de estrés.

e Menores niveles de F2-Isoprosta-
no, un marcador que indica un menor
nivel de estrés oxidativo, y por lo tanto
mejor salud.

e Mayor capacidad de reparaciéon
de los vasos sanguineos.

También descubrieron que estas
asociaciones con la epinefrina eran
mayores en mujeres y en personas que
no habian tenido previamente ataques
al corazén.

“Nuestro estudio muestra que vivir
en un vecindario con alta densidad de
arboles, arbustos y otros tipos de vege-
tacion puede ser bueno para la salud
del corazén y de los vasos sanguineos”
afirma Aruni Bhatnagar, director del
estudio, profesor de medicina, “De
hecho, incrementar la cantidad de ve-
getacion en los vecindarios puede ser
suponer una influencia medioambien-
tal no reconocida en la salud cardiovas-
cular y suponer una intervencién signi-
ficante en la salud publica”.

Estas conclusiones se han extraido
independientemente de la edad, la
etnia, el estatus de fumador, el nivel
socioecondmico del vecindario, utili-
zaciéon de farmacologia indicada para
problemas cardiovasculares y la expo-
sicion al trafico.

Estudios anteriores sugerian que
los vecindarios con mayor cantidad
de espacios verdes estaban asociados
con efectos positivos tanto a nivel fi-
sico como psicosocial, en el bienestar,
asi como en la reduccién de los ratios
de muerte por enfermedades respira-
torias y cardiovasculares, mejorando
los ratios de supervivencia a los infar-
tos. Sin embargo, esas investigaciones
estaban altamente limitadas por la
confianza en cuestionarios que los su-
jetos experimentales iban rellenando y
otro tipo de metodologia no tan fiable
como la empleada en esta ocasion.
Fuente: Journal of the American
Heart@
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Angel Jubete,

ngel Jubete es un hombre |0-

cido con una mente brillante,

capacidad de crear y validar
ideas con éxito. En el sector es conoci-
do por dar luz a patrones innovadores
a menudo ocultos bajo una modesta
apariencia. Su talento y vocacién em-
prendedora, que arrastra desde muy
joven, le ha posicionado en un lugar
reconocido dentro del universo de los
espacios verdes. En el sector de la jar-
dinerfa, empezd formando parte del
Departamento Comercial de Asocoa.
Después de dirigir dos negocios con
éxito, entré a formar parte del Consejo
de Administracion de Flower, su prime-
ra vinculacion con la marca. Posterior-
mente emprendié en solitario el pro-
yecto Productos Flower, consiguiendo
una transformacion e impulso total
del negocio, dentro de un continuo
proceso de crecimiento. Su filosofia de
empresa es satisfacer las necesidades
que se van produciendo en el mundo
de la jardineria y el huerto urbano. Y
estas necesidades pasan —tal y como
asegura Angel Jubete— por “ampliar
la gama de productos ecoldgicos, por-
que son los que suponen apostar por
un mayor bienestar humano y una
mejora de la calidad de vida. Por lo
tanto, nuestros valores se basan en la
eficiencia y en proporcionar productos
practicos para contribuir a un mayor
bienestar de las personas”.

Hoy en dia, Productos Flower es una
empresa que puede presumir de una
produccion integral. Su foco se orienta
hacia el disefo, fabricacion y comerciali-
zacion de productos para el cuidado de
plantas y flores, césped, huerta, asi como
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complementos
de jardinerfa. Su
complejo industrial
de maés de 50.000
metros cuadrados
en la provincia de
Tarrega (Lleida) al-
berga, ademdas de
sus oficinas, dos naves para la fabricacion
de substratos, fertilizantes y fitosanita-
rios, asi como almacenaje. Desde su naci-
miento, ha sabido adaptarse con éxito al
sector con elevadas dosis de tecnologia,
disefio e innovacién, consolidado su posi-
cién tanto en el mercado nacional como
en el internacional.

¢Qué proyeccioén internacional tie-
ne hoy en dia Productos Flower?
¢A qué paises exporta?

Estamos en permanente proyeccion ha-
cia Europa, Oriente Proximo y Asia, ade-
mas del norte de Africa, donde nuestros
productos tienen muy buena acogida.
Exportamos a Bahrain, Marruecos, Bél-
gica, Francia, Rumania, Hungria, Bosnia
Herzegovina, Israel, Austria, Alemania,
Suiza, Gabon, Croacia, Chipre, Portu-
gal, ltalia, Lituania, Letonia, Holanda,
Grecia, la Republica Checa, Argelia y
Eslovenia. De todos estos paises destaca
especialmente Israel, donde ya llevamos
15 afios y la marca Flower es muy cono-
cida. Estamos especialmente orgullosos
de llevar tantos afios en este pais porque
es uno de los territorios méas avanzados
en temas de agricultura y jardineria. Un
reto para el futuro es América, centro
y sur, donde nuestra marca empieza a
despertar mucho interés para los distri-
buidores locales.

¢ Qué peso tiene para Flower la I+-
D+i? (Como se refleja este aspec-
to en la ampliacién de su catalogo
cada afo?

La investigaciéon es fundamental en
nuestra empresa. Somos una compania
gue fabrica un tanto por ciento eleva-
disimo de los productos que comercia-
liza. Somos pioneros en el sector de la
jardineria y huerto urbano. Y para esto
la investigacion y el trabajo previo en la-
boratorio es clave. Disponer de labora-
torio propio nos proporciona la ventaja
de anticiparnos al mercado y proveerlo
de productos exclusivos. No hay afio
gue no lancemos mas de 20 novedades
propias con el sello Flower. Sélo de esta
forma podemos asegurar una calidad y
una trazabilidad del producto que nos
aporta un valor anadido del que pocas
empresas pueden presumir.

¢Cémo ha sido la facturacion del
Productos Flower en el ejercicio
2018 y cual es la previsiéon para
2019?

La facturacién de la compania en 2018
fue elevada, un poco mas que el afo
anterior, pero también hay que decir
que no fue espectacular. En un sector
como el nuestro es muy importante el
factor metereolégico, con lo que esta-
mos sujetos al buen o mal tiempo que



hace especialmente en primavera, que
es la época de la mayor facturacion
del ano. Evidentemente no sabemos
cdmo serd el tiempo esta primavera y
es un factor contra el que no pode-
mos luchar. Lo que si podemos hacer
es crear y comercializar productos que
permitan desestacionalizar las ventas y
repartir la facturacion de manera mas
uniforme durante todo el afo.

¢Qué puede destacar del catdlogo
de productos de la empresa y cua-
les son las mas demandadas?

Este ano hemos dividido el catdlogo
en 2 partes: la linea bioldgicay la linea
convencional. Con esta accion preten-
demos poner en valor las gamas de
productos ecoldgicos, que estan en
auge constante desde hace muchos
afos y que todo apunta que van a
estarlo durante muchos afios mas. En
2001 Flower fue el primer fabricante
nacional en apostar por los productos
ecoldgicos con la creaciéon de la marca
BioFlower.

Este aflo esta gama cumple 18 afos
y hemos desarrollado bajo esta mar-
ca decenas de referencias bio de alta
calidad para el huerto urbano vy la
jardineria ecolégica que se idean en
nuestro laboratorio y se producen
en nuestra propia fabrica. Ello ofrece
unas garantias de calidad y trazabili-
dad inigualables.

También, bajo la marca Ecofin, desa-
rrollamos plaguicidas totalmente eco-
l6gicos, cuyas ventas van en aumento
ano tras alo como consecuencia del
interés creciente que tienen este tipo
de productos por parte de los consu-
midores. Y también hay que hablar de
los compostadores, que bajo la marca
Combox, son cada vez mas deman-
dados por una sociedad que apuesta
cada dia mas por este tipo de accio-
nes, afortunadamente. Por lo tanto,
los productos de las gamas bio son
muy valorados en el catalogo. Sin em-
bargo no puedo menospreciar nuestra
gran gama de sustratos, con mas de
20 variedades distintas, ni tampoco
nuestra gran gama de fitosanitarios y
de abonos.

Rspondiendo a la tendencia de
nuestra sociedad a buscar produc-
tos mas ecolégicos, sostenibles y de
proximidad, Flower cuenta con una
linea Bio, ;como responde la de-
manda ante este tipo de productos?
Este tipo de productos estd en perma-
nente alza desde hace mas de dos dé-
cadas. Y cada dia va a méas. Nuestra
linea Bio, que ya tiene su mayoria de
edad, es cada dia mas amplia y com-
pleta. Y, dentro de esta gama, desta-
can especialmente los productos pre-
ventivos, como el Fytosave, las ortigas,
la cola de caballo o la tierra de diato-
meas, que suponen una inyeccion de
vitaminas y refuerzos a la planta con
la finalidad de que no enferme. De ahi
la palabra preventivos. Es hacia donde
va el sector ecoldgico. Y es lo que que-
remos potenciar en Flower: plantas
sanas y fuertes desde el interior, para
que no enfermen.

{Qué peso tienen en nuestro pais
las empresas en cuanto a investi-

gaciéon y desarrollo, en el campo
de los sustratos y los medios de
cultivo?

Los sustratos son una parte, sino la mas
importante, de la facturacién de nuestra
empresa. Tenemos la gama de sustratos
méas completa del mercado con mas de
20 referencias distintas. El sustrato es im-
prescindible para una buena fijacion de la
planta y es fundamental para su supervi-
vencia. Por lo tanto, ademas de sustratos
universales para plantas poco exigentes,
hay que desarrollar formulaciones espe-
cificas para ciertos tipos de plantas que
requieren unas condiciones muy especifi-
cas. En Flower solemos lanzar un sustrato
nuevo cada afo por este motivo.

¢{Qué protagonismo tiene hoy en
dia en jardineria la introduccion
de sustratos alternativos y soste-
nibles en sustitucion de la turba?

La introduccién de sustratos alterna-
tivos y sostenibles sin contenido en
turba es una apuesta importante de
cara a minimizar el hecho del impacto
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ambiental que tiene el uso de turba.
Durante muchos afios se ha utilizado
turba en la produccion de sustratos,
haciendo de este recurso que sea muy
€scaso, y por este motivo la introduc-
cion de materias primas mas sostenibles
medioambientalmente como la fibra de
madera hace cada dia mas importante
este tipo de sustratos. Estos sustratos
sin turba ofrecen las mejores prestacio-
nes posibles agronémicamente hablan-
do, haciendo que cada dia tengan mas
demanda este tipo de sustratos.

¢{Cuales son las tendencias en el
sector de tierras y sustratos?

La demanda de sustrato estd aumen-
tando. Es uno de los productos estrella
en los puntos de venta del sector de
la jardinerfa. Y el consumidor esta mas
mentalizado sobre la necesidad de uti-
lizar distintos sustratos dependiendo
del tipo de planta, porque sabe que, si
usa el sustrato adecuado, la planta vivi-
ray crecera en mejores condiciones. Ya
no se fija tanto en el precio sino en la
calidad y en la necesidad de la planta.
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Y este punto es muy positivo, porque
supone una profesionalizacién del sec-
tor en lo que se refiere a consumidor.
Es decir, el consumidor “compra” esta
diversificaciéon de la oferta en sustra-
tos. Buenas noticias, obviamente.

¢Qué podria destacar sobre las co-
misiones de trabajo y documentos
a nivel europeo que van publican-
dose sobre la nueva legislacion de
sustratos?

Lo que estd muy claro es que la nue-
va legislaciéon de sustratos va a permi-
tir un control mas detallado sobre la
produccién y venta de sustratos, con
el fin de asegurar la mejor calidad para
el cliente final. Vemos esta legislacion
como un punto positivo con el fin de
unificar criterios y calidades de sustra-
tos, que hace unos afos no existia y
podia crear dudas en el usuario final.
Como todas las legislaciones, cada
pais las adaptard a sus necesidades
teniendo en cuenta los intereses de
todas las partes, y seguro que nos be-
neficiara a todos.

¢Cuales son las amenazas y las
oportunidades que se vislumbran
a corto y medio plazo en el sector
Una de las amenazas méas importantes
que sufre el sector de la jardineria es el
cambio continuo de reglamentos en lo
que respecta a los fitosanitarios. Los re-
gistros vienen y van y eso crea inestabili-
dad en el sector. En cuanto a las oportu-
nidades, esta claro que el auge por todo
lo sano, lo natural, por el estilo de vida
saludable, por los huertos urbanos, por
el compostaje, por la ecologfa, por la
permacultura,... Nos favorece enorme-
mente, pero no sélo a los fabricantes,
sino también al planeta. Y esto es, sin
duda, una muy buena noticia.

¢Qué le queda a Espana por hacer
para situarse al mismo nivel de pai-
ses tan avanzados como Francia o
Alemania?

Para empezar Fancia y Alemania tienen
otro clima. Las altisimas temperaturas
que se registran en Espafa nos perju-
dican. Por lo tanto, es dificil ponerlas
al mismo nivel. En Europa occiden-
tal estdn mas avanzados en cuanto a
la mentalidad ecoldgica y al reciclaje.
Esto va a llegar aqui. De hecho ya ha
llegado, pero nos falta un tiempo para
ponernos a su nivel.

Su opinién sobre el nacimiento de
Flower & Garden en Madrid
Cualquier iniciativa que promocione el
sector creo que debemos celebrarla.
Es una feria muy centrada en el profe-
sional que despierta el interés de em-
presas que se dedican a este colectivo,
aungue no es nuestro caso.

¢Qué apariciones ha tenido Flower
el ultimo aio en el calendario ferial?
Estamos en la mayoria de ferias de jar-
dineria nacionales e internacionales:
Iberflora, que es nuestra feria de refe-
rencia en Espafa, y IPM Essen y Spoga
Gafa. Son citas imprescindibles para
una empresa como la nuestra. Ade-
mds, como nuestra gama de produc-
tos de hogar es muy amplia, cubrimos
también las ferias del sector ferretero,
como Expocadena. @



Sea cual sea la necesidad de su negocio,
con e/ Renting Flexible de Northgate
tendra los vehiculos que le hacen falta
en cada momento.

Furgonetas ¢ Furgonetas Isotérmicas ® Furgones ® Furgones Isotérmicos
Vehiculos eléctricos* ¢ Camiones hasta 3,5 Tn

(& < =

SIN PERMANENCIA RAPIDO CERCA VEHICULO DE SUSTITUCION
Podra devolver su Su vehiculo, operativo en Siempre cerca de su Tantos vehiculo de sustitucién
vehiculo cuando quiera, un plazo de 48 horas. negocio, con la mayor red como necesite. Siempre de la
a partir de un mes, de delegaciones del renting misma categoria.
sin penalizaciones. nacional para ayudarle.

* Consultenos las condiciones de contratacion para los vehiculos eléctricos

TODO INCLUIDO EN UNA SOLA CUOTA:

¢ Mantenimiento y revisiones ¢ Seguro a todo riesgo sin franquicia ® Asistencia 24h

e Cambio de neuméaticos ® Impuestos de matriculacién y circulaciéon e Tasas de ITV N R I I I ( A I E

900 923 900 | www.northgateplc.es Renting Flexible
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—Eficiencia hidrica

El Arido Ligero Batlle es un material mineral de larga duracion, que
tiene la ventaja de ser ligero gracias a su gran porosidad. Es facil de
manejar y una vez en el suelo no tiene degradacioén. Su porosidad
proporciona un excelente aislamiento contra el frio y las heladas.
Permite reducir el riego, minimizando la evaporacién y mejorando

la infiltracion de agua en el suelo, aporta una gran calidad estética.
Limita el desarrollo de malas hierbas y evita el uso de herbicidas quimi-
cos. Su color claro permite devolver la radiacién solar hacia las plantas
y crea un agradable contraste con el follaje oscuro. Destinado a la
cobertura de jardines, superficie de las plantas en macetero y permite
ser pisado. Apto para agricultura ecolégica.

Por otro lado, Las Astillas de Madera Batlle son un material de exce-
lentes propiedades estéticas como elemento decorativo. Aportan di-
ferentes mejoras: reduce el consumo de agua al crear una capa entre
el substrato y el aire reduciendo la evaporacion. Maximiza la eficiencia

de malas hierbas. Tanto en interior como en exterior. Colores amarillo-rojo-natural.
www.semillasbatlle.com

hidrica al mejorar la infiltracion del agua y convertir la lluvia caida o el riego aplicado en 100% Util para la planta. Evita la aparicion

Gama adaptada a cada necesidad

Pindstrup ha adaptado su
gama de sustratos y el ta-
mafo de los envases a las
necesidades actuales del con-
sumidor final. Responsables
de la firma han reiterado su
compromiso para “respon-
der en profundidad a las
exigencias del mercado y a
los requerimientos actuales
del consumidor final. Quere-
MOS superarnos a Nosotros
mismos y posicionarnos en
lo mas alto en calidad, tanto
en la composicién de los pro-
ductos como en la manejabi-
lidad y disefio de los envases
y la imagen de marca”. Con
este objetivo, la empresa ha

adaptado su gama de sustratos, asi como el tamafio de los envases, y en 2019 lanzan los siguientes productos: Sustrato Universal
Premium en envases de 5 L, 20 L, 40 Ly 70 L; Sustrato Plantas de Flor en envase de 40 L y Sustrato Cactus y Suculentas en envase

de5L

Ademas, Pindstrup completara la renovacion de la gama de sustratos a principios de 2020. “Queremos que el consumidor final se
beneficie de ‘Forest Gold’, nuestra nueva e innovadora materia prima de fibra de madera, un producto testado con excelentes resul-
tados en el mercado profesional durante los Ultimos afos. Somos sensibles y conscientes de la necesidad de buscar materias primas
alternativas a la turba que evite su consumo abusivo. Nuestra nueva linea de productos contendra por ello una mayor proporcién
de "Forest Gold" y corteza de pino compostada, productos fabricados y controlados por nosotros mismos”, subrayan desde la firma.

www.pindstrup.es
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Una nueva formula de origen organico

Gracias a su amplia variedad de formulaciones, Florava representa una solucién para todo tipo de
cultivos. Cabe destacar el sustrato 100 % a base de turba rubia, mezcla de 80 % de turba rubia
+ 20 % de turba negra, mezclas al 50 %, sustrato 100 % fibra de coco o mezclas con los com-
puestos antes mencionados. Esta gama de productos esta disponible en diferentes granulometrias

y embalajes (desde 25 litros hasta Big Balas).

Florava dispone de certificaciones para la exportaciéon, con controles periodicos mediante analisis

hechos por laboratorios acreditados.

Este afio, ademas, la firma presenta una nueva férmula de origen organico. Se trata de un com-
post microbiolégicamente activo para jardineria y otro para agricultura, ambos respetuosos con

el medio ambiente.
www.fertilex.es
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Contenido en
humus de lombriz y
abono ecolégico

Infertosa lanza su nuevo Sustrato Universal Ecoldgico,
ideal para huertos ecoldgicos y mesas de cultivo. Su es-
tructura ayuda a la buena circulacion del aire y agua favo-
reciendo asi el crecimiento, y su contenido en humus de
lombriz y abono ecolégico permite poder pasar las prime-
ras semanas tras la siembra o trasplante sin abonar. Viene
certificado por Intereco.

www.infertosa.com
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Introduccion de fibra
de madera propia

Desde principios del aflo 2018, Gramoflor dispone de su
propia instalacion para la produccion de fibra de madera.
Con esta inversion la firma supera otro hito con la vista ha-
cia la conservacion de los recursos, utilizacién de materias
primas alternativas y del ahorro de CO2.

Ademas de su propia turba procedente del norte de Ale-
mania, Gramoflor cuenta también con su propia fibra de
madera de alta calidad, Lignofibre, que se encuentra en tres
variantes: con estructura Media-gruesa natural (apta para
sustratos ecoldgicos), con estructura Media coloreada (con
un aspecto similar a la turba) y estructura Extrafina colorea-
da (para la utilizacién en sustratos de estructura fina).

Su linea de produccién de fibra de madera est4 equipada
con innovadora tecnologia. A partir de astillas certifica-
das se obtiene, mediante un proceso de extrusion térmi-
CO-mecanico, una materia prima 6ptima para su incorpo-
racion en los sustratos de cultivo.

www.gramoflor.com
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Un diseno mas atractivo del saco

El Sustrato Universal J-2 con Certificacion Ecoldgica mantiene las caracteristicas
fisico-quimicas del producto de siempre: ligero, con una elevada capacidad de
retencion de agua y aire, excelente drenaje, porosidad... y mejora su riqueza nu-
tricional incorporando fertilizante organo-mineral ecolégico que garantiza una
buena respuesta del cultivo a corto y también largo plazo.

El nuevo disefio del saco de color plateado refleja la maxima calidad del
producto que se obtiene a partir de un cuidado proceso de seleccion de las
materias utilizadas en su preparacion: turbas de sphagnum, fibras y cortezas
compostadas, proceso de mezclado y ensacado. La nueva imagen del Sustrato
J-2 convive bien con la renovada gama de sustratos de especialidad de Burés,
presentada recientemente.

Para mayor comodidad en su uso, Burés dispone del Sustrato J-2 con un nuevo
formato de 15 litros y con asa, que mejora el traslado del saco, mas ligero y
mas facil de agarrar. También esta disponible en el mercado en formatos de
venta de 80, 50 y 5 litros de capacidad.

www.buressa.com/es

Con una receta mejorada

Para su centenario, Floragard presenta su substrato universal con un disefio fresco y una
receta mejorada. Reducido en turba, este substrato esta recomendado para el desarrollo
y crecimiento de todo tipo de plantas. Turbas escogidas, materias primas renovables y
una combinacién altamente eficaz del abono organico-mineral Flora Bio-Mix, de abono
natural guano y de abonos a base de oligoelementos adicionales, componen esta receta
moderna y bio, derivada de la jardineria profesional. El saco, disefado exclusivamente
para el mercado de habla espafiola, ayuda al jardinero aficionado con muchos consejos

practicos en la parte posterior.

fl d.de/
www.floragard.de/es N ﬂ/@
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Con abonado muy completo

Profesional Mix Floraplant es un sustrato ideal para el cultivo de plantas au-
toflorecientes. Compuesto por materias primas de alta calidad formando un
sustrato ¢ptimo en cuanto a aireacioén, retencion de agua, CE, pH controlado y
con los nutrientes basicos que la planta necesita para que se desarrolle correc-
tamente en su fase inicial de enraizamiento.

Se estimula el crecimiento y desarrollo de la raiz con el fin de favorecer la cap-
tacion de nutrientes y resistencia de la planta.

También lleva incorporado un abonado muy completo para suplir posibles ca-
rencias de fertilizantes durante todo el ciclo de vida de la planta favoreciendo
la floracion.

Tierra indicada especialmente para las primeras etapas de crecimiento de las
plantas. Al tener una conductividad minima, se considera un sustrato ideal
para cultivos indoor y outdoor.

www.flonatur.com
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Sustrato para todo
tipo de plantas

Prodeasa RT50 ECO es un sustrato a base de turba rubia
Sphagnum y corteza de pino calibrada y compostada,
con abono organico ecolégico. La turba Sphagnum apor-
ta gran capacidad de retencion de agua y la corteza de
granulometria gruesa permite la aireacion y el drenaje.
Con efecto supresor de enfermedades.

El sustrato presenta una ligera acidez, permitiendo a la
planta su mejor asimilacion de nutrientes. Se fabrica con
turbas de diferentes calibres para adaptarse a las necesi-
dades de las plantas. Es adecuado, sobre todo, para todo
tipo de plantas de ciclo corto-medio y cultivo en exterior:
género cyclamen, planta perenne, conifera y arbustiva.
www.burespro.com
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Adecuado con
abonos de lenta
liberacién y
enraizador

Pflanzerde es un substrato a base de turba
rubia, turba negra, fibra de coco con una
granulometria fina para realizar su funcion
de plantacion.

Mezcla muy adecuada para la plantacion y
recreacion de plantas de cannabis.
Adecuado con abonos de lenta liberacion y
enraizador.

www.sonne-logtra.com

Flower cuenta con mas de veinte variedades de substratos,
segln las necesidades de las plantas y del periodo de plan-
tacion, lo que le convierte en uno de los fabricantes especia-
listas mas importantes del mercado espafol.

Substratos ecoldgicos, de interior, de exterior, universales,
de plantacion y transplante, especificos (como el de cac-
tus, orquideas, plantas acidas, geranios, rosales, citricos...)
conforman el amplio abanico de posibilidades que ofrece
el grupo, que fabrica todo tipo de tierras garantizando una
trazabilidad completa de cada producto.

El Ultimo substrato que ha incorporado en su gama de subs-
tratos a la carta es el Substrato Citricos, especialmente for-
mulado para el desarrollo y crecimiento de plantas citricas.
Contiene turba rubia y negra, ademas de compost vegetal,
fibra de coco y abono. Ello favorece el crecimiento de las
plantas citricas y ayuda a una buena fructificacion.
www.productosflower.com
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Opinan los profesionales del sector

“La demanda actual de tierras y sustratos en Espafia es buena, no obstante, estamos lejos de la capacidad méxima de
pais ya que es un sector todavia poco desarrollado si nos comparamos con paises vecinos como Francia e Italia. Pienso
que va a seguir creciendo los préximos afos.

El sector estd claramente en crecimiento, tenemos por delante un futuro muy esperanzador, con muchas cosas por
hacer. Espafa es un pais tradicionalmente agricola y lo seguira siendo. Por otro lado, la jardineria doméstica esta cada
vez mas de moda y poco a poco nos acercaremos al potencial de ventas que tienen la mayoria de los paises de Europa”.
Guillem Amillo, director comercial de Semillas Batlle

“La tendencia en el universo de los sustratos apunta hacia envases mas pequefios y manejables por el usuario. Podemos
destacar un consumo mas racional y sostenible de la turba, con el fin de asegurar la continuidad, durabilidad y peren-
nidad de cada ecosistema.

Respecto al packaging, vendedor silencioso, es el elemento que hace mas perdurable la imagen de marca de un pro-
ducto, un elemento clave de fidelizacion. Desde Pindstrup hemos sido siempre conscientes de esta realidad sin dejar a
un lado una de nuestras maximas: una éptima relacién calidad-precio del producto final, que es nuestro mejor y mas
perdurable sello de identidad”

Yolanda Severino, coordinadora de Ventas de Pindstrup

“La demanda de sustrato estd aumentando y sigue siendo uno de los productos estrella en los centros de jardi-
neria. El dato mas importante para Flower es que se estd produciendo un cambio de mentalidad: el consumidor
estd buscando substratos mas especificos, dirigidos a usos concretos para que den mas rendimiento, por lo que
se valoran otros factores, ademas del precio. Por lo tanto, buenas noticias para el sector.

En cuando a la situacion del sector, si dejamos al margen el afo pasado, que fue un ano muy afectado por el
factor climatologico, se encuentra en un buen momento. La subida es moderada, pero es un dato a valorar en
positivo. Se estan acometiendo reformas y reestructuraciones en los centros, por lo que hay una mentalidad de
mejora continuada. A corto-medio plazo, se prevé seguir con esta tendencia”.

Jose Navarro, jefe de Ventas de Flower

“Entre las tendencias en aumento, hemos constatado una mayor demanda de productos ecolégicos. A pesar de que el
consumidor continta prefiriendo sustratos tradicionales, no se puede negar que la sensibilidad hacia tematicas ambien-
tales ha aumentado entre nuestros colaboradores. Asi, consideramos que, teniendo en cuenta esta nueva orientacion, es
indispensable poner a disposicién del sector soluciones innovadoras con el fin de hacer méas sostenible el proceso produc-
tivo. Por este motivo, una de las misiones de Fertilex a corto plazo es la integraciéon del uso de desechos orgénicos en la
produccién de componentes del compost y nuevas propuestas de materiales para sustrato. En ambos casos, la propuesta
de material se efectuard teniendo en cuenta la caracterizaciéon quimica, fisica y biolégica y la creacion de un producto
homogéneo para una integraciéon segura en el ambiente”.

Miriam Gatti, Departamento Técnico Comercial de Fertilex

“La demanda de sustratos es muy estable en el tiempo, sin grandes subidas ni grandes bajadas como pueda ocurrir en
otros sectores. Bien es cierto que el mercado de sustratos se esta volviendo cada vez mas exigente y busca sustratos con
la mejor relaciéon calidad- precio. El sector estd bastante estable y aunque hace un par de afios pensdbamos que la crisis
estaba olvidada vemos que la realidad es bien distinta ya que se sigue sin ver ese optimismo deseado por todos. Desde
Infertosa buscamos siempre un disefo de saco atractivo, un muy buen producto, ajustar margenes para ser competitivos
y un servicio rapido”.

Francisco Pomar Nadal, ingeniero Agrénomo, responsable de Ventas de Infertosa
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"Desde hace ya unos afios la tendencia actual en el mundo de los substratos es la demanda cada vez mayor por parte de los con-
sumidores de sustratos con materias primas alternativas a la turba y que ademas sean renovables. No cualquier materia prima vale,
debe de cumplir unas exigencias de calidad, homogeneidad y trazabilidad. Es por ello que desde mediados de 2018 Gramoflor
cuenta con una instalacion propia para la produccion de fibra de madera en su fabrica de Vorden (Baja Sajonia), donde dicho proce-
50 se controla de principio a fin, garantizando que nuestra Lignofibre cumple con los estandares de calidad establecidos por el RAL.
El sector demanda cada vez mas productos especificos, y mas concretamente los sustratos ecolégicos. En este sentido, Gramoflor
dispone de los sustratos ecoldgicos BIO Blumen- & Pflanzerde y BIO Krauter- & GemUseerde, ambos certificados por Ecocert, en los
gue solamente utilizamos materias primas renovables y fertilizantes organicos. Ademas de utilizar para estos articulos embalajes I'm
Green, donde el 60 % de dichos embalajes se fabrica a partir de cafa de azlcar, reduciendo asi el uso de plasticos. Siendo todos
los componentes de estos sustratos, 100 % renovables”.

Salvador Pellicer Silvestre, ingeniero Agronomo, responsable I+D+i de Gramoflor para Espaina

“La demanda actual de tierras y sustratos esta en la linea de disponer de productos mas respetuosos con el medio ambiente:
sustratos ecoldgicos que ofrezcan una buena respuesta a las tendencias de moda como son los sustratos para horticolas y hierbas
culinarias, sustratos adecuados para el cultivo en mesas y banquetas en huertos urbanos.

A corto-medio plazo. El sector se encamina a productos mas practicos y de mayor comodidad de uso, como es el nuevo formato
de saco con asa de Burés. La demanda de productos de jardineria también se orienta hacia el sector del bricolaje y los agrocentros”.
Xavier Giménez, director de Burés S.A.U.

“En toda Europa se aprecia un cambio en el mercado de los substratos dedicados al jardinero aficionado: aparte de la turba, se utili-
zan muchas mas materias primas, como el humus de corteza, el coco, el compost o la fibra de madera. Sin embargo, la calidad del
substrato debe preservarse y las propiedades positivas de las distintas materias primas deben combinarse sabiamente y en las canti-
dades adecuadas. Esta evolucion se refleja también en las nuevas recetas de Floragard. Estas han sido desarrolladas para cumplir la
demanda cada vez més creciente de sostenibilidad, pero también han sido cualitativamente valorizadas. Esta es nuestra respuesta
al consumidor final de nuestros dias, quien requiere productos de calidad que funcionen perfectamente y que sean sostenibles”.
Juan Galindo, director de ventas Espana y Portugal, Floragard Vertriebs-GmbH

“La actual demanda de tierras y sustratos sigue la tendencia de los movimientos econdmicos actuales: productos de bajo coste
gue puedan penetrar en mercados de menor poder adquisitivo (con una horquilla mayor, de 55-60 %), frente a productos de alta
calidad. Por su parte, los productos de base ecoldgica vienen dados por dos normativas comunitarias, lo que causa cierto revuelo.
Nuestra firma trabaja con gama bioldgica y con gama ecolégica (principalmente de procedencia alemana) que son productos Free-
torf; es decir, que no contienen nada de turba.

Los organismos publicos siguen siendo considerados como competencia desleal de cara a los productos destinados a la obra pu-
blica, principalmente por la eleaboracion del compost a base de restos vegetales y restos de elementos organicos, sequidos de su
riego por aguas de recogida de escorrentia. .. Frente a este escenario, nos encontramos que cada vez la salida de estos productos a
través de empresas privadas es mas dificil. Con la modernizacién de normas en algunas comunidades auténomas, se tiende a una
elaboracion més técnica, procediendo a su venta a precios reales de fabricacién. Esto ha llevado a que las ventas se igualen en el
mercado. Las deudas internas generadas por los gobiernos de la UE nos llevan a periodos de austeridad mas alargados y, por ello,
se enfria el consumo en mercados como el terciario, que es el nuestro. Este ano espero que con las elecciones municipales el sector
se mueva algo més. En fin, lo veo un poco pesimista”.

Jorge Aguilar Margalef, director consultoria técnica Sonne Logtra
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Bayer ha presentado sus
nuevas soluciones Monolith y
BioAct Prime

ayer ha estado presente en el 15°
B Symposium de Sanidad Vegetal,

gue se ha celebrarado del 23 al
25 de enero en Sevilla, con la presenta-
cién de dos nuevas soluciones: Monolith
para el control de enfermedades en los
cereales y BioAct Prime para combatir
los nematodos en el cultivo de hortico-
las. Ademas, un equipo de profesionales
de la divisién Crop Science ha atendido
en el stand de Bayer a clientes y asisten-
tes donde han resuelto sus dudas y co-
nocido los ultimos productos y servicios
disponibles para ayudar en la toma de
decisiones en el campo.

Jordi Fullana, responsable de
marketing para los cultivos horticolas
de Bayer Iberia, ha explicado las ven-
tajas que el nuevo nematicida BioAct
Prime proporciona a los agricultores
ya que “es un producto flexible, sin
residuos, autorizado también en pro-
ducciéon ecoldgica que va a ayudar a
construir estrategias sostenibles en
el control de los nematodos” y tam-
bién la nueva herramienta para el
control de nematodos, ‘Nematool’,
desarrollada por la compafiia.

Asimismo, Samuel Gil, respon-
sable de marketing para los cultivos
extensivos de Bayer Iberia, ha presen-
tado Monolith, un herbicida de uso
en post-emergencia de trigo blando,
trigo duro y triticale para el control
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de las principales malas hierbas gra-
mineas y algunas dicotiledéneas. “En
Bayer apostamos por la innovacion, y
los nuevos productos que lanzamos al
mercado son el resultado de afios de
investigacion para ofrecer las mejores
soluciones a nuestros clientes” ha co-
mentado Samuel Gil.

Ademas de la presentacion de pro-
ductos, Bayer ha contado, durante los
tres dias de este symposium, con un
stand en el que sus especialistas han
atendido las consultas de los asistentes
y donde han acercado a los profesiona-
les del sector las novedades de la plata-
forma Bayer Agro Servicios. @



Fitoralia presenta sus
nuevas gamas de productos
#NaturalEcoLife

itoralia presenta tres nuevas lineas
F de productos que diversifican su

catdlogo, hasta ahora especia-
lizado en plantel y frutal ecologico. El
primero es una coleccion de semillas
ecoldgicas que se compone de 90 va-
riedades de horticolas y 30 variedades
de aromaticas y culinarias. La coleccién
se sirve en sobres con un envasado ais-
lante en capa de aluminio para una me-
jor conservacion del producto. Se trata
de la gama mas completa de semilla
ecoldgica del mercado.

La segunda novedad es una linea de
fertilizantes ecoldgicos. Estd compuesta
por abonos solidos y liquidos de diferen-
te composicién para dar una completa
respuesta a los distintos estadios de creci-
miento de las plantas: abonado de fondo,
crecimiento, floracion y engorde de frutos.
Los abonos liquidos contienen aminoaci-
dos a base de microalga spirulina y son
aptos para su uso en cultivos veganos.

Finalmente, #NaturalEcoLife incorpo-
ra productos de cuidado vegetal ecold-
gico para el tratamiento de plagas y en-
fermedades en dos formatos. En pistola
con sistema flairosol listo para su uso, y

en concentrados, incluyendo dosificador
y guantes, para su uso en aplicador. Cada
producto estd indicado para una proble-
matica concreta y completa el arco de
soluciones a plagas y enfermedades con
productos ecolégicos de residuo 0.

El catdlogo de #NaturalEcolife su-
pone cerrar el circulo de la produccion
ecologica, ya que, ademas de planta,
Fitoralia suministrard ahora todos pro-
ductos necesarios para el desarrollo de
cultivos ecoldgicos, desde la siembra a
la recoleccién. Todos los productos #Na-

turalEcolife han sido probados y usados
en Fitoralia como productor de planteles
y, por tanto, retinen dos condiciones ba-
sicas: son ecolégicos y funcionan.
Ademas de una nueva imagen y
disefo revolucionario en estas nuevas
gamas, Fitoralia también ha desarrolla-
do expositores para puntos de venta,
gue estan realizados en madera, y son
modulares y combinables para ajustar-
se a diferentes espacios. @
Mas informacion en:
www.fitoralia.com

Ademas de planta
ecologica, el nuevo
catalogo de la empresa
incorpora también semillas,
abonos y productos para
sanidad vegetal, todos ellos
certificados ecologicos
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Syngenta presenta
Operacion Polinizador para
invernaderos

peracion Polinizador es un

proyecto internacional que

lleva 10 afos de andadura
en Europa y que se ha desarrollado
principalmente en fincas de cultivos
extensivos, donde se plantan alre-
dedor de las parcelas una serie de
margenes multifuncionales, con flo-
res autéctonas, que sirven refugio y
alimento a multitud de especies de
polinizadores y de fauna auxiliar be-
neficiosa para los cultivos. Este pro-
yecto es uno de los pilares de “The
Good Growth Plan” de Syngenta en
Espana: desde 2014 hasta 2017 se
han conseguido aplicar acciones re-
lacionadas con el fomento de la bio-
diversidad en 89.159 hectareas.

Syngenta, con la colaboracion de
Greenyard y Semilleros Laimund, ha
organizado una jornada que, bajo el
titulo “La Biodiversidad como elemen-
to clave en el agrosistema almeriense:
sostenibilidad en la practica local”, ha
servido para presentar la implantacion
del proyecto Operacién Polinizador en
zonas de los invernaderos de Almeria
y Murcia. A las jornadas han asistido
cerca de 200 técnicos, agricultores y
prensa especializada que han podido
conocer las ventajas de estas acciones
de sostenibilidad.

En Almeria se ha adaptado el pro-
yecto Operacién Polinizador para poder
aplicarlo en zonas de invernaderos horti-
colas y de planta ornamental. Asf, se estan
implantando setos con flores y plantas
rodeando el exterior de los invernaderos
0 en terrenos cercanos. Hay diversos tipos
de flores y plantas que se pueden poner
en estos setos, segun el clima de la zona
y el tipo de cultivo: las plantas deben po-
tenciar la aparicion de polinizadores y de
fauna auxiliar beneficiosa para la lucha
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Existen subvenciones
para la creacion de estos
setos alrededor de los

biolégica y el control de plagas. En Semi-
lleros Laimund, por ejemplo, se han pues-
to alrededor de los invernaderos plantas
adaptadas al clima de Almeria, como
puede ser el Alyssum o la lobularia, que
producen alimento para los polinizadores
y sirven de refugio para insectos beneficio-
sos, frenando el movimiento de las plagas
de un invernadero a otro.

Ayudas para su implantacién

En las Jornadas se han destacado varios
puntos que han despertado el maximo
interés de los agricultores y técnicos.
En primer lugar, la existencia de ayu-
das por parte de la Junta de Andalucia
para implantar este tipo de acciones de
sostenibilidad en los invernaderos. A
través de los Programas de Desarrollo
Rural (PDR) se pueden subvencionar la
creacion de estos setos alrededor de
los invernaderos, para lo que es conve-

invernaderos

niente informarse a través de las OPFH
o en la administracion local.

Sin embargo, las ayudas no serviran si
los agricultores no ven claramente las ven-
tajas en calidad e imagen que les da un
proyecto como Operacion Polinizador. En
la jornada quedd muy claro que la implan-
tacién de este tipo de proyectos es clave
para poder diferenciarse en Europa con
unos estandares de calidad y de cuidado
del medio ambientales a los que no llegan
las producciones de otros paises competi-
dores. Asi, la gran distribucién europea ha
puesto ya este tema de sostenibilidad en
sus duras auditorias internas que realizan
a sus proveedores. Por tanto, para vender
hoy en un supermercado aleméan o inglés
no solo cuenta la calidad y las especificacio-
nes correctas del producto, sino la forma de
producirlo, con medidas eficaces tanto de
proteccion laboral como de sostenibilidad y
cuidado del medioambiente. @




Jardineros

www.jardineroshoy.es

- |
v
L__- . ¢
PAISAJISMO

e Las plantas mas utilizadas
para arte topiario

® ACTUALIDAD

* El Ayuntamiento de
Gijon renueva su confianza
en Acciona para el
mantenimiento de espacios
verdes

e El sector hortofruticola
alerta ante un Brexit sin
acuerdo cada vez mas cerca
e Arrancan los preparativos
para FIMA 2020

e Continuan los avances
contra Xylella fastidiosa en
Espafa, Portugal e Italia

e Infoagro Exhibition
albergard mas empresas de
maquinaria agricola

® PROYECTO

¢ Diverfarming, beneficios de
la diversificacion de cultivos

® EL. RINCON DE
FERNANDO POZUELO

e Jardines ingleses como
inspiracién en la actualidad

TP




ACTUALIDAD

EL AYUNTAMIENTO DE GIJON RENUEVA
SU CONFIANZA EN ACCIONA PARA EL
MANTENIMIENTO DE ESPACIOS VERDES

ivertia Gijén ha prorrogado el

servicio de mantenimiento,

conservacion y mejora de los
espacios verdes del Jardin Botanico
Atlantico a la compania Acciona Ser-
vice un afio mas, por un importe de
315.000 euros. Acciona viene pres-
tando este servicio desde el mes de
octubre de 2017, proporcionando una
gestion integral basada en criterios de
sostenibilidad medioambiental.

De este modo, Acciona continuara
realizando las tareas de conservacion del
estado estético y sanitario de la vegeta-
con y areas existentes en el jardin, desa-
rrollando los trabajos necesarios para in-
corporar nuevas colecciones botanicas, la
produccion de las especies necesarias para
reposicion, la promocion de la rotacion de
exposiciones y las nuevas plantaciones,
ademés de la preparacion de los espacios
para incorporar nuevas especies botanicas.

Acciona Service, en su apuesta por
la sostenibilidad, aplica a sus servicios
criterios de jardineria sostenible, asf
como la utilizaciéon de vehiculos y he-
rramientas eléctricas.

La compania aporta su experiencia
en servicios de jardineria, paisajismo,
limpieza y mantenimiento en localida-
des proximas tales como el Concejo
de Siero, ademas de en otras ciudades

como Madrid, Ledn, Segovia o Cadiz,
en las que lleva a cabo el mantenimien-
to de espacios verdes, dreas biosalu-
dables, zonas de juegos infantiles y de
esparcimiento canino. Acciona trabaja
también en parques emblematicos y de
especial interés turistico como en cier-
tos parques historicos de la ciudad de
Madrid (Parque del Retiro, Parque del
oeste, Jardines de Sabatini o Alameda
de Osuna), zonas en las que se ocupa
de la conservacion integral, jardineria,
riego, gestion de consumos y vigilancia.

Hoy en dia Acciona tiene presencia
en mas de 40 paises, desarrollando su
actividad empresarial bajo el compro-
miso de contribuir al desarrollo econo-

mico y social de las comunidades en las
gue opera. De esta forma la compafia
pretende liderar la transicién hacia una
economia baja en carbono, poniendo
al servicio de todos procesos de inno-
vacion orientados a la optimizacion y al
uso eficiente de los recursos y el respe-
to al entorno.

Acciona ha participado como em-
presa expositora en las Ultimas ediciones
de Iberflora, Feria Internacional de Plan-
ta y Flor, Paisajismo, Tecnologia y Brico-
jardin, concretamente en el pabellén 3,
junto al Agora Verde, espacio en el que
tienen lugar las Jornadas Internacionales
de Arboricultura y Paisajismo. @
Fuente: Iberflora

EL SECTOR HORTOFRUTICOLA ALERTA ANTE UN
BREXIT SIN ACUERDO CADA VEZ MAS CERCA

| sector de frutas y hortalizas agru-

pado en Fepex se prepara para una

salida de Reino Unido de la UE sin
acuerdo, después de que el Parlamento
britanico rechazara, ayer, el acuerdo al-
canzado entre Theresa May y la Comisién
Europea en noviembre pasado. Los de-
rechos arancelarios, las declaraciones de
aduanas y los certificados fitosanitarios
son los aspectos que mas preocupan.
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El rechazo del Parlamento Britanico
del acuerdo alcanzado entre la jefa de
Gobierno britanica y la Comisién Eu-
ropea supone que ni siquiera esta ga-
rantizado un periodo transitorio para la
salida de Reino Unido de la UE, con lo
que Reino Unido seria un pais tercero
el préximo 30 de marzo y la exporta-
cion se regiria por las mismas normas
que estos paises. Esto supondria la ne-

cesidad de presentar por parte de los
exportadores comunitarios una decla-
racion aduanera de exportacion para
cada envio, la realizacién de controles
aduaneros, el pago de derechos aran-
celarios y la presentacion de certificados
de tipo fitosanitarios, de calidad u otro
tipo de requisitos que Reino Unido exi-
giera, ya que las normas comunitarias
ya no serian aplicables en este pais.



La imposicién de controles adua-
neros y fitosanitarios a las exporta-
ciones hortofruticolas comunitarias al
Reino Unido, afectaria a la logistica del
transporte, ralentizando o bloqueando
el acceso al mercado britanico, con-
siderando el elevado nivel de envios
espafoles, que hasta octubre de 2018
se situaron en 1,1 millones de tonela-
das por un valor de 1.433 millones de
euros. En cuanto al pago de derechos
arancelarios supondrfan un grave per-
juicio economico y afectaria a la com-
petitividad de las exportaciones espa-
folas, segun Fepex.

Si finalmente Reino Unido sale de la
UE sin acuerdo, abril seria el primer mes
en el que se verian afectadas las expor-
taciones. En abril de 2018 la exportacion
espanola de frutas y hortalizas a Reino Uni-
do ascendié a 139.134 toneladas por un
valor de 198,5 millones de euros, siendo
las hortalizas méas vendidas la lechuga, con
21.955 toneladas, las coles, con 17.412
toneladas y el tomate, con 11.696 tonela-
das. Las frutas mas exportadas en abril de
2018 a Reino Unido fueron los citricos y la
fresa con 11.030 toneladas.

Para Fepex, las consecuencias eco-
némicas sobre las zonas de produccion

serfan extremadamente graves dada
la importancia de Reino Unido en las
exportaciones de Murcia, Andalucia y
Comunidad Valenciana, las tres comu-
nidades que mas exportan a este pais.
Las exportaciones de Murcia en abril de
2018 se situaron en 52.081 toneladas
por un valor de 55,6 millones de euros;
la de Andalucia totalizaron 46.032 tone-
ladas por un valor de 102,8 millones de
euros y las de Comunidad Valenciana to-
talizaron 29.423 toneladas por un valor
de 30, 7 millones de euros, segun datos
de la Direccion General de Aduanas. @
Fuente: Fepex

ARRANCAN LOS PREPARATIVOS PARA FIMA 2020

IMA comienza con los prepara-

tivos de la préxima edicion, que

tendra lugar del 25 al 29 de fe-
brero de 2020, fechas que se han dado
a conocer en la primera reuniéon de su
Comité Organizador, y en la que el di-
rector general de Feria de Zaragoza,
Rogelio Cuairdn, ha destacado como
principal reto “conseguir superar la
exitosa edicién de 2018 tanto en el nu-
mero de expositores y visitantes como
en su grado de satisfaccion”.

En esta primera toma de contacto, se
ha presentado a José Lafuente, director ge-
neral de Kuhn Ibérica, para dar el relevo a
Jaime Hernani, director general de Agragex,
en la presidencia del Comité Organizador.
Lafuente ha mostrado gran satisfaccion y
compromiso con el cargo y ha agradecido la
confianza depositada por Feria de Zaragoza
y Ansemat para nombrarlo presidente.

De este modo, arranca la que seréa la
cuadragésimo primera edicion del salén
de referencia de la maquinaria agricola
en el Sur de Europa y uno de los mas
importantes del continente.

En este sentido, el director de Mar-
keting y Comercial de Feria de Zara-
goza, Alberto Lépez, ha presentado a
los miembros asistentes a la reunion
algunas de las acciones previstas por la
organizacién de FIMA 2020 para reafir-
mar la posicion de la institucion ferial
como “principal organizador de even-
tos del sector agroalimentario”.

“Desde Feria de Zaragoza esta-
mos haciendo una gestion integral de
la agroalimentacion y buena prueba
de ello es que solo en 2019 se van a
celebrar en nuestro recinto siete certa-
menes vinculados con esta industria y
reconocidos con el sello de internacio-

nalidad”, ha afadido Lopez.

Por otro lado, el director de FIMA
2020, Javier Camo, ha destacado como
uno de los principales objetivos para la
préxima edicion la mejora de la promo-
cién y comunicacion del salén.

“A finales de 2018 ya comenzamos
con la difusion del evento en otros certa-
menes internacionales celebrados en pai-
ses como ltalia, Alemania o México y tam-
bién acordamos acciones de promocion
con nuevos medios de comunicacion ex-
tranjeros para que FIMA esté visible en los
cinco continentes”, ha asegurado Camo.

Las mejoras en la pagina web y la
aplicacion mévil también se han pre-
sentado como cambios para hacer més
util y productiva la visita del profesio-
nal, asi como la disposicién de infor-
macién relevante para el sector agrico-
la durante todo el afio.

Asimismo, la organizacién ha co-
menzado a trabajar para dotar al salon
del mayor dinamismo y rentabilidad po-
sible, asi como de proyectar su imagen
de internacionalizacién y profesionali-
dad por todo el mundo.

La direccion de FIMA 2020 preten-
de batir de nuevo récords de cifras, por
eso, ha comenzado a trabajar para su-
perar las mas de 1.570 firmas partici-
pantes y los 240.000 profesionales que
visitaron las instalaciones de Feria de
Zaragoza en la edicion de 2018. @
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CONTINUAN LOS AVANCES CONTRA XYLELLA
FASTIDIOSA EN ESPANA, PORTUGAL E ITALIA

e celebra en Madrid una reunién

técnica sobre el proyecto euro-

peo Life Resilience para analizar
las actividades realizadas hasta la fecha
y las tareas a llevar a cabo en los préxi-
mMOoSs meses.

El principal objetivo de este proyec-
to, cofinanciado por el programa Life
de la Unién Europea, y que cuenta con
un presupuesto total cercano a los tres
millones de euros, es desarrollar unas
variedades de olivo que sean lo mas
tolerantes posible a Xylella fastidiosa

y a otros patégenos, minimizando las
pérdidas que hasta ahora conlleva tener
una plantacion infectada, asi como im-
plantar practicas sostenibles que contri-
buyan a prevenir la propagacion de la
bacteria y aumenten la resistencia hacia
brotes de plagas y patégenos.

A esta reunion asistieron los distin-
tos socios que forman el proyecto Life
Resilience Galpagro, Agrodrone, Asaja,
Agrifood Comunicacion, Universidad de
Coérdoba, CNR IVALSA, Nutriprado, Salov
y SACH, asi como Transfer Consultancy

como Compliance Manager e Ideagro
Ccomo socio tecnoldgico.

A lo largo de la jornada se presentd
el material de formacion que recoge la
informacién bdésica sobre las estrategias
y las técnicas a implementar en las tres
fincas demostrativas que forman parte
de este proyecto y que estan situadas en
Espana, Portugal e Italia. Esta formacion
va dirigida a los socios del proyecto y
posteriormente, se transmitira al perso-
nal laboral directamente implicado en la
implementacion de las estrategias. @

INFOAGRO EXHIBITION ALBERGARA MAS

el 22 al 24 de mayo de 2019,
D los expositores de maquinaria
de Infoagro Exhibition, dispon-
drén de 850 metros cuadrados adicio-

nales a los 1500 m2 utilizados en edi-
ciones anteriores.
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EMPRESAS DE MAQUINARIA AGRICOLA
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“Dada la gran demanda de soli-
citudes de participacion que hemos
recibido, hemos visto la necesidad
de ampliar el espacio destinado a la
exposicion de empresas de maqui-
naria, de forma que este subsector

esté aun mejor representado en la
feria, tenga una mayor visibilidad y
el profesional que la visite encuentre
una mayor variedad de productos y
fabricantes”, destaca Jesus Garcia,
director de la muestra.

Se trata de una ampliacién que
dard cabida a la gran demanda de
solicitudes de participacién con que
cuenta la Organizacion por parte de
las empresas de maquinaria y que
posibilitarad la inclusion de un mayor
ndmero de expositores de este sub-
sector, que puedan dar a conocer sus
productos a los mas de 40.000 visi-
tantes profesionales que acogera la
feria durante los tres dias de su ce-
lebracion.

Infoagro Exhibition, feria de pro-
duccion intensiva que se celebra en
Aguadulce (Almeria), aglutina a em-
presas de todos los subsectores de la
industria auxiliar de la agricultura, de
forma que el productor agricola en-
cuentre en la muestra, un amplio aba-
nico de compafias que le puedan pro-
veer de todos los productos y servicios
necesarios para llevar a cabo su labor
en la produccion hortofruticola. @
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ESTUDIO

BENEFICIOS ECONOMICOS
DE LA DIVERSIFICACION
DE CULTIVOS

| proyecto Diverfarming de-
E sarrolla una metodologia de

evaluacion econdémica que
integra desde la produccion cultivo
en campo hasta el final de la cade-
na de valor

El cambio de paradigma plan-
teado por el proyecto europeo
H2020 Diverfarming se sostiene
sobre las herramientas que la diver-
sificacion de cultivos y las préacticas
de manejo de bajos insumos apor-
tan al sector agricola europeo en la
lucha contra los efectos negativos
que ponen su estabilidad en jaque:
degradacién y pérdida de suelos,
descenso de la biodiversidad o bajo
rendimiento de las cosechas y sus
repercusiones socioeconémicas en
el sector.

La necesidad de rentabilizar y
valorizar la diversificacion de culti-
vOs en términos econdmicos es cru-
cial para la sostenibilidad del sector
y de los agricultores que lo confor-
man. De ahi que un grupo de traba-
jo de Diverfarming (WP8) se encar-
gue de la evaluacién econdmica a
nivel de finca y de cadena de valor,
en busca de alcanzar el aumento de
ingresos y la mejor organizacion de
la cadena de valor con la intencion
de rentabilizar econémicamente el
sistema de cultivo elegido.

El grupo de trabajo, compuesto
por personal de las universidades
Politécnica de Cartagena, Tucsia (Ita-
lia) y Portsmouth (Inglaterra); y lide-
rado por el instituto de investigacion
finlandés Luke ha desarrollado una
metodologia de investigacion que
permite evaluar econémicamente
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Buscando responder a la cuestiéon de

¢/ qué aportan los sistemas diversificados
de cultivo?, a nivel de finca se estudia la
eficiencia de la diversificacion teniendo
en cuenta parametros como los de co-
secha, uso de fertilizantes, plaguicidas,
maquinaria, labor y margen bruto.

los diferentes casos de estudio que
se ensayan en el marco del proyec-
to y los futuros disefos de sistemas
diversificados que los agricultores
adopten en sus fincas.

Este documento incluye una serie
de pautas que, a partir de los datos
recogidos por otros grupos de traba-
jo en los ensayos de campo, permi-
tirdn la integracién de los resultados
obtenidos del analisis de las partes
interesadas, el anélisis econémico a
nivel de granja y a nivel de la cadena
de valor y el estudio de los costes y
beneficios de ‘'no mercado’.

Buscando responder a la cues-
tion de ;qué aportan los sistemas
diversificados de cultivo?, a nivel de
finca se estudia la eficiencia de la
diversificacién teniendo en cuenta
parametros como los de cosecha,
uso de fertilizantes, plaguicidas,
maquinaria, labor y margen bruto.
Se utiliza como unidad de medida la
cantidad de recursos usada por hec-
tarea y se obtiene la informacion a
través de hojas de recoleccion com-
pletadas por agricultores e investi-

gadores. Ademas del uso total de
inputs a nivel de finca, se tendran
en cuenta las elecciones de culti-
vo, tipo de diversificacién y manejo
por parcela. Por ultimo, a nivel de
cultivo se recogen datos de rendi-
mientos de cultivo segun cantidad
y calidad.

A nivel de cadena de valor se
medira el incremento del valor afa-
dido relacionado con el cultivo, la
logistica y las fases de procesamien-
to en las diferentes vias a través de
las cuales se da salida a los cultivos:
alimentacién, pienso para animales
o productos industriales. Asi se po-
drd conocer en qué casos las prac-
ticas de diversificacion contribuyen
a cambios en el valor del producto
o en la cuota de mercado, aparicién
de nuevos mercados o formas de
vender mas sostenibles.

Por ultimo, en cuanto a la valo-
racion de los elementos de ‘no mer-
cado’ implica cuantificar diversos
valores sociales que no estan direc-
tamente involucrados en la finca o
en la cadena de valor. Se trata de



parametros sociales y medioambien-
tales que afectan tanto al mercado
como al bienestar humano. A través
de la aproximacion a los servicios
ecosistémicos se miden los bene-
ficios que la poblaciéon obtiene de
la naturaleza, como es el alimento,
las materias primas, el secuestro de
carbono, la polinizacién o el turismo

y cémo la diversificacion de cultivos
aumentaria la cantidad de estos be-
neficios, teniendo en cuenta que la
biodiversidad es esencial para la sos-
tenibilidad de los ecosistemas.
Entender el valor econdémico de
estos servicios, al igual que poner
en el centro del debate la compara-
cion econdmica entre los sistemas

de monocultivo convencional y los
diversificados ayudara a los encar-
gados de gestionar las politicas
agricolas y medioambientales a to-
mar decisiones mas adecuadas a la
situacion actual. En ese ambito es
en el que espera incidir esta nueva
metodologia.

Fuente: UCO @
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PAISAJISMO

LAS PLANTAS MAS

UTILIZA

ARTE TOPIARIO

LA JARDINERIA ES CONSIDE-
RADA COMO UN ARTE, NYA
QUE EN ELLA LOS DISENA-
DORES PUEDEN EXPRESAR
DE FORMA VIVA UNA IDEA,
un sentimiento o un movimiento que
genera impacto en el espectador, lo-
grando activar casi todos sus sentidos.

¢Qué es Arte Topiario?

El nombre asignado a esta clase de
arte, procede del latin, Topiarius, que
significa paisajista o jardinero orna-
mental, y es aquella persona que
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embellece o adorna un ambiente de
tipo vegetal (arboles, arbustos, entre
otros...), dandoles una forma diferen-
te a su naturaleza. En otras palabras, el
arte topiario, es una manifestaciéon en
el dmbito de la jardineria, usado para
dar forma artistica a las diferentes cla-
ses de platas que sirven para ello.

Las figuras mas utilizadas en el arte
topiario van desde circunferencias, pi-
ramides, medias lunas, arcos, maripo-
sas, corazones Y siluetas humanas. En
la actualidad, se ha desarrollado de tal
manera que ha pasado de figuras sim-

DAS PARA

ples a dificiles esculturas que conllevan
un impresionante trabajo, y no solo de
unas cuantas horas de podado, sino de
anos. Tomando las plantas desde su
juventud hasta la madurez, moldean-
do las figuras para generar hermosas e
impresionantes esculturas que deleitan
y embellecen el lugar donde estén.

En general, las plantas mas utiliza-
das para generar estos hermosos jar-
dines con el método del arte topiario
son perennes y de tronco lefoso para
soportar el disefio que serd creado.
Estos arboles o arbustos mayormente
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Arte topiario con Laurel (Laufus nobilis) en el Jardin del Parterre del Parque del Retiro en Madrid.

son de hojas pequefias y de abundante
follaje y no crecen de forma dispersa,
en cambio sus ramas son mas unidas,
lo que permite dar forma a la vegeta-
cién con mayor facilidad.

Las plantas ideales para
Arte Topiario

* Boj africano (Myrsine africana)
Perteneciente a la familia de las Myr-
sinaceas, el Boj africano es una planta
originaria de las regiones tropicales.
La especie se caracteriza por su creci-
miento lento y por ser un arbusto bas-
tante frondoso con hojas brillantes de
color verde oscuro. Es usado en jardi-
nes donde se manifiesta el arte topia-
rio, dandole forma, por lo general, de
circunferencia. Esta clase vegetacion,
amerita una gran cantidad de luz solar
directa para su completo desarrollo y
un riego constante, pero parcializado.

e Ciprés (Cupressus sempervirens)

El ciprés o Cupressus sempervirens es
una de las plantas conocidas como siem-
pre verdes, ya que su color permanece
intacto durante todas las estaciones del

i s

ano. Es una especie arborea de hoja pe-
renne que posee una altura que va de los
30 a los 40 metros en su madurez.

El crecimiento del ciprés es de forma
horizontal sin torcer su tronco en ningun
momento, del cual se despliegan sus
ramas dandole una forma cilindrica con

Parque del Laberinto de Horta.

una punta en la cima. La especie es usa-
da para crear formas cénicas u obeliscos
en jardines de arte topiario.

o Leilandi (x Cupressocyparis leylandii)
Esta peculiar especie de ciprés es un
hibrido generado por la naturaleza en
el cruce de un Cupressus macrocarpa
y un Chamaecyparis nootkatenisis. Po-
see la apariencia de un ciprés comun,
sus hojas, tamano y adaptabilidad son
similares a las de otros ejemplares de la
misma familia; pero lo curioso de este
arbol es que, al ser un hibrido natural
su nacimiento es Unico. Se ha intenta-
do crear esta union de forma genética
pero no se ha logrado hacerlo con pre-
cision, debido a que su follaje, enver-
gadura o adaptabilidad varian compa-
radas con el Leilandi original.

El x Cupressocyparis leylandii es
usado generalmente en los jardines de
tendencia topiarias para crear figuras de
conos, anillos, espirales, cubos y muchas
maés, gracias a su estructura y follaje que
la hacen una planta perfecta para podar
y crear espectaculares disefos.

® Mirto (Myrtus communis)

El Mirto o Myrtus communis es origi-
nario de Europa y Africa, y pertenece
a la familia de las Myrtaceae. Es un
arbusto del grupo catalogado como
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siempre verde y del género de platas
aromaticas. Su apariencia es de gran y
abundante follaje, de al menos 5 me-
tros de espesor, con hojas pequenas de
color oscuro.

Es una planta ornamental usa-
da desde la antigliedad para decorar
jardines y aun en la época de anta-
Ao como simbolo de amor y victoria,
como se puede observar en la corona
de los campeones olimpicos. Es utiliza-
da en el arte topiario para crear gran-
des rectangulos que adornan pasillos,
pero también se pueden crear curvas
o circulos de tamarios considerables al
ser cultivada por largos tramos.

 Acebo (llex aquifolium)

El acebo, es un arbusto con apariencia
de arbol de mediana escala, ya que lo-
gra llegar a tener una altura de unos
20 metros. Pertenece a la familia de las
aquifoliaceas y, pueden llegar a tener
una larga vida sobrepasando los 100
anos de edad. Es reconocido mundial-
mente, al ser un complemento habi-
tual en decoraciones navidenas.

Parque del Laberinto de Horta.

Los jardines mas impresio-
nantes de arte topiario
Cuando el ser humano influye de forma
artistica en la naturaleza, puede generar
cambios impresionantes e impactantes.
En este caso, tenemos aquellos artistas
que buscan plasmar sus ideas dentro de
la jardinerfa, para crear hermosas obras
de arte perdurables.
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e Parque del Laberinto de Horta

Ubicado en la ciudad de Barcelona, en
Espafia, en una antigua finca de la fa-
milia Desvalls, este pargque es reconocido
como el jardin mas antiguo de la ciudad
condal y enmarcado en la categoria de
museo-jardin. Su construccién tiene lu-
gar en el ano 1794, donde el disefador
Domenico Bagutti se inspiré en el amor
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Jardin Topiario de Animales Verdes. Fuente: yellojkt.

contemporaneo de esa época, lo cual, lo
llevé a crear un jardin lleno de topiarios.

Este jardin se caracteriza por su in-
trincado diseno, desde las medidas y
distribucién de las plantas, para crear
un impresionante laberinto. Este se en-
cuentra en el centro del parque, y fue
construido con plantas de Cipreses (Cu-
pressus sempervirens) un arbol de gran

 ——

Jardin Pearl Fryar. Fuente: https://www.ﬂickr.com/photos/gardenconservancy




tamafno, de los denominados siempre
verde, usado para crear estas formas
CUbicas, cilindricas y rectangulares. El
laberinto del Parque de Horta es cono-
cido como “el Laberinto del amor”.

e Jardin de Longwood
Reconocido como uno de los jardines
botanicos mas importantes de Estados
Unidos de América, abarca unos 1050
acres de extension, donde alberga her-
mosos jardines, prados, fuentes, estan-
ques entre otras atracciones.

Fue disefiado por Pierre S. Dupont
en 1906, arquitecto que anhelaba di-
sefar un jardin que se convirtiera en un
referente mundial
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Este jardin da una amplia representa-
cién del arte topiario, ya que sus escultu-
ras y disefos van desde figuras geométri-
cas simples hasta elaboradas y complejas
formas de animales y personas.

También, se puede apreciar la bus-
queda de color al momento del flore-
cimiento de las plantas, para revestir
las figuras moldeadas por el artista.
Algunas especies utilizadas en este jar-
din son: El Boj comun (Buxus semper-
virens), el Acebo (llex aquifolium) y el
Ciprés (Cupressus sempervirens).

e El jardin del castillo Drummond
Ubicado en el centro de Escocia, se en-
cuentra un jardin tanto emblematico
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Jardines del castillo Drummond.

como artistico. Es la decoracion externa del
Castillo de Drummond, el jardin fue dise-
fado luego de la construccion del castillo
en 1491 y ha permanecido hasta ahora,
aun cuando en 1716 fue quemado. Este
precioso jardin es una obra de arte que
preserva el emblema nacional de Escocia
en su disefo, la cruz de San Andrés.
Arbustos de Buxus sempervirens (Boj
comun), perfectamente podados, fue-
ron usados para crear los muros que es-
tablecen los pasillos y dan forma a la cruz
emblema de la nacion. También, se apre-
cian los Ciprés (Cupressus sempervirens)
y otras especies de esta misma familia,
que fueron usados para crear disefos de
conos, circunferencias y tridangulos.

Jardines del castillo Drummond.



PAISAJISMO

e Jardin Topiario de Animales Verdes
Con una extensiéon de 7 acres dedica-
dos a la jardinerfa y la practica del arte
topiario, el Jardin Topiario de Animales
Verdes alberga alrededor de 80 figuras
de animales, que han sido cuidadosa-
mente formadas a través de este arte.
Este jardin fue uno de los precursores
del movimiento Topiario en el afio
1912, en las manos de Joseph Carrei-
ro, quien era el jardinero de la casa.
Podemos identificar en este jardin
especies como el Buxus sempervirens
(Boj comun), el cual es un arbusto espe-
cial para el disefio de figuras debido a
que crece de forma compacta y es muy
frondoso. También, el Tejo comun (Taxus
baccata) tiene su participacion en este
escenario, ya que posee las caracteristi-
cas requeridas para el disefo en el arte
topiario, gracias a su abundante follaje y
color siempre verde durante todo el afo.

e Jardin Pearl Fryar
Abierto en 1980, cuando su disefiador,
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Pearl Fryar, decide plasmar una idea abs-
tracta e ingeniosa en su jardin. Partiendo
del reciclaje ecolégico usando plantas
gue habifan sido desechadas como futuro
abono, poco a poco, fue dando forma a
esta obra de arte, donde los disefios tradi-
cionales del topiaro dieron un giro de 180
grados, ya que las personas al verlo no
identifican facilmente la idea plasmada,
lo cual lleva al espectador a un momento
de autodescubrimiento e inspiracion.

Este jardin se caracteriza por ser un
jardin siempre verde, caracteristica que
permite a los visitantes disfrutar de su
colorido todo el afio.

El jardin alberga alrededor de 400
plantas individuales, de las cuales la ma-
yoria eran plantas desechadas por los vive-
ros vecinos. Podemos mencionar plantas
como el Thuja orientalis (Arborvitae orien-
tal) que es un arbusto con apariencia de
arbol por su gran tamafo y el Cedrus deo-
dara Pendula (Cedro deodar llorando), un
gran arbol usado para crear formas cilin-
dricas o piramidales en el topiario clasico.

Jardin Lotusland

* Jardin Lotusland

Ubicado en California, el Lotusland
posee una extension de 15 hectareas
o 37 acres. Alli, alberga gran canti-
dad de especies vegetales, distribui-
das en diferentes jardines dentro
del mismo. Ellos son: El jardin azul,
Bromelias, Jardin de las mariposas,
Cactarium, Jardin de cycas, Jardin
de helechos, Jardin japonés, Huerto,
parterre, Jardin de suculentas, Topia-
ria, Jardin tropical y el Jardin de plan-
tas acuaticas.

En el drea de Topiaria, encontramos
una de los mas llamativos disefos de
este lugar, un enorme reloj de unos 8
metros de didmetro hecho de Balsamo
azul (Senecio mandraliscae), ademas
de un hermoso laberinto disefado con
Boj comun (Buxus sempervirens), una
gran cantidad de animales en topiaria
y otras figuras como piezas de ajedrez,
formas geométricas y disefos clasicos
del topiario. ®
Fuente: Paisajismo digital
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JARDINES
INGLESES

COMO

LOS JARDINES INGLESES
REPRESENTAN UNA FUEN-
TE DE INSPIRACION PARA
LOS PAISAJISTAS que busca-
mos renovar conceptos y soluciones
técnicas que enriquezcan los distin-
tos lugares.

Se caracterizan por albergar es-
pacios como el denominado ‘kitchen
garden’ que alude a los jardines que
se divisan desde la cocina o ‘bowling
green’, una zona para jugar a la
pelota. El ojo paisajistico es otro
elemento caracteristico de estos
espacios que consiste en repetir pe-
riddicamente el mismo elemento, de
forma que se crea una concatena-
cién de perspectivas que conduce la
vista hacia el final; por ejemplo, po-
demos hacerlo con los arboles. Otra
peculiaridad de estos lugares son los
jardines acidéfilos, que retnen plan-
tas como la hortensia, la azalea o el
rododendro; o pequefos puentes
sobre lagos que alberga la finca.

Son particularidades que nos
ayudan a identificar los jardines in-
gleses, como también lo hace el
concepto ha-ha. Se trata de una
solucion técnica que se aplicaba en
los jardines paisajistas ingleses para
establecer el perimetro del espacio.
Estaba indicado especialmente para
grandes explanadas verdes, campos
de golf o la tipica pradera con arbo-
les diseminados.

Para conseguir esa delimitacién
del terreno, a partir de una superfi-
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cie plana se generaba una peguefa
y suave

colina que caia abruptamente for-
mando una especie de excavacion o
zanja. Asf se conseguia crear un foso
que los animales eran incapaces de
cruzar, ya que este era el principal
objetivo de este procedimiento.
Aplicando el concepto ha-ha
mantenemos la esencia del ancestro
paisajistico inglés y renovamos los
espacios creando nuevos y moder-
nos lugares. Hacemos desaparecer el
limite visual existente entre el paisa-
je y el jardin, quedando este Ultimo
por encima del entorno perimetral.
Podriamos enmarcarlo con elemen-
tos escultoricos que formen un peri-
metro que aporte valor artistico y un
plus de modernidad al espacio por-
que su ubicacion mas elevada man-
tendrd la sensacion de estar integra-
do dentro del espacio que lo rodea.
Es fundamental saber cudles
son las tendencias pasadas que han
dominado dentro del ambito del
paisajismo ya que nos conducen a
nuevos estilos y propuestas que re-
nuevan los conceptos de jardines.
No debemos olvidarnos de las téc-
nicas que han funcionado afos atras
y, por lo tanto, no podemos dejar de
modernizarlas para seguir teniéndo-
las presentes, siempre con un toque
de actualidad. @
Fernando Pozuelo Landscaping
Collection
www.fernandopozuelo.com
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AGENDA

VIVERALIA
Alicante, Espafa
29.01.2019-31.01.2019
www.feria-alicante.com

EXPOGARDEN
Cérdoba, Espana
31.01.2019 - 01.02.2019
www.expogarden.org

SMAGUA
Zaragoza, Espana
05.02.2019 - 07.02.2019
www.smagua.es

PRO GREEN EXPO

Colorado, Estados Unidos
05.02.2019 - 08.02.2019

WWW.progreenexpo.com

FRUT LOGISTICA
Berlin, Alemania
06.02.2019 - 08.02.2019

www.fruitlogistica.de

ARCO VERDE
Santiago de Compostela
14.02.2019 - 16.02.2019

www.asvinor.com

MYPLANT & GARDEN
Paris, Francia
20.02.2019 - 22.02.2019
www.myplantgarden.com

BAHRAIN INTERNATIONAL
GARDEN SHOW
Bahrain, Golfo Pérsico
20.02.2019 - 24.02.2019
www.bigs.com.bh

CLIMAG
Silleda, Espana
21.02.2019 - 23.02.2019
www.cimag.es

GARDENIA
Poznan, Polonia
21.02.2019 - 23.02.2019

www.gardenia.mtp.pl

LUSOFLORA
Santarém, Portugal
22.02.2019 - 23.02.2019
www.apppfn.pt

SIMA
Paris, Francia
24.02.2019 - 28.02.2019

www.simaonline.com

TECNOVID
Zaragoza, Espana
26.02.2019 - 01-03.2019
www.feriazaragoza.es

ENOMAQ
Zaragoza, Espana
26.02.2019 - 01-03.2019
www.feriazaragoza.es

ORTOGIARDINO
Pordenone, Italia
02.03.2019 - 10-03.2019
www.ortogiardinopordenone.it

GARTEN
Stuttgart, Alemania
02.03.2019 - 10-03.2019

www.messe-stuttgart.de

PROPET
Madrid, Espana
21.03.2019 — 23-03.2019
www.propet.ifema.es

MACFRUT
Rimini, Italia
09.05.2019 - 11.05.2019
www.macfrut.com

INFOAGRO EXHIBITION
Almeria, Espafa
22.05.2019 - 24.05.2019
www.infoagroexhibition.com

SPOGA&GAFA
Colonia, Alemania
01.09.2019 - 03.09.2019

www.spogagafa.com

EIMA
Bolonia, Italia
07.11.2019-11.11.2019

www.eima.it

AGRITECHNICA
Hannover, Alemania
10.11.2019 - 16.11.2019
www.agritechnica.com
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